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··22000011년년네네트트웍웍 출출판판 시시장장 구구축축 및및웹웹솔솔

루루션션,,  전전자자책책 시시장장 공공략략으으로로 매매출출 330000억억원원

목목표표

국어도비시스템즈㈜ (대표:이흥렬)는

12월 5일 2000년 결산기자간담회를

열고올해매출실적및2001년매출목표, 신

제품등을발표했다. 

11월결산기준으로 2000년한국어도비시

스템즈의총매출액은250억원인것으로집계

됐다. 이는전년210억원대비약20% 신장된

수치이다. 2000년 한해동안출시된제품으

로는라이브모션1.0, 일러스트레이터9.0, 고

라이브5.0, 포토샵6.0 등이있었다. 

특히라이브모션의출시는마침내 플래시

에맞설수있는웹애니메이션소프트웨어가

개발되었다는 점에서 그야말로 전세계적인

관심을모았고얼마전에출시된포토샵 6.0

도웹지원기능강화로관련업계관계자들의

폭발적인호응을받고있다. 2000년 매출신

장은특히이들제품으로구성되어있는웹퍼

블리싱솔루션의판매증가에힘입은것으로

분석됐다. 웹시장이팽창함에따라사용자들

의욕구를충족시켜줄수있는제품을개발해

온어도비의전략이맞아떨어진것이다.

2001년1사분기에출시될주요제품으로는

프리미어 6.0, 아크로벳 5.0 , PDF 머천트등

이있으며, 2사분기에는라이브모션2.0, 애프

터이펙트 5.0, 디지털비디오컬렉션, 스트리

밍미디어컬렉션이출시될예정이다. 또한3

사분기에는 고라이브 6.0이 출시되고 4사분

기에는일러스트레이터 10.0과 인디자인 2.0

이출시될예정이다. 

특히 2001년한해는어도비시스템즈에서

얼마전선언한네트웍출판시대의원년으로

한국어도비시스템즈도 시장 개발과 구축에

박차를가할예정이다. 어도비에서명명한'네

트웍출판'은데스크탑출판, 웹 출판에이은

제3세대출판으로개인이만든텍스트, 오디

오, 비쥬얼, 동영상 콘텐츠를 핸드폰, PC,

PDA 등 기기에상관없이의도한바그대로

작성, 전송하고관리하는것이가능하게된다.

어도비시스템즈는 이를 위해 노키아(Nokia),

휴 렛 패 커 드 (HP), 리 얼 네 트 웍 스

(RealNetworks), 인터우븐(Interwoven) 등과

제휴를 한 바 있다. 어도비는 이들 업체와의

제휴를바탕으로콘텐츠의효율적인관리및

커뮤니케이션툴통합이가능한네트웍출판

시대를열어나갈것이다. 

또한아크로벳5.0이4.0 버전에서지원하지

못했던web capture 등다수의한글지원기능

을추가하고PDF 머천트를본격적으로출시함

에따라어도비 이페이퍼솔루션의활용방안

도확대될전망이다. 어도비는단순히책을전

자책의형태로 제작하는것에서벗어나주변

의모든정보를디지털화할수있는솔루션으

로전자책시장을적극공략할계획이다. 

라이브모션2.0 버전에서는개발자지원기

능을추가하여웹솔루션을더욱강화할예정

이다. 이외에프리미어와애프터이펙트의업

그레이드로디지털비디오시장공략도가속

화할예정이다.  

한국어도비시스템즈는 2001년 자사가 새

롭게 내 놓는 신제품들과 네트웍 출판 시장,

전자책 시장 개척으로 매출 300억원 달성을

목표로삼고있다. 

··PPDDFF제제작작에에서서부부터터,,  DDRRMM,,  사사이이트트 관관리리까까

지지모모든든솔솔루루션션소소개개

··XXMMLL  지지원원에에따따른른시시장장판판도도변변화화예예상상

국어도비시스템즈㈜ (대표:이흥렬)

는12월12일 'Adobe eBook Solution

Day'를개최하고전자책솔루션및향후전자

책전략과비전을발표했다. 

이번발표는무엇보다도 PDF 제작에서부

터, DRM(Digital Right Management), 사이트

관리까지전자책사업을위해필요한모든솔

루션과이를이용한비즈니스모델을한자리

에소개했다는데의의가있다. 전자책에대한

관심이한창고조되었던올해상반기이후표

준포맷선정이나실질적인비즈니스측면에

서뚜렷한성과가나타나지않았던상황에서

구체적인방법과방향이제시된것이라더욱

의미심장하다. 

이번 발표에서 특히 관심을 받은 제품은

PDF 머천트와어도비이북리더2.0. PDF 머

천트는전자책시장의가장큰걸림돌인보안

문제를해결해줄수있는PDF 전용DRM 솔

루션이다. 독자들은전자책을다운받고싶은

디바이스를정해이에대한정보를입력하면

암호키를부여받게된다. 다른디바이스에다

운받는것이원천적으로불가능하기때문에

컨텐츠의 불법 유통을 방지하고 결과적으로

전자책서비스업체들의수익감소문제를해

소할수있는것이다. 

또한어도비이북리더2.0은어도비가지

난 8월 글래스북을 인수하면서 어도비 전자

책 솔루션으로 통합된 제품이다. 소리 읽기

(text to speech), 2페이지디스플레이, 디스플

레이회전, 형광펜, 메모, 전문검색등이가

능할뿐아니라텍스트, 그래픽, 사운드등의

효과를애초기획의도대로구현할수있다.

이외에어도비디지털컨텐츠서버, 어도

비디지털라이브러리서버등컨텐츠서버와

15,000개이상의폰트를포함하고있는어도

비쿨타입도소개되었다. 

현재 전자책 업계의 가장 큰 이슈인 표준

제정문제에있어서도어도비가자사의전자

책솔루션이XML을지원할수있게하겠다고
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한한국국어어도도비비시시스스템템즈즈 22000000년년결결산산발발표표

한한

Info DDeesskk

한한국국어어도도비비시시스스템템즈즈,,  
전전자자책책솔솔루루션션및및전전략략발발표표

한한
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발표함에따라시장판도에중대한변화가예

상된다. 한국어도비시스템즈의이흥렬사장은

PDF와XML은경쟁이아닌보안관계가될수

있다고 강조했다. PDF가 문서를 보여주는데

적합한 포맷이라면 XML은 문서를 관리하고

저장하는데 적합한 언어이기 때문이다. 어도

비에서는2001년까지어도비전제품에서XML

을 지원할 수 있게 할 계획이다. 이는 그동안

표준제정문제로정체되었던전자책산업전

반에 불필요한 수고를 덜어주고 새로운 도약

의기회를제공하는기회가될것으로기대되

고있다. 

어도비는 전자책을 단순히 온라인으로 유

통되는 '책'이아니라매뉴얼, 정기간행물, 신

문등온라인화된'주변의모든정보'라정의하

고 향후에도 다양한 정보를 온라인상으로 유

통시키는 솔루션을 제공하는 데 초점을 맞출

계획이다.  

어도비는 PDF가 이미 사실상의 전자문서

포맷으로 자리잡았다는 점, 텍스트든 이미지

든원본그대로를보여줄수있는유일한파일

포맷이라는사실, 그리고기존에출판된수많

은분량의책을전자화하기에가장적합한포

맷이라는점을큰장점으로꼽고있다. 또한어

도비아크로벳리더와어도비이북리더가한

글지원이 가능하고 윈도우 뿐만 아니라 맥에

서도구동가능하다는것도매우유리한조건

으로보고있다.

한국어도비시스템즈는어도비전자책솔루

션의이와같은장점을바탕으로한글과컴퓨

터, 한빛소프트, 이지솔루션, JPD 인터넷 등

국내 솔루션 업체들과의 협력을 보다 적극적

으로추진할계획이다. 

현재 PDF 형태로 전자책 서비스를 제공하

고 있는 업체에는 북토피아, 드림북, 에버북,

와이즈북닷컴등이있다.

··DDVV  지지원원기기능능내내장장

··모모든든 주주요요 스스트트리리밍밍 웹웹 비비디디오오 포포맷맷에에 대대

한한원원스스텝텝웹웹출출력력

도비시스템즈(CEO: 존 워녹 John E.

Warnock)는최근자사의대표적인디

지털 비디오 편집 소프트웨어 어도비 프리미

어 (Adobe(r) Premiere(r))의새버전을발표했

다. 어도비프리미어 6.0 버전은비디오및비

즈니스전문가들이데스크탑에서디지털비디

오를빠르고쉽게편집하고이를웹에서리얼

네트웍 리얼미디어 (RealMedia(r)), 마이크로

소프트 윈도우 미디어 (Microsoft(r)

WindowsMedia(tm)), 애플 퀵타임 (Apple(r)

QuickTime(tm)) 등 다양한 포맷으로 출력할

수있게해준다.

어도비 프리미어 6.0 소프트웨어는 비디오

캡처링에서부터 편집, 최종 프로젝트 출력에

이르기까지 디지털 비디오 편집 과정을 크게

개선시키는등전문가들의요구사항을최대한

반영했다. 어도비 프리미어 6.0은 또한 각종

DV 디바이스종류에구애받지않는자체지원

기능과향상된사용자인터페이스, 새로운전

어어도도비비시시스스템템즈즈,,  브브루루스스치치즌즌신신임임CCEEOO  임임명명

어도비시스템즈(Adobe Systems Inc.)는 2000년

12월14일전사장이었던브루스치즌(Bruce Chizen,

45세)을새로운CEO로임명하였다. 어도비시스템즈

의회장이자전CEO였던존워녹(John Warnock, 60

세)은앞으로CTO(Chief Technology Officer)직을맡

게된다.

존워녹CTO는현재어도비가최고의전성기를누

릴수있게된데는브루스치즌의공이지대했다며

특히 리더십과 회사 운영 능력을 높이 사, 치즌을

CEO로임명했다고말했다. 워녹은또한자신이물러

나기에지금이가장적기라고생각한다며앞으로자

사의제품과기술개발을총지휘, 감독하는일에전

념할예정이라고밝혔다.

한편브루스치즌CEO는어도비의창립자인존워

녹과척게쉬케(올해 3월은퇴)의정신을이어받아

향후기술혁신과고객만족에만전을기하겠다고취

임포부를밝혔다. 

브루스치즌CEO는지난1994년에어도비의부사

장으로합류했으며수석부사장및사장을역임했다.

20여년간 마텔(Mattel), 마이크로소프트(Microsoft),

클라리스(Claris)에서마케팅업무를수행한바있다. 

한한국국어어도도비비시시스스템템즈즈,,  전전국국1100개개대대학학과과어어도도비비

AACCSS  테테스스트트센센터터조조인인식식체체결결

한국어도비시스템즈㈜(대표: 이흥렬)은15일11시,

어도비ACS 테스트센터산학협력조인식을가졌다.  

10개대학(건국대학교, 광주대학교, 남서울산업대

학교, 대구보건대학교, 부산동서대학교, 부산동주대

학교, 신성대학교, 원광보건대학교, 인제대학교, 한

양여자대학교) 총 23명의총장및전산원장, 교수가

참석하는이번조인식은향후ACS 프로그램의전국

적활성화및각대학과어도비제품과의산학협력을

꾀하자는취지로마련되었다. 

ACS(Adobe Certified Specialist)는 지난 5월 28일

첫시행한한국어도비시스템즈공인자격증으로어도

비제품사용능력에대한정확하고객관적인기준을

제시함으로써, 그래픽분야의경쟁력있는인력을배

출할 것을 목표로 하고 있다. 시험 과목에는

「Illustrator」,「Photoshop」,「PageMaker」,「Premiere」,

「Acrobat」가있다. 

ACS 자격증시험은전국의컴퓨터교육기관및대

학에서 지역별로 최우수 교육기관을 엄선하여 전국

적으로실시하며현재총 2회시행됐다. 1차 테스트

에서는 총 1,237명이 응시해 263명이 최종 합격,

21%의합격률을보였으며2차테스트에서는1차테

스트대비53%가늘어난총1,902명이응시했다. 한

국어도비시스템즈는 ACS 자격증 지원자가 점차 증

가함에따라향후1회당1만명의지원자가시험에응

시하는것도가능할것으로전망하고있다. 

한국어도비시스템즈는 ACS 시험과 관련해, 기업

채용이나대학신입생모집등에서ACS 자격증소지

자에게혜택을줄수있는다양한방안에대해강구

중이다. 오늘 산학협력을 맺는 10개 대학의 경우

ACS 자격증소지자에한해입학전형시일정혜택을

주기로 결정했다. 국제 공인 자격 시험인

ACE(Adobe Certified Experts)와의연계방안도마련

하고있다.

어어도도비비소소식식

어어도도비비시시스스템템즈즈,,  프프리리미미어어 66..00
발발표표로로디디지지털털비비디디오오편편집집기기술술
의의새새로로운운지지평평제제시시
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문가편집툴을제공한다. 어도비애프터이펙

트 (Adobe After Effects(r)), 어도비 포토샵

(Adobe Photoshop(r)), 어도비 고라이브

(Adobe GoLive(tm)) 등어도비주요애플리케

이션과도완벽하게통합된다.

어도비프리미어6.0은새로운웹기반의비

디오제작작업을지원해주는강력한툴을통

해전문개발진이직면하고있는핵심과제들

을지속적으로해결해나갈 예정이다. 어도비

는 프리미어가 전문가들을 위해 보다 다양한

기능을 제공할 수 있도록 함으로써 윈도우와

매킨토시 모두를 기반으로 강력한 기반을 다

져온 선두 기업으로서의 위치를 보다 공고히

할전망이다. 

미국및캐나다지역에서윈도우 98, 2000,

ME, NT, 매킨토시OS 9.0.4용어도비프리미

어 6.0 소프트웨어는 2001년 1/4분기부터 출

시될예정이다. 예정가는 549달러. 어도비프

리미어이전버전의정품사용자들은149달러

에6.0버전으로업그레이드할수있다. 

어도비 프리미어 6.0은 1월 말부터 국내에

공급될 예정이다. 보다 자세한 사항은

http://www.adobe. com/premiere 를 참고하

면된다. 

··네네이이티티브브DDVV  지지원원및및AAddvvaanncceedd  WWiinnddoowwss

MMeeddiiaa  EExxppoorrtt  기기능능내내장장

도비시스템즈는스트리밍미디어웨스

트 (Streaming Media West)에서 어도

비프리미어6.0 (Adobe(r) Premiere(r) 6.0) 발

표와 동시에 마이크로소프트 윈도우 미디어

(Microsoft Windows Media(tm))에 대한 새로

운차원의디지털비디오출력지원을제공한

다고발표했다.

마이크로소프트는 어도비 프리미어 6.0 사

용자들이마이크로소프트윈도우미디어플레

이어를 사용해 웹에 자신의 비디오 프로젝트

를 export할 수 있도록 어도비와 긴밀하게 협

조해왔다. 사용자들은 광범위한 포맷 옵션을

통해 정밀한 출력 컨트롤을 제공하는

Advanced Windows media Export 기능을 활

용해, 대역폭에구애받지않고고품질비디오

를윈도우미디어포맷으로작성할수있다.

어도비시스템즈의 데이비드 트레스코트

(David Trescot) 다이내믹미디어담당그룹매

니저는 "디지털비디오카메라의접근성이확

대되면서 카메라에서 컴퓨터로 또는 웹으로

비디오를보다쉽게전송할수있게되었다. 우

리는마이크로소프트와의협력관계를통해보

다다양한디지털비디오컨텐트의작성및제

공을 가능하게 함으로써 어도비의 네트웍 퍼

블리싱 (Network Publishing) 비전을지원한다

"고말했다.

마이크로소프트의 데이브 페스터 (Dave

Fester) 디지털 미디어 사업부 마케팅 제너럴

매니저는 "어도비 프리미어는 다양한 대역폭

으로풍부하고동적인컨텐트를제공함으로써

인터넷상에서스트리밍비디오성장을지원할

것이다. 윈도우미디어에대한이같은엔드투

엔드(end-to-end) 지원으로최고품질및최

대범위를요구하는컨텐트제작업체들에게소

중한툴이될것이다"라고말했다.

어도비6.0 프리미어는오픈호스트사용자

인터페이스인마이크로소프트윈도우OHCI에

대한지원을통해PC 상에서디지털비디오에

대한네이티브지원을제공한다. 따라서어도

비 프리미어 6.0 사용자들은 DV 캠코더를

IEEE 1393 디바이스를장착한컴퓨터에꽂은

다음, 바로어도비프리미어를사용해손쉽게

비디오를편집할수있다. 

··리리얼얼오오디디오오및및리리얼얼비비디디오오88  지지원원기기능능내내장장

··신신속속한한스스트트리리밍밍웹웹비비디디오오작작성성가가능능

도비시스템즈는 최근 개최된 스트리

밍 미디어 웨스트 (Streaming Media

West)에서 어도비 프리미어 6.0 발표와 동시

에 리 얼 네 트 웍 스 리 얼 오 디 오 8

(RealNetworks(r) RealAudio(r) 8)에대한지원

기능을 발표했다. 어도비 프리미어에 내장된

Advanced RealMedia(r) Export 기능은사용자

들이 리얼플레이어 (RealPlayer(r)) 기반의 웹

스트리밍, 다운로드, 재생을위해리얼미디어

포맷으로 비디오 프로젝트를 직접 출력할 수

있게해준다.

어어도도비비프프리리미미어어 66..00,,  리리얼얼오오디디
오오및및리리얼얼비비디디오오지지원원
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주주요요기기능능

어어도도비비 프프리리미미어어 66..00은은 웹웹 마마커커를를 포포함함

한한모모든든주주요요웹웹비비디디오오포포맷맷과과혁혁신신적적인인

툴툴들들을을 한한번번에에 출출력력할할 수수 있있게게 해해준준다다..

따따라라서서 사사용용자자들들은은 타타임임라라인인 마마커커를를 설설

정정해해웹웹비비디디오오가가재재생생되되는는동동안안적적당당한한

지지점점에에서서HHTTMMLL  페페이이지지를를표표시시할할수수있있

다다..  또또한한 어어도도비비 프프리리미미어어 66..00은은 사사용용자자

들들이이주주요요웹웹포포맷맷으으로로스스트트리리밍밍또또는는프프

로로그그래래시시브브 다다운운로로드드할할 수수 있있도도록록 최최적적

화화된된파파일일들들을을출출력력할할수수있있게게해해주주는는세세

이이브브 포포 웹웹 ((SSaavvee  FFoorr  WWeebb))  기기능능을을 갖갖

추추고고있있다다..

어도비 프리미어 6.0은 또 스토리보드

(Storyboard) 혹은 프로젝트 윈도우

(Project Windows)로부터 타임라인

(Timeline)으로일련의클립을동시에보낼

수 있게 해주는 오토메이트 투 타임라인

(Automate to Timeline)과 전문가 수준의

오디오믹서를포함하고있다. 또모든제

작단계에서어도비프리미어의우수한편

집용 툴들을 쉽게 이용할 수 있도록 인터

페이스를크게향상시켰으며맞춤기능을

강화했다.

어도비프리미어6.0의새로운기능

·맞춤가능한작업공간

·내장형디바이스컨트롤

·셋팅뷰어

·스토리보드윈도우

·오토메이트투타임라인

·정교한오디오믹서

·히스토리, 비디오및오디오필터, 

이펙트컨트롤

·애프터이펙트필터지원

·다양한웹수출옵션

어어

어어도도비비 프프리리미미어어 66..00,,    마마이이크크로로
소소프프트트 윈윈도도우우 미미디디어어 플플레레이이어어
용용디디지지털털비비디디오오출출력력지지원원



어도비 프리미어 6.0 사용자들은 리얼네트

웍스의 슈어스트림 (SureStream) 기술을 활

용, 자신의대역폭기능에구애받지않고최고

품질의 비디오 컨텐트에 액세스할 수 있도록

스트리밍 웹 비디오 프로젝트 출력을 맞춤화

할수있다. 이같은새로운통합기능으로재생

중네트웍조건의변동에관계없이사용자가

경험하는버퍼링양은줄어들게된다.

소비자 수요가 증가하고 비디오 제작비가

줄어들면서, 웹은보다많은비디오제작자들

이 비디오 프로덕션을 훨씬 경제적으로 배포

할 수 있게 해주는 매체로 부상하고 있다. 또

인터넷대역폭및스트리밍컨텐트수요가증

가하면서, 데스크탑비디오편집및배포기술

은 컨텐트 작성자들과 사용자들의 요구에 맞

춰계속발전하게될것이다.

리얼네트웍스의 케빈 포어맨 (Kevin

Foreman) 개발업체및파트너관계담당제너

럴매니저는"대표적인비디오편집제품인어

도비프리미어 6.0과대표적인스트리밍미디

어파일포맷인리얼미디어를통합할수있게

되어매우기쁘다. 이제비디오편집자들은보

다많은시간을절약하고품질을향상시킬수

있게되었다"라고말했다.

어도비시스템즈의 데이빗 트레스코트

(David Trescot) 다이내믹미디어담당그룹매

니저는 "우리는 리얼네트웍스와의 협력 관계

를통해비디오제작자들이보다많은고객을

유치하고브랜드충성도를높일수있는보다

매력적인 스트리밍미디어 경험을 제공할 수

있게 해주고 있다. 어도비 프리미어 6.0은 주

요스트리밍미디어업체들의폭넓은지원과

함께플랫폼과정보아웃렛에구애받지않고

컨텐트를 작성, 관리, 제공할 수 있게 해주는

방대한 네트웍 퍼블리싱 비전을 기반으로 한

다"고말했다. 
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ⅠⅠ..  디디지지털털영영화화가가많많아아진진이이유유

구나가단순한소비자가아니라감히

창작자가되는날...’

프랜시스 코폴라의 꿈이었다. 몇 억을 넘

는고가의필름카메라가아니라내아버지가

쓰던캠코더로내이야기를, 내 하고싶었던

이야기들을영화로만들어내고픈꿈을코폴

라는가졌었다. 

토마스 빈테르베르의 �셀리브레이션�과

라스폰트리에의 �백치들�  등도그마가이

끄는디지털캠코더로찍은저예산영화들이

수상하면서‘누구나’영화를 만드는 시대는

그렇게시작되고있었다. 디지털영화라는패

러다임이그렇게시작되었던것이다.

‘돈없는감독들이여, 자본의눈치를볼것

없이 디지털을 택하라’애써 디지털 영화를

선택하는이유를나열하지만이말에무엇보

다도가장큰이유가담겨있다. 필름영화의

100분의 1에도 못 미치는 저렴한 제작비가

바로그것이다. 국내최초의디지털캠코더로

촬영한이지상감독의장편극영화 �돈오�

는250만원짜리소니VX-1000 6mm 캠코더

로100만원이라는제작비(스탭, 배우개런티

를제외한금액)를들여만들어졌다. 후반작

업까지2,000만원에제작한것이다. 100분짜

리장편으로편집된황철민감독의 �그녀의

핸드폰�  제작비는디지털6mm 테이프12개

10만4천원, 9V 배터리2개5천원, 기타장비

와소모품 2만 2천원..., 총 59만 7천원이전

부이다(촬영에는소니의 VX-1000이사용되

었다). 먼저카메라에있어소니와캐논의실

제상영을전제로한영화촬영에쓰인기종

이 4~5백만원대인반면에필름카메라는몇

억을호가한다. 또셀룰로이드의경우단편영

화 제작에 쓰이는 60분 분량의 필름값만 약

200만원에, 현상비용이약 100만원, 반면에

같은 60분짜리 DV 테이프는현상과정이필

요없으며 가격도 1만원에 불과하다. 배급에

있어서도100분길이의필름영화를100개의

영화관에 보낼 경우 편당 4~5백만원씩 4~5

억원의복사비가들지만디지털영화는모두

합해서 200여만원정도에서해결할수있다.

이렇게영화의디지털화가가지고온최대장

점은자본의제약을극복한데있다. 

두 번째, 기본적으로 디지털 카메라가 가

지는기동성때문이다. 가볍고기동성이뛰어

나며손쉽게다룰수있는6mm DV인경우기

존의필름카메라와는다른새로운형식의영

상을창조할수가있다. 한손에잡히는소형

카메라의 현장성과 기동성으로 인해 피사체

올올해해의의
디디지지털털영영화화

디디지지털털영영화화,,  그그유유혹혹
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0 그리고1, 이두숫자, 디지털을그렇게외쳐도결국은0과1의비트로이루어진것을우리는이다지도숭배하고있는것이다. 단순한숫자의무한한조합성으로

인해발생되는다양성, 그다양성이끌어가고있는무한한가능성때문에우리는따라갈수밖에없는것이다. 0과1이몰고온영상에의가능성, 그가능성이화두로자

리잡아가고있는디지털영화, 선택의대상이될수밖에없는이유와필름영화의대안이되기시작한시기를살펴보자. 
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가 인식하지 않는 상황에서 촬영을 진행시킬

수있으며촬영이어려웠던지역에서도당국의

눈을피해영상을담을수가있다. 이것이다큐

멘터리감독들에게유혹으로다가서는이유인

것이다. 

세번째로화질의손상이없다는점이다. 필

름없는영화에서는더이상영화관에서내리는

비(?)를보지않아도된다. 기본적으로완전한

디지털영화에서는디지털캠코더로촬영한것

을컴퓨터로불러들여전문편집프로그램에서

편집한후대용량의하드디스크또는다른저

장매체에저장된디지털데이터를전용디지털

프로젝터로영사하기때문에상영횟수가거듭

될수록생기는필름의스크래치가디지털포맷

에서는생길수가없는것이다. 현재처럼보통

30여차례 정도 상영하고 나면 화면이 흔들리

고음질이나빠지는문제가전혀발생하지않

기때문에대도시의개봉관이나지방의소극장

어디에서든 원본과 똑같은 고화질, 고음질의

영화감상을할수가있다. 오리지널필름에서

카피본을만들때에도디지털의기본적인속성

으로인해화질의열화없이무한정동일한영

화를복사해낼수가있다. 

넷째, 보다창조적인편집작업을할수있다. 

현재에도 사운드나 후반 작업은 완전히 디지

털화되어있는상태이다. 컴퓨터를이용한비

선형편집(NLE : Non-Linear Editing) 방식은

하드디스크에 영상, 음성 데이터를 저장하여

예전의필름편집에서직접자르고붙이는작

업을 용이하게 만들었으며 특수 효과를 가미

하기가 더욱 쉬워졌고 무엇보다도 다양한 편

집을가능하게한다.

다섯째, 배급방식에있어서다양함을가져

왔다. 원본을카피한필름을각영화사에배급

하는 전통적인 방식에서 벗어나 영화관이 아

닌 위성이나 인터넷을 통한 배급이 이루어지

고있다. 이미98년10월에 �라스트브로드캐

스트�라는독립영화가위성을통해미국의 5

개도시에서상영된바있으며99년 5월, 미국

의온라인영화배급사엘필름에서는에드워드

빌가감독의 �데드브로크�라는영화를온라

인 상에서 다운로드하여 극장에서 상영하는

방법을선보이기도했다. 이런전송에있어서

의 디지털화는 관객을 극장에서 모니터 앞으

로 이동시켰을 뿐만 아니라 인터넷의 인터랙

티버티(Interactivity) 특성을 영화에 부여하였

다. 조영호감독의세계최초의인터넷인터랙

티브영화�영호프의하루�는여러단계의이

야기가 피라미드식 구조를 가지고 있어 개인

이선택하는바에따라그결말도다르게된다.  

이같은 디지털영화가가지는이점이이를

선택하게하고벌써부터‘필름의죽음’을이야

기하는이도있지만그것이분홍빛꿈만을가

지게하는것은아니다. 한대의가격이수억에

이르는 디지털 프로젝터가 일반화되지 않은

현재 상황에서, 제작자는 비디오 화면을

35mm 필름으로바꾸는키네코작업을해외에

서 할 경우 100분에 8,000만원이라는 거금을

들여야 하며 관객들은 반쪽의 디지털 영화를

감상할수밖에없다. 파격적으로싼제작비가

편집과 콘티에서 자유를 가져다 주지만 필름

값을아끼기위해치밀한계획아래팽팽한긴

장속에서진행하던영화작업이언제든지지

우고다시찍어도된다는디지털카메라가주

는 안이함이 영화라는 창조적 행위에 방해될

수도있다는점역시깊이생각해볼부분이다. 

한편 디지털영화가카메라운용과특수효

과구사가용이하다는장점이있는반면에디

지털도비용을들인만큼잘나오는것은필름

과마찬가지로HD(High Density)로찍으면필

름보다비용이더들수도있다는점역시알아

야한다. 인터넷과관련된부분에서도한국영

화계에서의인터넷은아직은배급통로라기보

다는 홍보의 통로로 활용되고 있으며 인터넷

영화역시관람료의지불방식, 전송속도에따

른해상도, 저예산으로인한경쟁력의한계등

을이미드러내고있다. 이런결점들이헐리우

드 대부분 영화사들이 필름을 버리고 디지털

을선택하는시기를 10년후로전망하게끔하

고있는것이다. 하지만어떤언어로디지털영

화의단점을지적한다해도그것이필름의죽

음을 의미하든 필름과의 공존을 의미하든 영

화만들기에있어그증가추세는막지못할것

이다. 1927년워너브라더스사의 �재즈싱어�

를시초로유성영화가무성영화에그랬듯이

디지털 영화가 TV의 도전도 극복하고 새로운

권위를찾은필름영화의대안이될수있을지,

아니면거대자본에묶인제작방식에서벗어

나지극히개인적인창작행위가있을지. 그런

의문에대한답을디지털영화는제시해야하

는것이다. 

ⅡⅡ..  디디지지털털영영화화의의대대두두시시기기

미국과 유럽 쪽에서는 저예산 독립영화를

찍는 덴마크의 도그마 95로부터 디지털 영화

제작바람이일기시작했다. 98년칸영화제에

서 황금카메라상을 수상한 � 셀리브레이션�

과라스폰트리에의�백치들�  등에서화질이

나쁜 비디오 이미지의 현장성을 효과적으로

발휘함으로써 그 가능성을 인정받기 시작한

것이다. 

우리나라에서는 디지털 영화제를 표방한

제1회 전주국제영화제(2000.4.28~5.4)에서

필름영화의대안이될수있을지에대한화두

를던지면서부각되었다. 이전에도 �민들레�

등비디오로찍은작품이있어왔고 35mm 극

영화에서도장선우감독의 �나쁜영화�와 �

거짓말�, 박광수감독의 �이재수의난�  등에
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서부분적으로디지털 6mm 카메라를도입했

었다. 하지만전주국제영화제는‘디지털3인3

색’이라는프로젝트와애니메이션비엔날레의

일본 3D 영화 �ALICE�, 변영주감독의다큐

멘터리 �지역영화사-전주�  등을 키네코 작

업을거치지않은디지털상태로디지털프로

젝터를통해상영했다. �ALICE�는일본의디

지털시대를연영화로꼽히는작품으로일본

의 멀티플렉스‘조이시네마’에서 개봉되기도

했었다. 

특히‘디지털 3인3색’은 세 명의 감독들이

‘N'이라는동일주제아래옴니버스식단편영

화를 만드는 프로젝트로 극장에서 상영되는

한국 최초의 디지털 영화로‘N'은 Network,

New Technology, Next Generation을 지칭하

는상징적인기호로디지털영화의미래를진

단할수있는계기로삼았다. �칠수와만수� ,

�이재수의난�을제작한박광수감독의 �빤

스벗고뛰어라�와독립영화감독으로서주

로실험영화를제작한김윤환감독의 �밤의

이름-달세뇨�, �17년후Seventeen Years�

로베니스영화제감독상을수상한장위엔감

독의 �진싱파일�이영상문법에있어새로운

테크놀러지와결합된새로운문법을적용시켰

다. 또한이작품들을 35밀리필름상영, 디지

털영사기를통한디지털상영, 인터넷개봉을

동시에추진하여세가지형식의질감차이를

느낄수있게하였다.  

�대학로에서 매춘하다가 토막살해당한 여

고생아직도대학로에있다�와 �강철�의남

기웅감독과 �그녀이야기�의김일권프로듀

서가중심이된PiFan2000의‘제작사례로본

한국 디지털 영화의 현황과 전망’세미나, 매

달한편씩김지운감독의 �커밍아웃(Coming

Out)�, 장진 감독의 �극단적 하루�, 류승완

감독의 �다찌마와 Lee� 등의 디지털영화만

상영하는 디지털 영화 전문 사이트인 씨네포

엠(www.cine4M) 등에서 촬영에서 상영까지

의전과정에서필름을없애려는또한번의디

지털영상혁명을여기한국에서도찾을수가

있다. 영화평론가정성일씨가말한것처럼아

날로그 영화는 당신을 앉혀놓을 것이며 디지

털영화는당신의손에카메라를들려주고어

슬렁거리게할것이다. 아날로그영화가점점

더 커다란 구경거리가 되어가는 동안 디지털

영화는세상을자기방식으로보고새롭게조

립하면서세상을수정하고싶게만들것이다.

글/ 편집부kanga@impress.co.kr
본본내내용용은은DDiiggiittaall  MMoovviiee  1122월월호호에에서서발발췌췌하하였였습습니니다다..
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컬컬러러모모드드

RRGGBB  컬컬러러

름대로 R(Red)과 G(Green), B(Blue)

로 구성되어 있는 모드로, TV나 컴퓨

터모니터등발광물로코팅된화면에전자로

빛을쏘아기본색을만든다. 이때빛을발산

하는 앞의 세 가지 색상이 최대치 상태에서

합쳐지면백색으로, 세 가지색상모두가빛

을 발하지 않으면 검정색으로 보이게 된다.

그리고세가지색상이다른강도로서합쳐질

경우우리의눈에는여러가지색상, 즉RGB

스펙트럼에포함된색상들로보이게되는것

이다. 

CCMMYYKK  컬컬러러

인쇄시가장기본이되는컬러구성으로, 4

도인쇄의 기본컬러인 Cyan(파랑)과

Magenta (빨강), Yellow(노랑), Black(검정)

을 의미한다. 각 컬러의 %에따라서명암을

조절할수있으며혼합비율에따라붉은보라

나푸른보라가된다. 참고로여기서Black(검

정)을제외한나머지색상들을 100%로설정

해합치면검정이된다.

인인덱덱스스컬컬러러

인덱스 컬러 모드는 그림에서와 같이

System과Web, Uniform, Local(Perceptual),

Local(Selective), Local(Adaptive), Master

(Perceptual), Master(Selective), Master

(Adaptive), Custom으로 구성되어 있다. 다

음은항목에따라조금씩다르게구성되어있

는인덱스컬러에대한설명들이다.

··SSyysstteemm - 맥이나 PC의 RGB 색상범위인

256컬러로구성되어있다.

··WWeebb- 웹에서가장많이사용되는컬러인

216컬러로 구성되어 있으며, 어떤 컴퓨터

에서든동일한컬러로구현된다.

··UUnniiffoorrmm- 스펙트럼의전영역에서고르게

샘플링된컬러로, 컬러에숫자를입력해원

하는컬러를보다정확하게구현할수있다.

Sp
ee

ch
!S
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h!
In

fo
De

sk

New Product AA  ttoo  ZZ

포포토토샵샵66..00의의달달인인이이되되자자!!

채채널널제제대대로로활활용용하하기기

포토샵에서컬러작업을하기위해선컬러모드와채널에대해어느정도이해하고있어야한다. 이에이번호에는컬러모드와채널에대해알아보는데, 참고로포토

샵에서나타낼수있는컬러모드에는인덱스컬러와RGB 컬러, 듀오톤, 그레이스케일, 비트맵, Lab 컬러, 그리고별색이있다.

이이
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··LLooccaall((PPeerrcceeppttuuaall)),,  LLooccaall((SSeelleeccttiivvee)),,  LLooccaall

((AAddaappttiivvee)),,  MMaasstteerr((PPeerrcceeppttuuaall)),,  MMaasstteerr

((SSeelleeccttiivvee)),,  MMaasstteerr((AAddaappttiivvee)) -  특정 이미

지에 사용된 컬러를 최상의 상태로 표현하

기위해선택된256컬러다. 

··CCuussttoomm- 특수한목적으로선택한컬러로,

Color Table 대화상자에서컬러를선택할수

있다.

LLaabb  컬컬러러

RGB의 기본컬러로 구성되며 색범위가 넓

고다양하다. 그림은이미지를명도와색상, 채

도별로구분한것이다. 

듀듀오오톤톤

그레이스케일의영역을1로본다면두종류

의 그레이스케일로 만든 모드라고 생각하면

된다. 이것은또한색조의범위를그만큼더확

장할수있다는것을의미한다.

그그래래이이스스케케일일

이미지를흑백사진처럼 보이도록할때사

용하는모드로, 색상과채도를제외한명도값

만을포함한다.

비비트트맵맵

비트맵은 1비트의컬러데이터만사용하는

모드로, 저해상도로인쇄할때주로사용된다.

채채널널

포토샵의 초기버전의경우를살펴보면지

금처럼 우수한 필터들이 많지 않아 특수효과

를만들때주로채널을사용했다. 채널은필터

보다좀더창의적인작업을할수있도록해주

므로, 포토샵초보자들은반드시이를숙지하

도록한다.
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일반적으로영역을선택할때는패쓰툴을사용하는데, 만일선택한영역을신속하게활성화시키고싶다면패

쓰툴보다알파채널을이용하는것이낫다. 또한알파채널은패쓰와는달리부분적으로희미하게처리해야하는

부분까지도사용자가원하는만큼의수치로활성화시킬수있다. 

알알파파채채널널생생성성하하기기

여기서는인물이미지를이용해알파채널의생성법을알아본다.

알알파파채채널널

이미지를불러온다. 참고로이이미지는디지털카메라로촬영한것으로, 압축방식이JPEG이고채널모드는RGB이다.



패패쓰쓰와와알알파파채채널널을을동동시시에에이이용용하하기기

이미지의여러부분을패쓰로선택해활성화시킬경우작업물을알파채널로저장해작업하면좀더빠르게마무리할수있다. 

그럼다음의예제를통해이에대해알아보자.

알알파파채채널널
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채널아이콘을클릭하면알파채널이생성되는데, 이때알파채널의제목은‘Alpha 1’으로지정된다.

참고로이제목은‘Alpha 1’을더블클릭하면사용자가임의대로바꿀수있다.

채널옵션팔레트에서하단의Color Opacity가 50%로설정되어있는것을볼수있다. Color Opacity

를이용하면이미지를자신이원하는색상으로지정할수있다.

이미지위에활성화된선택영역이있을경우새로운채널아이콘옆에위치한퀵마스크아이콘을클

릭하면활성화된선택영역이희게보이는알파채널을만들수있다.

인물이미지를불러들인후패쓰툴로활성화시킬부분을따낸다. 지정된패쓰를Make Selection을선택해활성화시키고퀵마스크아이콘을지정해알파채널을만든다.

채널팔레트의구조를보면레이어팔레트와마찬가지로오른쪽하단에휴지통아이콘과새로운채널

아이콘, 마스크가있다. 참고로좌측의눈아이콘을이용하면채널을On/Off할수있다.



여기서는알파채널을활성화시키고선택영역을이동시키는방법에대해알아보자.

알알파파채채널널에에채채널널추추가가하하기기

알알파파채채널널
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참고로알파채널을선택한후이미활성화되어있는흰색부분을제외하고나머지검은부분을활성화시킬수있는데, 이렇게하는방법에는두가지가있다. 하나는알파채널에Image�Adjust�Invert를적용하는

방법이고, 다른하나는Load Selection 팔레트에서채널을‘Alapha 1’으로선택해활성화시킬때Invert 체크상자를체크하는방법이다. 

‘Alapha 1’이라는채널의복사본을만들고싶다면먼저이채널을선택한후새로운채널추가아이콘으

로드래그하면된다. 참고로이기능은알파채널의원본을보관해야하거나알파채널의영역을수정할

때, 또는특정효과를줄때많이사용된다.

매직툴을이용해채널을추가할수도있는데, 이방법은주로외곽선을추출할경우에사용한다. 윗그

림은인물이미지의옷부분을매직툴로선택해알파채널로만드는과정으로, 우선매직툴을선택하고

분홍색옷을클릭해이부분을추출한후활성화된상태에서퀵마스크아이콘을클릭한다. 이렇게하

면새로운알파채널인‘Alapha 2’가생성된다.

Image�Adjust�Invert를이용하는방법

알알파파채채널널활활성성화화시시키키기기

알파채널을활성화시키는방법에는두가지가있는데, 첫번째는활성화시킬알파채널을선택한후퀵마스크아이콘의옆에위치한작은점선아이콘을선택하는방법이다. 이때는복수선택도가능한데, 이렇게

하려면우선이미지가활성화된상태에서Ç를누르고점선으로되어있는원아이콘을선택하면선택영역이하나로합쳐진다.

점선아이콘을선택해알파채널을활성화시키는방법 복수선택한화면

채널을활성화시킬때 Invert 아이콘을체크하

는방법
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알알파파채채널널활활성성화화시시키키기기

선선택택영영역역의의외외곽곽선선변변형형

이것은선택영역에블러효과를주는방법으로, 주로선택영역을자연스럽게활성화시켜이미지를부드럽게만들기위해사용한다.

활활성성화화된된부부분분의의확확장장및및축축소소

알파채널에서활성화된(흰색영역) 부분을확장하거나축소하는방법을알아보자.

알알파파채채널널변변형형시시키키기기

알파채널을활성화시키는두번째방법은원도우상단의Select�Load Selection을선택한후Load Selection 팔레트의채널을활성화시키고싶은알파채널로지정하는것이다.

알파채널을선택한후Filter� Blur�Gaussian Blur를선택해메인이미지에블러효과를준다. 선택영역을활성화시킨후주변이미지에도블러효과를적용해불필요한부분의심도를낮게해거리감을준다. 

알파채널 메뉴에 있는 Image�Adjust�Brightness/Contrast를 선택하고 팔레트에서

Brightness/Contrast의 수치를 조정하면 활성화된 부분을 확장하거나 축소시킬 수 있는데, 이때

Contrast의수치를높이면이미지가선명해진다. 이처럼 Contrast는블러효과로인해이미지가너무

부드러워보이거나알파채널의원본자체가너무부드럽게처리된경우선택영역을뚜렷하게만들기

위해사용하면유용하다.

블러효과로이미지에거리감을주는모습

효과를주기전의이미지

효과를준후의이미지

앞에서언급한대로Brightness/Contrast 팔레트를이용하면선택영역의크기를변화시킬수있는데,

여기서Brightness의수치를높이면선택영역을확장시킬수있다. 반대로선택영역을축소시키고싶

다면Brightness의수치를낮추면된다.

선택영역을확장시킨모습 선택영역을축소시킨모습



마마치치며며

지금까지 컬러모드와 채널을 제대로 활용하는 법에 대해 알아보았

다. 다음호에는포토샵 6.0의페인터를활용하는법에대해알아본다.
글·홍석훈프리랜서: mtbrider@kornet.net
본본내내용용은은맥맥마마당당1122월월호호에에서서발발췌췌하하였였습습니니다다..

선선택택영영역역의의외외곽곽선선변변형형

이것은선택영역에블러효과를주는방법으로, 주로선택영역을자연스럽게활성화시켜이미지를부드럽게만들기위해사용한다.

알알파파채채널널을을이이용용해해북북커커버버만만들들기기

배경이미지위에넣은이미지를결정한후이이미지를반전시켜알파채널을만든다. 참고로이미지에서흰색부분이활성화될부분이다.

채널믹서를이용하면해당이미지의컬러를좀더다양하고섬세하게조정할수있다. 그래서이기능은주제이미지를부각시킬때유용하다.

채채널널믹믹서서하하기기

채널메뉴에서 Image�Adjust�Channel Mixer를선택하면채널믹서팔레트가나타나는데, 아웃풋채

널이Red이면Red의값이100%로, Green이면Green의값이100%로, Blue이면Blue의값이100%로

변한다.

원본이미지와이것에채널믹서효과를적용한이미지들을보면서자신이원하는이미지에해당하는

경우를살펴본다. 이렇게작업하면인공색조의느낌이나는형광색의결과물이나타난다.

알파채널이 생성되었다면 Select 메뉴에서 Load Selection을 선택한 후 Load Selection 팔레트에서

‘Alapha 1’을선택해활성화시킨다.
선택된영역에색상을지정하고, 불필요한부분은마스크를씌워지우고마무리한다. 
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미국의 대통령 선거

전이 우여곡절 끝에 끝

났다. 선거가 시작될 때

까지만 해도 내심 미국

은뭔가좀다르겠지하

는 막연한 기대를 했었

는데, 시간이지나면서지켜본상황들은미국

이나 우리나라나 정치판은 하나같이 똑같구

나하는씁쓸한생각을하게했다. 

말을 꺼낸 김에 미국 대통령 선거에 대해

몇 마디 하고자 한다. 인터페이스 디자인에

대해이야기하는자리에서무슨미국의대통

령선거냐고의아해하겠지만, 인터페이스디

자인의기본원리에대한몇가지적절한비

유를위해서다. 미국대통령선거의가장큰

논란이된근본적인원인은잘못된투표용지

의 인터페이스 디자인에서 비롯되었다는 지

적이있다. 이것은인터페이스디자인을개발

하고있는실무자의입장에서흥미롭기짝이

없는사실이다.  그렇다면미국의투표용지

는어떻게생겼기에자동검표기로두번이나

검표를하고도다시사람손으로조사해야한

다는시비가나오는걸까. 사건의전말을잠

시살펴보자면팜비치등플로리다주의일부

카운티는유권자가철필로원하는후보쪽에

구멍을뚫게디자인된투표용지를사용했다.

이투표용지들을기계에넣으면자동으로계

산되어 집계가 된다. 컴퓨터를 통한 광학적

문자나기호판독기인OMR, OCR도구닥다

리가되고있는시대에 60~70년대에성행했

던 천공기를 사용했던 셈이다(물론 일부 직

물회사는 아직도 천공테이프를 사용하여 자

동자수를놓고있긴하지만).

문제는팜비치지역은미국전역에서노령

인구가가장많은곳중하나이고, 따라서팔

힘이약한노인들이구멍을제대로뚫지못했

다는데있다. 구멍이깨끗하게뚫리지않고

떨어져나가다만종이가붙어있으면개표기

계는이것을제대로읽지못하고무효표로처

리하는 것이다. 기계로 재검표를 할 때마다

틀렸던것은처음엔붙어있던종이조각이두

번째검표땐떨어져다시유효표로계산됐기

때문이다. 플로리다주선거법에따르면구멍

이제대로안뚫렸어도투표용지에기표를하

려고시도한흔적이있으면유효표로인정된

다. 종이가투표용지에달랑달랑매달려있는

것은물론유효라고한다.  팜비치카운티에

서는 표본적으로 4천 3백 표를 손으로 확인

Web TTeecchhnniiqquuee

사사례례분분석석을을통통한한

인인터터페페이이스스디디자자인인팁팁22
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아주신선한컨텐츠인인터넷생선판매와인쇄물에서많이본듯한깔끔한그래픽적표현들이세련된느낌을전달해서그야말로‘생선가게’인데도비린내가하나도나지않는다. 일반적으로상단에가로로배열된

메뉴바에서는서브메뉴가아래로풀다운될때누르고있는마우스포인터에의해메뉴문자의일부가잠시가려져보이는경향도있었지만, 여기서는서브메뉴가위로풀업되어나타나기때문에메뉴가가려지는

부분없이한눈에보인다. 하지만아쉬운것이있다면, 메인메뉴가어떤페이지에서는가로배열이고, 어떤페이지에서는세로배열로되어있어조작방향과조작의위치등에통일감이없어서혼란을줄수있다.

또한메뉴의문자중디자인적으로는예쁘지만지나치게작아서가독성을떨어뜨리는부분도눈에띤다.

◀◀◀◀◀◀CCOONNTTEENNTTSS



했는데약50표가새로유효표로분류됐다. 고

어표가 19표나 더 많았다. 그러니 고어측은

“표를 도둑맞았다”는 것이고 부시측은“과거

에도있었던문제인데왜이제와서난리냐”고

비난하는것이다. 부시측의말이흥미롭다. 과

거에도있었던일인데왜새삼스레난리냐...

우리는여기서인터페이스개발시유의해

야할중요한요소중에세가지교훈을얻을

수 있다. 첫째는 주 사용자의 정신적, 육체적

특성을 충분히 고려하지 않은 인터페이스 환

경은큰문제가될수도있다는점과, 둘째는

분명한기준없이이럴땐이렇게, 저럴 땐저

렇게흔들린다면문제가될수있다는점이고,

세번째는이제까지문제가있어왔는데도불

구하고제대로평가하여반영하지않는것또

한큰문제가될수있다는점이다. 즉, 사용자

에대한배려와개발을하기위한기준, 그리

고평가의중요성을강조하는것이다. 물론웹

에서는 노인계층이 근육을 움직여 구멍을 뚫

는다든지하는일은없겠지만, 예컨데50세이

상에서 많다는‘황변현상’이라는 안구질환은

황색계열이 분명히 인지되기 어려운 점이 있

기 때문에 노인계층을 타겟으로 한다면 반드

시고려하여야할문제이다. 이처럼인터페이

스 디자인을 개발하기 위해서는 다분히 그래

픽적인감각만있어서는될문제가아니라, 사

람이인지할수있는능력을체계화시킨인지

공학, 인지 심리학 뿐만 아니라 인체공학, 시

스템의특성, 웹이라는메커니즘의특성등을

두루이해하고있어야한다는점은누누히강

조해도지나치지않을것이다.
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독독특특한한이이미미지지와와컬컬러러를를이이용용하하여여네네비비게게이이션션구구조조를를보보여여주주는는사사이이트트

- 중앙의검은배경막대우측에있는눈의결정체모양은메인메뉴의리모콘창을띄우는단서로서작용한다. 배경컬러등을이용하여전체구조의틀을이해할수있도록하는동시에고객의주의를끌수있다.

모든페이지에있어서제목이되는정보는동일한색을사용하고메뉴나리스트또한한가지색, 한가지폰트로동일하게묶어서스타일을만들면효과적이다. 또한색을이용하여정보의순서나우선순위를부

여할수도있다. 

차차별별화화된된구구조조의의아아이이디디어어로로만만들들어어진진사사이이트트

- 화면설계는화면의레이아웃을구성하는일에서부터그래픽과텍스트를적절한형태로, 적절한위치에배치하는작업이다. 이것은인터

넷비즈니스를성공시키기위한하나의전략으로사용될수있다.

선선택택에에대대한한피피드드백백이이차차별별화화된된사사이이트트

- 일반적으로메뉴영역을표현할때‘대기시모드’,  ‘롤오버모

드’, ‘선택된 모드’의 이미지를 사용하는데, 여기서는 롤오버

시, 십자모양의커서가마우스포인터끝을따라다니고메뉴문

자도커지는이중적인피드백요소를사용하여독특한효과를만

들고있다.



웹웹과과일일반반적적인인소소프프트트웨웨어어의의차차이이점점((웹웹을을위위주주로로))

- 남녀노소이용자가다양하다.

- 매킨토시, 윈도우, 유닉스, 리눅스등다양한운영환경에서사용된다.

- 무어의법칙대로빠르게발전하고있다.

- 인터페이스간의경계가모호하다.

- 전문가와초보자가같은공간을공유하고있다.

- 웹사이트들의종류가천문학적으로다양하다.

- 규모와시간의경계가유동적이다.

- 매체의구체적인실체를파악하기힘들다.

- 무수히많은서버에서작동한다.

- 웹을개발하고유지하는주체들이분리되어있는경우가많다.

- 사용자들이들어오는지점을알수없다.

- 사용자들이원하는다양한기술을현재의기술수준이따라가지못하고있다.

- 정보의여과장치가없어유해한사이트도어린이에게쉽게노출될수있다.

- 온라인광고가있다.

- 사이트들사이의경쟁이치열하다.

- 첫인상에의해인기가좌우된다.

- 화면이뜨는데시간이유동적으로걸린다.

- 공개커뮤니티와비공개커뮤니티가존재한다.

- 페이지가기본단위가된다.

- 중개자로서브라우저라는소프트웨어가필요하다.

- 소수의이익이나이해관계를대변할수없다.

- 다목적사이트들이있다.

- 인터페이스의발전단계가분명하지않다.

- 체계적인분류법이없다.

- 사용회수나내역을자동으로기록한다.

- 소프트웨어보다덜개인적이다.
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시시간간지지연연에에대대한한피피드드백백요요소소

- 큰파일을다운로드받거나, 시간이오래걸릴때는잘못조작되고있는것이아니라는피드백을사

용자에게지속적으로알려줄필요가있다. 예전에는단순히문자로만‘Please Wait!’또는‘가로로움

직이는진행막대’그리고‘돌아가는모래시계’로배려했었다면, 지금은개성있는디자인으로차별화

를추구하는경향이많아졌다.

공간감을느끼게하는플래시인트로무비 아이콘을적절하게배치시킨메뉴

소소니니의의일일관관성성있있는는메메뉴뉴구구조조

- 동일한사이즈와적절한메타포의사용으로깔끔한인터페이스환경을제공하고있다. 일반적으로

시스템의하위수준(모니터 14”이하, 640×480, 256 컬러)에만맞추어화면의크기를구성한다면상

위수준(모니터17”이상, 1024×768, 1680만컬러)의사용자는자신이가지고있는비싼장비의장점

을활용하지못하게된다는단점이생긴다. 640×480의안전영역의바깥부분에는중요하지않은요

소를배치하는것도이러한단점을극복할수있는하나의방법이다.  



시시세세이이도도화화장장품품의의사사이이트트
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시시세세이이도도의의일일관관성성있있고고편편안안한한인인터터페페이이스스환환경경

- 화면을설계할때는단순히고객이사용하기편한웹사이트만만들면된다는정도로만족하면안된다. 웹페이지에서필요한컨텐츠가사용하기쉽게제공되고있다하더라도, 웹사이트전체에서느껴지는분

위기가고객의눈을끌지못한다면디자인이잘된사이트라고할수없다. 사이트에대한사전정보없이검색엔진으로만링크되어방문되는수많은웹사이트중에서고객의시선을끌기위해서는고객에대한감

성적인호소가필요하다. 

기업이가지고있는이미지를웹사이트를통해표현하는것또한인터페이스디자이너의역할이다. 그런측면으로볼때여성화장품메이커인시세이도화장품의사이트는따뜻한흑백사진속의대나무숲에부

는깨끗한바람소리와맑은시냇물소리, 그리고나무그릇의소리로담백하게다가와사용자의감성적요소를자극하기에충분할것같다.

그래픽요소를지배적으로많이사용한사이트의예



보보조조설설명명이이있있는는풀풀다다운운메메뉴뉴

- 인터페이스디자이너는메뉴를나타내는이미지파일이로딩

되지못하는상황을고려하여마우스포인트가2초이상머무르

고있으면보조설명창이뜨도록배려하는등, 웹상에서최악의

상황이발생하더라도사용자들이정보에접근하는데무리가없

도록인터페이스환경을배려하여야한다.

메메인인메메뉴뉴를를하하단단부부에에배배치치하하고고메메뉴뉴구구조조에에통통일일감감을을부부여여한한아아우우디디자자동동차차사사이이트트

- 메인화면의가장자리는흰색빈공간으로여백을, 메뉴내의전반에는적절한여백을두어오히려그래픽의내용을효과적으로강조하고

있다. 여백을어떻게채우고유지할것인가하는점역시인터페이스디자이너가고려해야할요소중하나이다. 인쇄된일반문서와달리화

면상에서는가득찬내용들을쉽게파악하기가어렵다는것은많은사람들이경험으로알수있을것이다. 그만큼여백의효과가중요한것

이다.

가가상상현현실실을을이이용용한한사사이이트트

- 가상현실을이용하여사용자에게공장을견학온듯한느낌을주려의도한것같은데, 메뉴를선택하면나오는피드백들이명쾌하게조작

수순을제시해주지못하고있는사례이다.  

최근, 인터넷정보를전문적으로조사하는미국의‘알렉사

리서치’의발표를통해 2000년 10월 인터넷사이트순위

자료에서미국NBC, CNN 등에이어인터넷사이트의‘페

이지뷰’에있어중앙일보사이트가언론사중세계5위에

랭크되어세계적인주목을받았다- 한시간에도수십만

번의‘페이지 뷰’가 일어나는 신문이나 포털성 사이트들

은 시간당 엄청나게 집중되는 부하를 생각하여 로딩속도

를매우민감하게고려하여야하기때문에인터페이스환

경을설계할때특히로딩속도에영향을미치는이미지사

용을 최대한 절제하면서도 체계적인 메뉴구조(Structure)

와정보의안배 (Information Architecture)에더큰관점을

두고접근하여야할것이다. 각각의메뉴는링크되어있다

는의미로밑줄이나타나게단서를제공하는것도명확하

겠으나링크된메뉴가무수히많은상황에서는텍스트위

주로 되어있는 메뉴들의 링크 밑줄을 없애주는 것만으로

도시각적정보의복잡성을해소시켜주는데도움이될것

이다.

넉넉넉넉한한여여백백의의미미를를살살린린독독특특한한인인터터페페이이스스환환경경의의사사이이트트예예

- 새로운인터페이스환경에대해생각해보게끔주의를환기시

켜주는사이트이다.
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마마치치며며

지금까지4회에걸쳐웹인터페이스디자인

에 있어서의 기초적인 이론과 간단한 사례분

석을해보았는데, 4회의연재로는기초에해당

하는내용도제대로설명하는데무리가있다.

단지바램이있다면‘인터페이스디자인의

중요성과 원칙’을 일러두어 초보 인터페이스

디자이너들이앞으로도계속헤쳐나갈흥미로

운 인터페이스 디자인의 세계를 학습하는데

건강한씨앗이되었으면한다. 포켓볼도처음

부터 차근차근 원칙대로 배운 사람은 기술이

논리적으로 응용이 되어 나날이 향상되지만,

자기스타일로대충해온사람은실력의발전

이거의없는것처럼, 인터페이스디자인도마

찬가지이다. 

인터페이스 디자인은 인간과 기계가 대화

할수있는가장인간적인언어를만드는작업

이다. 

가장인간적인언어를만드는데있어논리

적인차가운머리와항상남을배려하는따뜻

한마음은훌륭한인터페이스디자이너로서의

가장큰조건이라하겠다.

앞으로도GUI에대해더많은공부를하고

자하는독자들은아직정비가되지는않았지

만 www.gui.or.kr에서 모여서 함께 연구하는

분위기를만들어나가고싶다. 

글/ 박수관 인터페이스디자인전문회사 미디어파크CEO
webmaster@mediapark.co.kr
본본내내용용은은임임프프레레스스웹웹디디자자인인1122월월호호에에서서발발췌췌하하였였습습니니다다..
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보보편편적적인인사사용용성성의의배배려려

- 어떤사용자라도사용할수있도록디자인해야한다.

- 모든사용자가똑같은방법으로제품을사용할수있게해야한다. 

가능하면항상사용법이같아야하고, 그렇지않을경우에도최소한비슷해야

한다.

- 어떤사용자도배제해서는안된다.

- 모든사용자에게같은수준의사생활보호와보안장치를제공해야한다.

사사용용상상의의융융통통성성

- 인터페이스디자인이사용자개개인의선호도나능력의차이를모두포용할수

있어야한다.

- 사용자가자신의상황에근접한사용법을선택할수있게해야한다.

- 오른손잡이와왼손잡이를모두고려해야한다.

- 사용자가제품을정확하게사용할수있도록해야한다.

- 사용자가자기수준에맞추어제품을사용하게해야한다.

간간단단하하고고직직관관적적인인사사용용

- 사용자의경험이나학력, 언어능력또는집중력정도와상관없이디자인을쉽

게이해할수있어야한다.  

- 불필요하게복잡한디자인을해서는안된다.

- 사용자의기대와직관력에맞도록사용방법의난이도를항상같은수준으로유

지해야한다.

- 학력과언어능력이다른사용자들을포괄해야한다.

- 정보는그중요도에따라배치해야한다.

- 사용자가일련의작업을연속해서할경우효과적인프롬프트를제공해야한다.

- 사용자가작업을끝냈을때, 또작업도중에시기적절한피드백을제공해야한다.

쉽쉽게게알알수수있있는는정정보보만만들들기기

- 디자인은사용자의주변상황이나그의지각능력과상관없이필요한정보를효

과적으로전달해야한다.

- 그림이나말, 필요하면촉각까지다양한방법을동원해서은유(Metaphor)를뽑

아내어사용자가중요한정보를놓치지않을만큼충분한단서를제공하라. 메

타포는특히아이콘등을개발할때매우중요한요소이다.

- 중요한정보와주변의다른요소들을분명하게대비시켜보여줘라.

- 중요한정보와주변요소들의가독성과가시성을최대화하라.

- 구성요소들을분명히구분해주어야하며, 이구분은말로도설명할수있는방

식으로이루어져야한다(즉구성요소에대한안내나지침을쉽게제공할수있

도록디자인하라).

- 장애인들이이용하는다양한보조장비와호환성을갖도록해야한다.

실실수수에에대대한한관관용용

- 사용자가우연한혹은의도하지않은선택의결과로어려움에빠지는경우를

최소화해야한다.

- 실수를최소화하는방식으로구성요소들을배치하라. 즉가장자주사용하는

기능은제일접근하기쉽게배치하고실수하기쉬운기능들은격리하거나삭제

하고, 아니면사용자가우연히접근할수없도록배치하라.

- 잘못된조작이우려되는상황은미리실수를저지를가능성이있다는경고를

해야한다.

- 실수했을경우이를복구할수있는친절한안내와기능을제공하라.

- 파일삭제등주의가필요한작업에서는이를사용자에게알려야한다.

물물리리적적노노력력의의최최소소화화

- 사용자가효과적이고편안하게작업할수있게해서피로를최소화해야한다.

- 사용자가평상의자세를유지할수있도록하라.

- 무리한힘을가하는조작이없도록하라.

- 반복작업을최소화하라.

- 조작을위해계속힘을가해야하는경우를없애라.

크크기기와와공공간간

- 사용자의몸집이나자세, 운동능력과상관없이쉽게조작할수있도록크기와

공간을조정하라.

- 사용자가앉아있든, 서있든중요한구성요소들을항상분명히볼수있도록

배치하라.

- 사용자가서거나앉거나어느경우든편하게모든구성요소들에접근할수있

게하라.

- 사용자의손크기나마우스를잡는방법에상관없이구성요소들을조작할수

있게하라.

- 다른보조장비를사용하거나다른사람으로부터도움을받을수있도록충분한

공간을제공하라.

인인터터페페이이스스디디자자인인의의원원칙칙
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노우보드를 생각하면 문득 젊은이들의

최신 유행과 X게임이 머리 속에 떠오른

다. 그러나이러한이미지를우리머리에심어준

장본인은따로있다. 

이 장본인이 바로 버먼트 주 버링턴

(Burlington) 시에소재한디자인회사재거디파올라캠프(JDK)이다.

십년전이들은버튼스노우보드라는보드제조회사의이미지를만

들어주는작업에착수하였다. 버튼의튀면서힘이느껴지는브랜드

는다른회사들에게자극을주고스노우보딩이라는운동을젊은이들

사이에유행시켰다. 

JDK사가추구하는정신은명확하다. 즉모든것을"새롭게한다"는

것이다. 이러한정신은소비자광고와상품화, ID 시스템과기업대기

업캠페인을포함하여업무의모든구석에반영되어있다. 이회사의

디자인은적극적이며작은스튜디오의특성인타협하지않는정신을

수용하였다. 브랜드를구축하는데는거대한회사의통찰력과소비자

의기호를읽어내는능력을융합하였다. 

1987년 마이클 재거(Michael Jager), 지오반나 디 파올라

(Giovanna Di Paola), 데이빗캠프(David Kemp)에의해창립된 JDK

사는버몬트주의윌리스턴(Williston)시에있는재거와디파올라부부

의지하실에서업무를개시했다. 머지않아이회사는젊은이들의시

장브랜딩과디자인에타고난끼를과시하기시작했다. 고객수가신

속하게증가하고그에따라직원수도늘어나자(현재는약65명이다)

JDK는샌프란시스코, 뉴욕, 로스앤젤레스같은디자인메카를등지고

20세기초에지어진벌링턴시근처의넓고개조된창고로이사를갔

다. 그들의비순응적인면은벌링턴의챔플랜(Champlain) 호수의평

화로운강가를선호함으로써한층강조되었다.

"요즘은 디자인과 마케팅을 하는데 호기이다"라며 JDK사의 제작

담당자이자CEO인재거씨는말한다. "브랜드와디자인에대한사람

들의인식이변하고있다." 서로연결되고식별력이있는세계인들에

게호소하기위해서는특정소비자층이나멋진이미지이상의것을

제시해야한다고재거씨는부언한다. JDK의선언문"혼란의의식" 속

에는어떻게하면디자인에군더더기를없애고보다새롭고현명한소

비자에게다가갈수있는가의내용을담고있다. 여기서혼란이란구

시대의제도와신념이아직규정되지않은새로운사고방식, 의사소

통방식및해석방식에의해대체되는세계를지칭하는개념이다. 

"의미있고에너지가넘치는브랜드이미지를창조하기위해서과

연어떻게의미는전달하면서현존하는것을부술수있는것일까또

한어떤것을이전하고바꿀수있을까등의질문을던져야한다. 또한

재거

파올라캠프

스스

Gallery

22 Adobe e-magazine January 2001

디

◀◀◀◀◀◀CCOONNTTEENNTTSS



흥미롭고독창적인견해와고객이수긍할수있는윤리관을동시에유

지해야한다"고재거씨는주장한다. 물론과감한브랜드표현을하자고

고객을설득하는일은수월하지만은않다. 그러나좋은작품을만들기

위해서는이것은반드시선행되어야한다. "디자인회사가고객의요구

만들어준다면그회사는가치를제공한다고할수없다"라고그는말한

다. 

TDK 카세트테이프, 챔피언운동복, 특수제작자전거, 컨버스, 이스

트팩및버튼스노우보드사등이JDK사의고객명단에포함되어있다.

이들은JDK를통해젊은이들이무엇을생각하는지를알아내고자한다.

변덕이심한소비자층을타겟으로삼은이유로소니, 실바니아및 IBM

과같은전통적인대기업들역시모든소비자층을초월하는젊은브랜

드를얻기위해JDK사에게눈을돌리고있다. 재거에의하면"많은젊은

이들은유연하고변화무쌍한브랜드에친숙하게자랐다. 버튼의상표에

서보여진것처럼말이다. 그때그사람들이IBM과리바이스사에입사

하여마케팅과예산에직접적으로영향을미치고있다. 그러면서그들

은브랜드 ID에얽매이는사고방식에대해회의를품게되었다. 미국의

기업은디자인회사가아닌벤처정신을가진진보적인사고를가진자

들에의해변하고있다."

JDK사의제작팀은Furnace, Salt, eSTABlishment, Entropy라고불리

는여러디자인팀으로구성되어있다. 여기에는 32명의(평균 25세) 젊

은디자이너들이일하고있다. 이외에도JDK는제작아티스트, 연구원,

회계담당자, 전용사진사, 관리및집행직원등을고용하고있다. 이들

은언뜻보기에만사태평하고경쟁심이없는듯한인상을준다. 그러나

JDK의경쟁력은고객시장과제품에대해이들이어떠한지식을쌓는가

에달려있다.

JDK는프린트와방송에서상품화와삼차원유통환경, 온라인과상

호교류적인디자인, 포장, 그래픽, 판매재료등많은분야를다루고있

다. 대부분의컨셉은어도비일러스트레이터로구상되며어도비포토샵

에서구체화된다. "버튼건을맞으면서스노우보드와기타제품그림을

그리는것을포함해일러스트레이터로작업을시작했다"라고디자인팀

장인자레드에버하트(Jared Eberhardt) 씨는말한다. "일러스트레이터

는윤곽과재료를다루면서생기는예측불허한일에도불구하고이미지

를잘컨트롤할수있다는장점이있다." 독창적인타이틀과로고를만

들기위해JDK는어도비애프터이펙트(After Effects)를쓴다. 온라인프

로젝트와 인터페이스 디자인을 위해서는 어도비 고라이브(GoLive)가

적격이라고말한다. 

조안나디파올로는그래픽디자인을전공하는프리랜서작가이다.

http://www.adobe.com.com/print/gallery/kemp/main.html
본본내내용용은은AAddoobbee..ccoomm에에서서발발췌췌하하였였습습니니다다..

Jager
PaolaDiKemp
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◀BMX 프린트광고

고객: 이스트팩데이팩스(EastPak Day Packs)

이스트팩광고를위해Salt 디자인 팀은일러스트레이터와포토샵을동

시에이용해컴프를구상하였다. "이작업에서가장핵심적이었던것은

우리의이미지도서관에서고른사진을포토샵으로합성하는일이었다"

라고리치컨렌씨는말한다. "BMX 광고제작과정이마무리될즈음나

르는자전거와누워있는아이들의사진을따로찍어포토샵으로감쪽같

이합성했습니다." 전세계적으로수많은아이들이자신만의고문방법

을이스트팩웹사이트에게재했다고한다.

◀버튼의"멤버클럽"을위한일본잡지

고객: 버튼스노우보드사(Burton Snowboards)

"우리는잡지라는형태를빌어평소에는표현할수없었던아이디어를

표현하였습니다"라고자레드에버하트씨는말한다. 작업팀은일러스

트레이션과사진에쓸예산이적었기때문에최소한의비용으로작업할

수밖에없었다. "포토샵은미미한사진을진정한예술로승화시켜주는

데도움을줬다"라고에버하트씨는덧붙였다.  

본커버는eSTABlishment가감독한보튼사진촬영에서얻은사진에동

경의야경사진을합성한것이다. 스노우보드영상이없는데이는본팜

플렛이스노보드가게에만비치되고그곳에는스노우보드영상으로뒤

덮힌책자가흔하기때문에이러한점을이용해튀려는전략이다.

Feelgood Page 사진(왼쪽하단)에보여진보드, 부츠, 바인딩, 야외옷은

본래일러스트레이터파일형태로되어있었다. 
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◀메이킷뉴

고객: JDK 자사프로모션(JDK Self Promotion)

"디자인에서가장어려운점은인간의커뮤니케이션에존재하는규범을

깨는일이다"라고본프로모션포스터에대해재거씨는말한다. "망치

는신년을맞이하며고정관념을깨는견인차역할을하는것"이라고작

품을해설하였다. 포스터의가지각색으로변하는특성을살려주기위

해일러스트레이터를사용했다고한다.



◀Freq 브랜드아이덴티티와포장디자인

고객: 소니사(Sony)

소니사는JDK 디자인회사에게자사의워크맨을십대취향에맞게브

랜드와포장을고쳐달라고의뢰했다. 이에JDK는Freq라는브랜드와아

이덴티티, 그래픽및포장을개발하였다. Freq는소니사로부터자체적

인브랜드로인정받았다. 소비자와유통업자들의반응이좋자소니는

JDK에게또다른브랜드를부탁했다. 그것의결과로Psyc가태어났다.

제품그래픽과포장의초기브랜드마크작업은일러스트레이터로하였

다. 그다음포토샵을이용해3차원제품그래픽을만들었다. 그리하여

완성품에투명성과엠보싱느낌을살렸다.

◀쿨블루

고객: 실바니아(Sylvania)

실바니아사는자회사브랜드Cool Blue를통해파란색으로코팅이된자

동차헤드램프를등장시켰다. 이미포화된시장에서이제품은좀튀어야

만했다. 이를위해JDK는이제품의아이덴티티, 포장, 쇼디스플래이, 광

고및그래픽을제공하였다. 초기에매출이늘자생산라인을늘리고유통

을확대하였다. 제품그래픽과포장을만드는작업에JDK는어도비포토

샵과일러스트레이터를, 동영상그래픽에는어도비애프터이펙트를사용

하였다.
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인인테테리리어어디디자자인인견견문문록록,,  도도쿄쿄디디자자이이너너스스위위크크

쿄디자이너스위크(Tokyo Designer's Week)는매년가을일본

에서열리는생활과인테리어를주제로한디자인행사다. 이

행사는독특한투어형전시탐방으로유명하다. 올해는지난10월12

일부터 15일까지 3일동안 '수천의 스타일 디자인력의 발견

(THOUSANDS OF STYLES デザ引力の發見)'이란 주제로 아오야마,

롯뽄기, 신주쿠, 에비스, 고탄다등도쿄전역에서개최됐다. 이번행

사에는일본내59개의인테리어숍과각국대사관, 대학, 출판사등이

참가했다.

이행사의전신은1986년수입가구전문5사에의해열리던업계내

의 한정 이벤트인 '디자이너스 세터데이(Designer's Saturday)'였다.

그러나생활디자인의의식을환기시키자는의견이높아지면서, 이탈

리아에서열린인테리어가구의제전 '살로네(Salone)'를 모델로하여

1997년그대상을일반인으로까지확대시켜일본식으로재탄생시킨

것이다. 제2회가개최된지난1998년부터는생활공모전 '디자인프리

미오(Design Primio)'가 동시에개최되어관람객이직접공모전출품

작을심사하고있기도하다. 

도쿄디자이너스위크의특징은인테리어를비롯한생활디자인을추구

하는기업과일반인이직접교류할수있는독특한이벤트행사라는

점이다. 행사기간동안도쿄각지역에서진행되는이벤트와상점들

을코스별로편리하게구경할수있도록두개소에정보스테이션을설

치하여셔틀버스가운행되고있으며, 또한, 참가기업에의한독자의

숍이벤트를비롯한스탬프랠리등의각종이벤트로써관람의흥미와

재미를더했다.

Designer WWoorrlldd

디디자자인인

파파워워업업
일본디자인견문록

도코디자인위크2000

지난10월12일부터10월15일까지일본에서는생활인테리어를주제로한인테리어행사가열렸다. 아직한국에그다지많이알려지지못한행사였지만일본의인테리어

현장을한눈에돌아볼수있었던기회였음은분명했다. 또한반드시이번행사참관만을목적으로하지않더라도디자이너에게있어일본은매력적인문화를지닌나라이

다. 비록짧은3박4일간의일정이었지만그곳에서보고체험한모든것이새로운것을추구하는디자이너의크리에이티비티향상에도움이됐을것이라생각한다. 

이번특집은지난행사를되돌아보며더불어앞으로일본을방문하고자하는디자이너들을위해기획됐다. 알다시피일본은우리나라에비해물가가비싸고특히교통비

가비싸서미리계획을세워서움직이지않으면귀중한시간과돈을낭비하게된다. 기획특집제1회에서는먼저이번에정글참관단이참가하고온일본도쿄디자이너스

위크행사를중심으로인테리어디자인을각지역별쇼룸단위로나누어살펴보고, 제2회에서는일본의그래픽디자인과캐릭터디자인을각지역별로묶어다루어보고자

한다.

도도
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고고탄탄다다((五五反反田田))  지지역역

일본인테리어의중심이라고할수있는도쿄디자인센터가있는고

탄다지역은의외로잘알려지지않은조용한도시이다. 디자인센터는

역가까이있어찾기는매우쉽다. 

찾아가는방법: 일본 전철 JR야마노테선(山手線)을 타고고탄다(五

反田)역하차, 東口출구로나오면바로길건너옥상에붉은깃발이휘

날리는9층건물이디자인센터이다. 

▶도쿄디자인센터

▶인터오피스(inter.office) 

▶디자인북스(DESIGN BOOKS) 

▶샘프레五反田(SEMPRE GOTANDA) 

▶카사코르티나(CASA CORTINA) 

▶스튜디오노이(Studio NOI) 

고고탄탄다다((五五反反田田))  지지역역11

디자이너스위크의 시작, 도쿄디자인센터 http://www.design-

center.co.jp 

일본인테리어의시작이라고하면무엇보다도먼저고탄다(五反田)

에있는도쿄디자인센터를들수있다. 이번디자이너스위크도인테리

어중심의행사이기때문에그출발점이되는정보스테이션을이곳으로

잡고있으며, 처음행사를접하는사람이라면반드시이곳에서부터관

람을시작해야할것이다. 디자인센터는1992년일본최초의토털인테

리어쇼룸빌딩으로시작됐으며, 9층에걸쳐갤러리, 디자인전문서점,

수입가구, 재료점등다양한인테리어관련쇼룸이입점해있다.  

도쿄디자인센터에서는이번행사에 '인터오피스' '롯슈보보아TOKYO

SHOP' '크리에이션 바우만', '디자인북스' '샘프레 고탄다' 등의 쇼룸이

참가했다. 

또한도쿄디자이너스위크2000 기념이벤트의일환으로 '21세기를빛

낸 2인-쿠라마타시로+마틴반세베렌전'이란기획전이 10월 15일까

지지하2층에서개최됐다. 인테리어디자인에서부터가구디자인에이

르기까지일본을대표했던쿠라마타시로와벨기에출신으로프랑스보

르도의 3층구조주택의인테리어등으로유럽에서주목을받았던마틴

반세베렌의작품과그속에흐르는사상, 철학등두사람이가지는다수

의공통점을감상할수있었다. 

문의) TEL: +81+3-3445-1125 FAX: +81+3-3445-1125  
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고탄다역에서약5분거리에있는디자인센터전경. 디자이너스위크행사에참여하는쇼룸입구에는이번

행사를알리는휘장이걸려있어참관자들의편의를돕고있다. 

디자이너스위크고탄다지역정보스테이션의미남안내원두명. 행사진행도우미로일본각디자인대학의

학생들이자원봉사로일했다. 정보스테이션에서는각참가쇼룸의정보와위치등을자세히담은안내책

자를무료로얻을수있으며, 행사와각행사장에서이루어지는스템프랠리도진행된다. 스템프랠리는

안내책자뒷면에쇼룸의고유도장을받으면OK!! 



고고탄탄다다((五五反反田田))  지지역역22

* 21세기형 오피스라이프 , 인터오피스 (inter.office)

http://www.interoffice.co.jp 

인터오피스는디자인센터내 3층에위치한오피스인테리어용품및

가구전문쇼룸으로메탈실링천장재를사용한독특한인테리어와사무

실에서필요로하는효율성을극대화시킨기능성가구들이특히눈길을

모았다. 

문의) TEL:+81+3-3449-9109 FAX: +81+3-3449-9172 
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'21세기를빛낸2인전'

(좌)쿠라마타시로(우)마틴반세베렌전

디자인센터앞에서출발하는행사장전용무료셔틀버스. 고탄다지역을중심으로도는파란색버스와신

주쿠지역을중심으로도는붉은색버스등두종류가있다. 일반버스의외장은타마미술대학학생들이직

접하였다고한다. 

디자인센터입구에위치한정보스테이션에서배부하는디자이너스위크가이드북. 이번행사의아기자기함을느낄수있는표지의뒷면에는59개의참여쇼룸별로스탬프를찍을수있는공간이 나열돼있다.



고고탄탄다다((五五反反田田))  지지역역33

디 자 인 북 스 (DESIGN BOOKS) http://www.design-

center.co.jp/books 

디자인북스는디자인센터 1층에위치한건축, 인테리어를중심으로

한디자인전문서점으로매장은생각보다작지만책장을가득메운디

자인서적들을보면서시간가는줄몰랐던곳이기도하다. 

지금은인터넷을통한서적구매도가능하다고한다. 가을이벤트행

사로일본의저명한건축가들의저서를인과함께전시판매하는 '건축

가저서페어'를실시하기도했다. 

문의) TEL: +81+3-3445-1341 FAX: +81+3-3445-1592 

메탈실링천장재

쇼룸의의자에직접앉아보거나만져보면서세심히둘러보는일본디자인전공학생. 

인터오피스쇼룸현장에서판매하던인터오피스브로슈어‘의자100의형태’
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샘프레고탄다(SEMPRE GOTANDA) http://www.sempre.co.jp 

디자인센터 1층에위치한샘프레는이탈리어어로 '일상'이라는뜻으

로편안하고심플한생활을컨셉으로한수입인테리어매장이다. 특히

목재가구및내추럴한인테리어소품이주를이루고있다.

문의) TEL: +81+3-5464-5655 FAX: +81+3-5464-5659 

고고탄탄다다((五五反反田田))  지지역역44

* 카사코르티나(CASA CORTINA) http://www.interdecor.co.jp 

영국멜버리(Mulberry) 사의홈콜렉션제품을전시판매하고있는카

사코르티나는패브릭, 벽지, 가구, 쿠션등인테리어소품들을취급한

다. 디자인센터5층에위치하며고급스럽고따스한분위기로마치동화

속궁전같은느낌을주고있다.

문의) TEL: +81+3-5793-7780 FAX: +81+3-5793-7784 

스튜디오노이(Studio NOI)
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디자인센터 4층에 위치하며 스튜디오 노이는 참관자들의 호기심을

일으킬수있는다양한동선위주의전시와, 특히좁은전시공간을굉장

히효율적으로사용하여눈길을모았다. 스튜디오노이는이곳디자인

센터외아오야마지역에도쇼룸이있다. 

문의) TEL: +81+3-3401-4826  

본본내내용용은은디디자자인인정정글글에에서서발발췌췌하하였였습습니니다다..
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뎀컴퓨터(Tandem Computers Inc.)

의 제품은 수백 종류에 이르고 있으

며영업및판매망은전세계로뻗어있다. 따

라서 판촉자료를 적시에 효과적으로 배포하

는 일은 무척 중요한 일이지만 많은 비용과

수고가뒤따르게된다. 

Sales TIPS(Tadem Information and

Presentation System)는 바로 이러한 문제를

해결하기 위해 제작된 CD롬 베이스의 판촉

도구이다. 영업요원들은영업현장에서리얼

타임으로필요한정보를찾아쓸수있게됐

다. 또한인쇄및배포비용을연간100만달러

이상절감할수있게됐으며제공하는정보량

도과거보다5배이상확대할수있게됐다. 

“Acorbat을사용함으로써인쇄및배포비

용을크게줄일수있게됐다. 또한갑작스레

필요한 정보를 찾으려 할 때 걸리던 시간과

수고를크게덜수있게됐다. 

그러나 Adobe Acrobat의 가장 큰 이점은

영업스텝들의생산성을크게향상시킬수있

었다는점이다. Acrobat을 도입하기전영업

맨들은 정보검색에 근무시간의 28% 정도를

써야했다. 그러나이들대다수가Sales TIPS

를 사용하면서 정보검색 시간은 주당 2시간

정도줄일수있게됐다. 회사전체차원에서

본다면엄청난절약효과이자생산성효과라

고할수있다.”

-탄뎀 컴퓨터의 크리에이티브 디렉터

Lynda Heidman

저저렴렴한한비비용용으으로로충충실실한한자자료료를를

Sales TIPS는CD롬에수록하고있는쌍방

향형영업마케팅용라이브러리이다. 영업관

리자들은 이 라이브러리를 이용해 영업현장

에서필요한카탈로그나데이타시트, 각종기

술자료, 뉴스레터, 프리젠테이션용 자료 등

을즉시뽑아쓸수있다. 이들자료들은최신

자료들로현재배포되고있는Sales TIPS CD

롬에는 1,200건 이상의 자료가 Acrobat의

PDF 파일로수록돼있다. PDF 파일은 원래

문서나자료의레이아웃이나글꼴, 색상들을

손상없이그대로파일화하고재생시킨다. 특

히영업관리자들이현장에서사용하게되는

하드웨어시스템환경이나애플리케이션, 폰

트등에영향을받지않고윈래의문서그대

로출력할수있다. Sales TIPS 도입후6개월

만에 판촉 인쇄물 자료의 70% 정도가 PDF

데이터로대체됐다. 

크리에이티브 디렉터인 Lynda Heidman

은“문서와 자료들을 전자 데이터화 함으로

써영업관리자들은우선필요한판촉자료들

을컴퓨터디스플레이를통해찾아보고필요

한자료를프린트해뽑아쓰게된다. 과거종

이자료들을참조할때보다정보활용측면

에서나정보갱신측면에서훨씬효율적이다.

인쇄및배포비용도65% 정도절감됐으며지

점및 판매 파트너들에게 충분한 판촉자료를

제공할수있게됐다”라고말하고있다. 

생생산산성성향향상상

Sales TIPS의 도입으로 영업 관리자들은

자유롭게정보를가공하고상황에따라적절

한판촉자료를작성할수있게됐다. 필요한

정보를즉각적으로검색출력할수있어거래

처방문준비등에있어서도효율적이다. 

Sales TIPS는누구나쉽게사용할수있게

설계됐으며Adobe Acrobat도사용하기쉬워

영업 관리자들에게 별도의 교육은 필요하지

않았다. 현장 보고에 따르면 유저의 84%가

유저 가이드나 온라인 도움말 기능 등 다른

도움을전혀받지않았다고한다. 도입6개월

만에당초유저로예상됐던관리자의거의대

부분이 Sales TIPS를 사용하기 시작했으며

주당평균이용건수는2.8회였다. 

탄뎀 컴퓨터의 Sales TIPS를 개발한 미디

Customer SSppoottlliigghhtt

Tandem Computers
Incorporated
영영업업생생산산성성을을높높이이고고홍홍보보물물의의인인쇄쇄비비용용을을대대폭폭절절감감하하다다

탄탄
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올(Medior Inc.)사는‘포츈 500’에 선정된 세

계적인기업들을대상으로인터랙티브한멀티

미디어 영업정보 시스템을 맞춤 설계해 제공

하고있다. Sales TIPS의CD는섹션으로분할

돼있고각섹션을통해마케팅이나영업에필

요한자료들을쉽게액세스할수있다. 

전자매거진을보면보도자료, 신제품정보,

광고, 제품 발표회 일정 등을 한눈에 찾아 볼

수있다. 

Acrobat Exchange의강력한검색기능을사

용하면매일급증하고있는관련자료들가운

데서필요한정보와자료를즉각찾아볼수있

다. Sales TIPS에는 Datapro Competitive

Handbook과같은편리한유틸리티문서도제

공된다. Datapro Competitive Handbook은데

이타프로사가 PDF 파일로 제공하고 있는

1,000쪽 분량의 문서로 매년 2차례 버전업되

고있다. 

SSaalleess  TTIIPPSS  유유저저층층의의확확대대

탄뎀 컴퓨터는 협조적인 업무추진을 위해

판매파트너에게도Sales TIPS를제공하고있

다. 물론여기에도Adobe Acrobat과PDF 파일

이사용된다. 최근에는동화상등다른유형의

미디어와링크가가능한Acrobat의특성을살

린특수광고를제작활용하고있기도하다. 예

를들면 �탄뎀컴퓨터의판매전략개요�라는

광고를클릭하면영업담당간부가환영인사를

하는장면이나온다. 

“Sales TIPS의자료검색엔진및출력툴로

탄뎀 컴퓨터와 미디오사가 Acrobat을 선택한

것은Acrobat이업계표준이될것이라는예상

과 함께 고품위의 문서품질을 제공했기 때문

이다. 특히 EPS(Encapsulated PostScript) 그

래픽을효율적으로처리할수있다는점이좋

은평가를받았다. 현장의영업관리자들에게

필요한 정보를 온 디맨드로 제공하는데 있어

서는Acrobat 만한선택이없을것이다.”

-미디오사의영업정보시스템매니저Scott

Davision

수록자료들이급증하면서Sales TIPS 다음

버전은CD 두장이될것이다. 최근에는Sales

TIPS CD에 미처 수록되지 않은 자료들은 웹

서버에올려인터넷등온라인을통해검색활

용토록하고있다. 판촉자료의디지털화는한

영업관리자의 말처럼‘영업활동에 혁명적인

변화’를가져왔다. 필요한자료와양식을어디

에서나리얼타임으로작성하고출력해사용할

수있게됨으로써장소에구애받지않고모든

종류의영업활동이가능해졌기때문이다. 

탄뎀컴퓨터의Lynda Heidman 크리에이티

브디렉터는“영업활동을하는데있어서보다

풍부한정보와자료를활용할수있게됐다. 정

보및자료배포비용이대폭삭감됨으로써자

료및정보갱신주기도더짧아지고있다. 또

한질높은판촉자료의제공으로영업관리자

들의세일즈생산성도향상됐다. 

Sales TIPS는영업관리자들의생산성향상

과마케팅비용의절감에큰기여를하고있다.

Sales TIPS의 이러한 성공은 바로 Adobe

Acrobat 때문이다.”라고말한다. 

▶▶AAppppllee  MMaacchhiinnttoosshh  및및윈윈도도우우기기반반PPCC

▶▶AAddoobbee  AAccrroobbaatt

▶▶AAddoobbee  PPeerrssuuaattiioonn

▶▶MMeeddiioorr  SSaalleess  IInnffoorrmmaattiioonn  SSyysstteemm

▶▶MMiiccrroossoofftt  EExxcceell

▶▶MMiiccrroossoofftt  WWoorrdd

시시스스템템사사양양

탄뎀컴퓨터
탄뎀컴퓨터는영업현장에서리얼타임으로필요한정보를찾아

쓸수있도록 Acorbat을 사용한 PDF 파일로구축된 Sales TIPS라는 CD
롬베이스의판촉도구를제작했다. 이렇게함으로써정보검색시간및인
쇄및배포시간을줄일수있었다. 
UURRLL  ::  hhttttpp::////wwwwww..ttaannddeemm..ccoomm
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Illustrator TTuuttoorriiaall

IIlllluussttrraattoorr  99..00의의

도도구구에에서서 달달라라진진 것것들들을을 살살펴펴보보자자((55))

앞서일러스트레이터9에서새롭게도입된개념과기능들에관해살펴보았습니다. 자세한내용은아니었지만일러스트레이터8에서대부분의기능들을살펴보았으

므로내용을이해하기는편리할것입니다. 이번호에는일러스트레이터9에서새롭게추가된도구에대해알아보도록하겠습니다. 사실변화된부분이있을까? 할정

도로일러스트레이터8.0의도구상자와다를게없습니다. 기존도구들은기능상조금씩옵션이늘어갔을뿐기본적으로우리가사용해오던일러스트레이터8의도구상

자기능그대로입니다. 하지만하나주목할부분은포토샵에서자주활용했던라쏘(Lasso : 올가미)도구가추가된것입니다. 

올올가가미미도도구구

일러스트레이터9.0에서새롭게추가된라쏘도구

는불규칙한선택부분에포함된패스나전체오브젝

트를선택할수있는도구입니다. 올가미도구를클

릭하고선택하고자하는부분을드래그하면그부분

이선택됩니다.  

라라쏘쏘도도구구((LLaassssoo  TTooooll))  ::  올올가가미미도도구구
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http://jungle.co.kr/newstudy/2D/illust9/20001123_01.asp)
본본내내용용은은디디자자인인정정글글에에서서발발췌췌하하였였습습니니다다..
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일러스트레이터9.0에서새롭게추가된도구로서오브젝트나패스의일부를선택하기위한도구입니다. 이올가미도구는오브젝트의패스까지선택할수있어직접

선택도구와기능이같습니다. 선택하고자하는부분의선택이어려울때사용합니다. 알아두면좋은기능으로작업의효율성을높이는데많은도움이됩니다.  

직직접접선선택택올올가가미미도도구구

많은브러시가추가된것을볼수있습니다. 잘활용하면새로운형태의표현을만들수있습니다.

본그림은어도비일러스트레이터9.0의도움말에서발췌한내용입니다.

도도구구상상자자살살펴펴보보기기

더욱새로워진스타일, 스와치, 브러시도구

선택도구(V)

직접선택도구(A) 

그룹선택도구(Shift+A)  

라쏘도구(Y)

직접선택라쏘도구(Q)  

회전도구(R)

소용돌이도구(Shift+R) 

크기조절도구(S) 

새롭게추가된Style 팔레트는다양한스타일의도형을표현할수있

습니다.

일러스트레이터9의 스와치 역시 기본적으로 몇 가지

새로운표현형태가추가되었습니다.
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도도구구상상자자살살펴펴보보기기
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선택도구(V)

직접선택도구(A) 

그룹선택도구(Shift+A)  

라쏘도구(Y)

정점추가도구(+)

정점삭제도구(-)

방향점변환도구(Shift+P) 

문자도구(T)

영역문자도구(Shift+T)

패스문자도구(Shift+T)

세로문자도구(Shift+T) 

세로영역문자도구(Shift+T) 

세로패스문자도구(Shift+T)

타원도구(L)

다각형도구(Shift+L) 

별도구(Shift+L)



도도구구상상자자살살펴펴보보기기

January 2001 Adobe e-magazine 37

페인트브러쉬도구(B) 

가위도구(C)

칼도구(Shift+C) 

자도구(Shift+H) 

스포이드도구(I)

페인트도구(K) 

그레디언트메쉬도구(U) 

그레디언트도구(G)

자동추적도구(Shift+W)  

블렌드도구(W) 

페이지도구(Shift+H)  

컬럼그래프도구(J)

나선형도구(Shift+L) 

사각형도구(M)

모서리둥근사각형도구(Shift+M)

연필도구(N)



도도구구상상자자살살펴펴보보기기

손도구(H) 

돋보기도구(Z)

자유변형도구(E)

스무스도구(Shift+N)

도구상자에있는각도구의기능을익히기에충분한자료인것같습니다. 복사를해서책상옆에붙여두고암기하세요...

다음호에계속됩니다. 

영역그래프도구(Shift+J) 

분산그래프도구(Shift+J) 

파이그래프도구(Shift+J) 

레이더그래프도구(Shift+J) 

분할컬럼그래프도구(Shift+J) 

바그래프도구(Shift+J) 

분할바그래픽도구(Shift+J) 

라인그래픽도구(Shift+J
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것이야말로 인재 관리의 핵심이었다.

물론사회문제를앓고있는디자이너

를만나고생하는일도더러있고한참뜨는

예술감독을초빙하기위해분주하게뛰어다

녀야하는일도있었다. 마감일이다가올때

마다중압감을이기지못해온천에가서때를

미는감독들을말이다. 그 밖에도이분야의

사람들은늘어느정도의불안감과편집증에

시달려야 했다. 그러나 이것은 어떤 분야를

불문하고모든매니저들이겪는일이라고생

각된다. 굳이 다른 점을 지적하자면 우리는

어깨에견장을달고회사게시판에의미심장

한말들을붙이고우리의급진적성향을증명

이라도하듯빨간운동화를신고다녔다는것

이다.

그러나 오늘날에 와서 이 모든 것이 변했

다. 시인예이츠의표현을빌어 "끔찍한아름

다움이탄생 (a terrible beauty is born)"한것

이다. 사람들은 변하지 않고 과거와 그대로

있다. 그러나웹의등장으로인해작업시스

템자체가변화를겪고있다. 이의결과로관

리체제중가장후기구조주의적인색채가강

한 자기조직적인 체제(self-organizing

system)가생겼다. 

오늘날웹디자인을하는사람이라면자기

조직적인체제에대해많이들어봤을것이라

믿는다. 이 체제는기존의원칙을뒤집고있

다. 자기조직적인체제가무엇인가예를들자

면 도시, 당 그리고 우주를 생각해 볼 수 있

다. 이베이(eBay)와같이지배적으로자기조

직적인웹사이트는요즘세인의많은관심을

불러 일으키고 있다. 그러나 그래픽 디자인

컨설턴트로서필자가근래에와서느끼는것

은재능있는사람들의팀역시자기조직적인

체제라는것이다. 물론필자는여전히어깨에

서견장을떼지않았다. 그러나주위를둘러

보면팀구성원역시견장을메고있다는사

실을발견한다. 필자가언덕을습격하자고제

안을하면기술팀장, 프로그래머, 네트웍엔

지니어가모여하나의인간피라미드를짓고

그위에보안기술자가올라가망원경으로상

황을파악, 정보를얻기위해진정언덕을습

격해야되는지당위성을따진다. 

경리국장은이러한일련의노력이과연필

요한지를계산하고소비자의반응을알기위

해부지런히뛰어다닌다. 페이지디자이너는

제이콥 닐슨(Jacob Nielson)을 인용하며 겉

으로그럴듯해보이는언덕습격보다사용자

의요구에중점을두자고한소리한다. 정보

설계자는바닥에표몇개를그리고나서습

격에사용될직선접근법이최선의방법이아

Speech! SSppeeeecchh!!

아옛날이여. 그때는재능있고창조적인사람들을관리하는매니저들이무엇이든척척해내곤했었다. 그당시의기본원칙은매우간단했다. 즉견장두개를어깨에

달고creative director라고자칭하며저만치있는언덕을가리키며"팀여러분, 저언덕보이시죠? 저언덕으로달려가적에게총부리를갖다대고총질을하세요. 저는그

동안제망원경으로언덕너머를탐색하고차후행동을생각해보겠어요" 라고하면됐었다.

이이

Commanding 
the Talented

Troops By Natalia llyin
재재능능있있는는팀팀을을지지휘휘하하는는일일이이란란
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니라고단정한다. 곧이어품질보장팀장이나

서서 습격 시나리오의 결점이 해결되지 않았

다고덧붙인다. 음성기술자도질세라총소리

음향을 샘플링 하는데 윤리적인 문제가 있다

고한다. 영상기술자는언덕을디지털포맷으

로옮길수있다면서아예밖에나갈필요가없

다고거든다. 

위와같은현상을두고프랑스의철학자쟈

크데리다는 "유희 (freeplay)"라고 불렀다. 이

말이맞는것같다. 우리가일을하는"정식"을

바꾸기 시작하면 이에 상응하여 인재를 다루

고이해하는방식또한바뀌는것이다. 

그렇다면 과연 무엇을 새로운 전문지식이

라고할수있을까. 전문분야에서자신의실력

을월등히뛰어넘는자들만존경하는자들로부

터어떻게존경을얻어낼것인가. 인재의매니

저로서갖추어야할전문지식은곧아이디어의

발췌 능력이다. 아이디어를 수집하고, 다양한

의견을듣고사람들이다가갈수있는존재가

되는것이다. 머리속으로는그누구보다프로

젝트에대한완벽한비전을구상해야한다. 따

라서그어떤팀구성원도내릴수없는결정을

내릴수있어야한다. 결정을내리는것이아니

라결정을선택해야하는것이다.

언덕위에올라와경치를볼수있게된다면

많은팀역시새로운도전에맞서고심하고있

다는것을확인하게될것이다. 앞으로경쟁은

점차조직화될것이다. 설상가상으로사병한

명이산등성위에올라가요들송을부르기시

작할것이다. 

나나탈탈리리아아 일일리리인인은은 BBlloonnddee  LLiikkee  MMee::  TThhee

RRoooottss  ooff  tthhee  BBlloonnddee  MMyytthh  iinn  OOuurr

CCuullttuurree((SSiimmoonn  aanndd  SScchhuusstteerr))  라라는는 저저서서를를

쓴쓴바바있있다다..  그그녀녀는는현현재재디디자자인인컨컨설설팅팅회회사사

를를운운영영하하고고있있다다..

http://www.adobe.com/products/adobemag/archive
/pdfs/0011bs.pdf
본본내내용용은은aaddoobbee..ccoomm에에서서발발췌췌하하였였습습니니다다..
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▶▶SSUUBBII  브브랜랜드드심심볼볼공공모모전전

2000-12-15~2001-01-15

(주)SUBI..

▶▶ddiizzzzoo,,게게임임아아바바타타공공모모전전

2000-12-18~2001-01-16

dizzo.com..

▶▶((주주))  새새론론캐캐릭릭터터공공모모전전

2001-01-30

(주) 새론..

▶▶2222회회제제일일기기획획대대학학생생광광고고대대상상

2001-01-31

제일기획..

▶▶국국제제카카페페트트공공모모전전22000011

2001-01-10

전일본중국카페트진흥..

▶▶SSttyylleeoonneess++SSHHIIFFTT  RReellaaxx  스스크크린린세세이이버버공공모모전전

2000-11-01~2001-01-10

Styleones...

▶▶제제1100회회일일본본오오사사카카국국제제디디자자인인공공모모전전

2000-12-01~2001-01-19

재단법인국제디자인..

▶▶제제1144회회코코이이즈즈미미국국제제학학생생조조명명디디자자인인공공모모전전

2001-01-30

KOI ZUN ISA..

▶▶제13회브라운상

2001-01-31

독일브라운사..

▶▶HHeettttiisshh  IInntteerrnnaattiioonnaall  DDeessiiggnn  CCoommppeettiittiioonn  22000011

2001-03-31

Hettich In..

Contest EExxhhiibbiittiioonn

공공모모전전및및
전전시시회회소소식식

11..  공공모모전전
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◀◀◀◀◀◀CCOONNTTEENNTTSS

공모전
●공모명 
SUBI 브랜드심볼 공모전  

▶주최 
(주)SUBI  

▶주제 
캐쥬얼 의류 브랜드로서 (주)SUBI를 대표할 수 있는 심볼  

▶홈페이지 
http://www.subi.co.kr 
모집부문캐쥬얼 의류 브랜드로서 그 브랜드를 대표할 수 있는 심볼을 만들어 인지도 확충을 위한 학생들의 독창적인 아이디어를 공모합니다. 관심있는 여러분의 많은 참여를 바랍니다. 


▶모집부문
SUBI BRAND SIMBOL
(ex: 곰,나무, 화살, 우산등 식물류, 곤충류등 제한없음)

▶공모조건
SUBI 브랜드의 컨셉에 적합하며,SIMBOL이 내포하는 의미와 피력하는 바가 뚜렷해야하며 독창적이여야 함.  


▶대상 
디자인 관련 관심 있는 학생 및 일반인   
▶응모방법
출품요령: 
작품규격: A4(297㎜ X 210㎜) 
작품(교정지 또는 컴퓨터 출력물)은 3㎜ 두께의 우드락 또는 품보드에 붙여서 작품 뒷면에 반드시 본인의 본명, 주소, 전화번호를 명기한뒤 서류봉투에 넣어 제출합니다.
본사도착 마감일 소인까지 유효, 직접 내사도 가능



※ 유의사항

-수상작에 대한 저작권은 SUBI에 귀속됩니다. 

-응모작은 일체 반환하지 않습니다.

-응모작은 순수 창작물이어야 하며, remaking, 또는 copying은 수상할 수 

없으며 수상하였더라도 사후에 표절한 사실이 밝혀질 경우 수상을 취소합니다. 

   
▶시상내역 
발 표: 2001년 1월 30일 개별통보 및 SUBI홈페이지에 게재 

1등(1명): 상금 300만원 

2등(1명): 상금 100만원 

3등(1명): 상금 50만원     


▶접수기간 
2000-12-15~2001-01-15   

▶접수처 
서울시 중구 신당동 102-2 대승빌딩 홍보실  　  


▶문의 
(02)2237-9050    

공모전
●공모명 
dizzo,게임 아바타 공모전  


▶주최 
dizzo.com  


▶주제 
디조챗에서 사용할 아바타 캐릭터  


▶홈페이지
http://event.dizzo.com  


▶모집부문 
디조챗에서 사용할 아바타 캐릭터를 공모합니다. 
프로 혹은 아마추어 여러분의 적극적인 응모 바랍니다.   
대상 제한 없음   


▶응모방법 
디조챗은 한 개의 아바타 당 아래 6개의 감정표현 모습을 가지고 있습니다. 따라서 한 개의 아바타를 제작하실 때 6개의 감정을 함께 제작하셔야 합니다. 제출할 때에는 6개의 동작모습을 세로로 묶어 1개의 파일로 제출해주십시오. 



포맷 : GIF 포맷 

크기: 70*70 Pixel (각각의 감정표현 1개) 

바탕 : 투명 

특징 : 아바타 최종 Border는 Black (1Pixel) 

제출처:dzevent5@dizzo.com 


▶발표 : 2001년 1월22일

* 수상작의 저작권은 디조에 귀속됩니다.    

시상내역 1등 1편 상금 300만원

2등 2편 상금 100만원

3등 17편 상금 스캐너 1대씩    


▶접수기간 
2000-12-18~2001-01-16   

▶접수처 
dzevent5@dizzo.com  　  

▶문의 
fhuco@chosun.com   

공모전
●공모명 
(주) 새론 캐릭터 공모전   


▶주최 
(주) 새론   


▶주제 
(주) 새론에서는 국내외 캐릭터 산업 발전을 도모하고 역량있는 캐릭터 디자이너들을 발굴하기 위해 공모전을 개최합니다.   


▶홈페이지 
http://www.saeron.co.kr  


▶모집부문 
1) 팬시제품캐릭터(문구, 팬시류에 적합한 독창적인 캐릭터) 
2) 심벌, 이미지 캐릭터   


▶대상 
국내외 학생 및 일반 디자이너 또는 단체(3인이내) 지원가능   


▶응모방법 
A3 size 5mm 우드락에 부착하여 제출 
Main 1cut,Application 5cut 이상
(캐릭터 이름, 스토리등을 부착, 제품응용방법 제시-화일류,편선지,노트등 자사의 제작상 품 및 제품에 적용) 
컴퓨터 이용한 작업은 Data 필히 첨부 


*출품작은 미발표 창작품에 한함(심사결정 후 모방작으로 판명시 수상취소) 


▶접수 방법
방문접수 및 우편접수

-접수양식은 홈페이지 영문 게시판 ( Freeboard ) 에서 다운로드 


▶입상작발표
2001.2.12 
www.saeron.co.kr게시판, 개별통보 

   
▶시상내역 캐릭터 일러스트 

대상 1명 (200만원) 

우수상 1명 (100만원) 

장려상 3명 (각 30만원)     


▶접수기간 
~2001-01-30   


▶접수처 
(주)새론 서울지 성동구 성수동 2가 275-28  　  


▶문의 
02)461-0721    

공모전
●공모명 
22회 제일기획 대학생 광고대상  


▶주최 
제일기획  


▶주제   


▶홈페이지 
hhttp://www.cheil.co.kr/korean/index.html 
▶
모집부문 
- 기획서부문 
- 작품부문 : TV광고, 신문광고, 인터넷광고 

▶응모과제 

- 기획서부문 

n016과 엠닷컴 합병에 따른 시너지 효과 강화 방안 

오키의 비스켓 시장 No. 1 달성을 위한 마케팅 전략 방안 

오케이캐쉬백쩜컴 회원의 브랜드 충성도 강화를 위한 마케팅 커뮤니케이션 전략 

제일제당 Youth Target 공략을 위한 기업 커뮤니케이션 전략 

메가패스 브랜드 파워 강화를 위한 마케팅 커뮤니케이션 전략 

해찬들 고추장 시장에서 경쟁우위를 위한 마케팅 전략 

서울우유 브랜드 신선도 제고를 위한 커뮤니케이션 전략



- 작품부문 : 기업광고 

유니텔 

삼성생명 

새롬기술 

삼성전자 

서울우유 


- 작품부문 : 제품광고 

n016/한국통신프리텔 

오리온 초코파이/동양제과 

에퓨/제일제당 

맥스웰 캔커피/동서식품 

매직 스테이션/삼성전자 

메가패스/한국통신 

비바칼라/웰라 

삼성케녹스카메라/삼성테크윈 

래미안/삼성물산 

  
▶대상 
전문대 이상 대학(원)재학생   


▶응모방법 
- 스토리보드 양식 및 응모신청서 배포처 
서울특별시 용산구 한남동 736-1 제일빌딩 2층 접견실 
제일기획 홈페이지



- 과제자료 배포처 

제일기획 홈페이지   


▶시상내역 기획서부문 

대상 1점 : 상패와 장학금 300만원, 서류전형/면접시 특전 

우수상 1점 : 상패와 장학금 100만원, 서류전형/면접시 특전 

가작 2점 : 상패와 장학금 50만원, 서류전형시 특전 

장려상 약간수 : 상패 


- 작품부문 

대상 1점 : 상패와 장학금 300만원, 서류전형/면접시 특전 

우수상 3점 : 상패와 장학금 100만원, 서류전형/면접시 특전 

가작 6점 : 상패와 장학금 50만원, 서류전형시 특전 

장려상 약간수 : 상패 

- 단체상 

최다수상학과 : 상금 100만원     


▶접수기간
~2001-01-31   


▶접수처 
서울특별시 용산구 한남동 736-1 제일빌딩 2층 접견실  　  


▶문의 
02)3780-2221~2, 4~5   

공모전
●공모명 
국제카페트공모전 2001  


▶주최 
전일본중국카페트진흥회(JCCP)   


▶주제 
자유 「生活文化를 즐겁게 한다.」실내에 두는 것만으로, 생활에 기쁨을 줄 수있는 것.  


▶홈페이지 
http://www.prevell.co.jp 


▶모집부문 
JCCP(All Japan Chinese Carpets Promotion)에서는 새로운 중국수제카페트의 창조를 목적으로 한'「국제카페트디자인공모전」을 개최한다.

현대 인테리어에 어울리는 수제카페트의 새로운 가능성을 모색하는 디자인을 기대함.

   
▶대상 
개인이나 그룹 응모 가능   


▶응모방법 
-작품은 1点씩B2판(515×728mm)를 사용한다. 
-카페트 사이즈는 262×335cm으로, 그의 1/6비례축적도를 그린다.
-드로잉,C.G.등 표현 방법은 자유.
-응모자의 오리지널 디자인으로 미발표작.
-응모요강을 확인하고, 응모용지에 필수사항을 명기 후, 응모작품에 첨부하여 보내주십시오
-1사람이 복수점 응모가능함.
-응모작품은 원칙적으로 돌려드리지 않습니다. 


▶국제카페트디자인공모전 사무국
우607-8346 京都市山科區西野山階町45（株）プレ-ベル
E-mail；jccp@prevell.co.jp   


▶시상내역 
 그랑프리 1점 150만엔 

금상 3점　 각 50만엔

은상 5점 　각 20만엔

입선 약 10점 　각 10만엔

◎수상작품은 카페트 제품으로 상품화 됨.

    
▶접수기간 
~2001-01-10   


▶접수처 
京都市山科區西野山階町45（株）プレ-ベル 　  


▶문의 
국제카페트디자인공모전사무국 tel +81-75-593-3151 fax +81-75-583-2002  

공모전
●공모명 
Styleones+SHIFT Relax 스크린세이버 공모전  


▶주최 
Styleones.com   


▶주제 
Sit Back and Relax  


▶홈페이지 
http://www.shift.jp.org/styleones 


▶모집부문 
11월 1일에 오픈한 여성을 타겟으로 하는 라이프스타일 전문 사이트 Styleones.com가 오픈 기념으로 사이트에서 배포할 스크린 세이버를 모집한다. 


- 사이트 방문객들이 휴식시간에 보고 듣고 싶어하는 영화형식의 스크린세이버 작품.
- 디랙터 혹은 플래시 무비형식
- 국내외 미발표작에 한함.
- 무비 내 사용되는 이미지, 사운드, 텍스트는 모두 오리지널이어야 함
- 무비내 Styleones 혹은 Styleones.com 의 단어를 사용해야함. (폰트, 칼라, 사이즈 자유)
- 무비에서 www.styleones.com 으로의 링크 버튼이 있어야 함.

- 파일 사이즈: 640×480 픽셀 이내. 
- 파일 용량: １MB   

▶대상 국적 
불문, 프로, 아마 불문   

▶응모방법 
- 입상작품의 저작권, 사용권, 배포권은 주식회사 스타일원스에 귀속됨.
- 작품접수: 작품을 업로드해 놓은 자신의 URL을 이메일로 접수한다. (FTP 업로드가 불가능할 경우 메일 첨부도 가능)
- 접수는 이메일로만 받는다.
e-mail；design@styleones.com
단 메일 제목은 반드시 Styleones　Screensaver　Competition 이라고 적어보내야 한다. 

   
▶시상내역 
 최우수상 1명 20만엔

우수상 2명 5만엔

SHIFT상 1명 SHIFT웹사이트에 1개월간 프로필과 함께 게배.


- 채용작품은 선고상 SHIFT사이트에 공개, 스크린세이버로서 배포됨.
- 수상발표는 2001년 1월 24일 사이트에 공개함.    

▶접수기간 
2000-11-01~2001-01-10   

▶접수처 
e-mail；design@styleones.com 　  


▶문의
competition@styleones.com 

공모전
●공모명 
제10회일본오사카국제디자인공모전  


▶주최 
재단법인 국제디자인교류협회(일본)   

▶주제 
intermediation/차세대로 이어지는 메세지  

▶홈페이지 
http://www.jidpo.or.jp/japandesign/jdf/index.html 

▶모집부문 
모든 디자인 분야의 디자인작품. 복수 분야 응모가능   

▶대상 
전세계의 모든 분야의 디자이너, 기술자, 학생 등이, 개인 혹은 그룹   

▶응모방법 
응모전시작품은 반드시 접수 마감일까지 도착해야함. 편지, 팩스, E-MAIL로 문의. 전화문의 사절.

FAX (+81)06-6346-2615 

E-MAIL jdff@silver.ocn.ne.jp

   
▶시상내역 
미화 71,000 달러 
대상(내각총리대신상)1점-30,000달러, 
은상(통상산업대신상)1점-10,000달러, 오사카지사상 1점-10,000달러, 오사카시장상 1점-10,000달러 
은상(협회회장상)1점-5,000달러, 
동상(협회이사장상)3점-각2,000달러, 
장려상(기념품)-약천여점    


▶접수기간 
2000-12-01~2001-01-19   


▶접수처 
홈페이지 참조 　  


▶문의 
E-MAIL jdff@silver.ocn.ne.jp   

공모전
●공모명 
제14회 코이즈미국제학생조명디자인공모전  


▶주최 
ＫＯＩＺＵＭＩ　ＳＡＮＧＹＯ　ＣＯＲＰ.   


▶주제 
'라이팅에콜로지 라이팅, 라이프라인- 생명을 연결하는 빛  

▶홈페이지 
http://www.koizumi.co.jp/ 

▶모집부문 
조명 디자인   

▶대상 
2000년 현재 재적중인 전세계의 학생   

▶응모방법 
-등록기간중에 , 홈페이지엣 참가등록한다.
-작품 접수기간은 2001년 2월 10 ~ 2001년 2월 20일.
-사진, 도면, 스케치 등의 자료를 B3이하의 보드에 붙여 제출한다. (보드수 제한 없음)
-각 보드에는 홈페이지에서 다운로드받은 출품표를 붙인다. 
-응모용지는 보드를 함께 제출.(보드에 부착금지)


-보낼 곳 
우５４１-００５１　大阪市中央區備後町３-３-７　小泉産業株式會社內 

コイズミ國際學生照明デザインコンペ事務局 



   
▶시상내역 
금상 1점: 상장, 상금100만엔
은상 2점: 상장, 상금 30만엔
동상 5점: 상장, 상금 10만엔

    
▶접수기간
~2001-01-30   

▶접수처
大阪市中央區備後町３-３-７ 　  

▶문의
compe@koizumi.co.jp   

공모전
●공모명 
제13회 브라운상  


▶주최 
독일 브라운사   

▶주제 
Dream real products  

▶홈페이지 
http://www.braunprize.com  

▶모집부문 
제품 디자인   

▶대상 
디자인 전공 학생 및 72년 미만의 젊은 디자이너   

▶응모방법 
해당 홈페이지 접수   

▶시상내역 
우승자에게 20,000 DM와 브라운사 상품디자인부에서 인턴으로 6개월간 근무할 수 있는 자격이 주어진다. 
우수작품들은 독일을 비롯하 해외에서 브라운 상 전시회에 전시된다.    

▶접수기간 
~2001-01-31   

▶접수처 
Kronberg, Germany 　  

▶문의 
tel:+49 61 73 30 0　fax: +49 61 73 30 28 75 info_braunprize@braun.de   

공모전
●공모명 
Hettish International Design Competition 2001  

▶주최 
Hettich International   

▶주제 
테크니컬한 기능이 추가된 다기능 가구. 한정된 공간 속에서 최고의 삶의 질을 제공하는 가구 디자인.  

▶홈페이지 
http://www.hettich.com 

▶모집부문 
각종 가정용 가구 및 가구시스템 - 주방, 욕실, 거실, 침실, 아동 및 청소년용 생활공간. 테이블과 의자는 심사에서 제외됨.

   
▶대상 
유럽대학에 재학중인 디자인계열 학생   

▶응모방법
 
▶접수처
HETTICH-INTERNATIONAL System Development und tandardisation,Postfach 1240, D-32278 Kirchlengern, Germany


▶문의
담당자 Dr. Juergen Gross 텔레팩스 (49)5223-77 1531 이메일 Dr._Juergen_Gross@de.hettich.com

   
▶시상내역 
총 수여액 20만 독일 마르크

    
▶접수기간
~2001-03-31   

▶접수처  　  


▶문의 
Dr._Juergen_Gross@de.hettich.com  




ssaaddii입입학학설설명명회회

2000-11-25~2001-01-18

sadi 1층..

제제3355차차런런던던인인스스티티튜튜트트((TThhee  LLoonnddoonn  IInnssttiittuuttee))  입입학학심심사사회회

2001-01-11~2001-01-15

하나유학원..

디디자자인인혹혹은은예예술술전전

2000-12-16~2001-01-20

예술의전당디..

'집집''  현현대대작작가가전전

2001-01-28

로뎅갤러리..

제제88회회형형태태와와내내용용트트리리엔엔날날레레((TTrriieennnnaallee  ffuueerr  FFoorrmm  uunndd  IInnhhaallttee))  

2001-01-07

독일프랑크푸르트..

한한텐텐과과하하피피((HHaanntteenn  uunndd  HHaappppii))  전전

2001-01-07

오스트리아비엔나..

하하임임텍텍스스틸틸((HHeeiimmtteexxttiill))  홈홈퍼퍼니니싱싱직직물물디디자자인인트트렌렌드드박박람람회회

2001-01-10~2001-01-13

독일프랑크푸르트..

''타타피피오오비비어어칼칼라라--눈눈,,  손손,,  사사고고''  전전

2000-08-25~2001-01-14

핀란드헬싱키미술..

''눈눈,,  손손,,  그그리리고고사사고고((思思考考))전전''  ~~TTaappiioo  WWiirrkkkkaallaa  EExxhhiibbiittiioonn  

2000-08-25~2001-01-14

핀라드헬싱키..

취취리리히히미미술술관관소소장장품품플플랑랑카카드드디디자자인인전전시시회회

2001-01-17

스위스취리히디자..

티티포포텍텍투투르르((TTyyppootteekkttuurr))  전전

2000-10-24~2001-01-26

스위스취리히디자..

텔텔레레비비젼젼게게임임展展--BBIITT  GGEENNEERRAATTIIOONN  22000000

2000-10-28~2001-01-28

일본츠쿠바현水戶..

33rrdd  OOggaakkii  IInntteerrnnaattiioonnaall  IInnvviittaattiioonnaall  PPoosstteerr  EExxhhiibbiittiioonn,,  22000000

2000-10-28~2001-01-30

일본Ogaki 시.. 

본본내내용용은은디디자자인인정정글글에에서서발발췌췌하하였였습습니니다다..
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전시회
●전시명 
제35차 런던 인스티튜트(The London Institute) 입학심사회  


▶홈페이지 
http://www.hana-edu.co.kr 


▶기간 
2001-01-11~2001-01-15  

▶장소 
하나유학원  


▶내용 
제35차 런던 인스티튜트(The London Institute) 입학심사회


하나유학원은 국내 유일의 Art & Design 전문 유학업체로서 한국해외유학협의 (KOSA) 및 미국 국제교육협회(NAFSA)의 회원사이며 주한 영국문화윈의 추천 기관입니다. 하나유학원은 또한 미국, 캐나다, 영국, 호주, 뉴질랜드, 일본 등의 유학 및 언어연수의 상담과 수속을 대행하고 있습니다.

2001년 1월 11일부터 15일까지(4일간)서울과 대구에서는 영국 국립대학교 런던 인스티튜트 입학심사회를 갖습니다. 


▶일정

서울 : 2001년 1월 11일(목), 12일(금), 13일(토)

대구 : 2001년 1월 15일(월)



관심있으신 분들은 전화문의 주시면 자세히 상담해 드립니다.   


▶문의 
서울 (02)3477-3371 /대구 (053)959-0203   

전시회
●전시명 
디자인 혹은 예술전  


▶홈페이지  


▶기간 
2000-12-16~2001-01-20  
▶장소 
예술의 전당 디자인 미술관  

▶내용 
출품작 : 임신한 망치




▶1. 전시의 개요


2000년 12월 16일부터 2001년 1월 20일까지 예술의 전당 디자인 미술관에서는 아트선재센터의 기획으로 '디자인 혹은 예술전'이 열린다. 이번 전시는 예술의 전당 디자인 미술관 외부 지명 공모에 당선된 전시이기도 하다. 

디자인과 예술(Fine arts)과의 접점이 모호해지고 있는 최근의 시각문화의 상황 속에서 비전문 디자이너라 할 수 있는 예술가들로 하여금 그들이 생각하는 디자인을 펼쳐 보이게 할 이번 전시를 통해 우리는 디자인 속에서의 예술, 예술 속에서의 디자인의 문제를 다시금 고민해 보고 동시에 더 넓은 의미에서의 디자인의 문제와 예술의 문제를 생각해보게 될 것으로 예견되고 있다. 


▶2. 전시의 내용

이번 전시는 어디까지가 디자인이고 어디까지가 예술인가 하는 그 경계에서 동시대 시각문화, 시각 예술의 폭을 가늠해 보자는 의의를 갖고 있다. 이러한 접근을 위해 이번 전시는 전문적 디자이너가 행하는 다양한 목적과 기능에 따른 디자인 개념이 아닌 미술가들의 작품에서 보여질 수 있는 '디자인' 개념에 대한 다양한 생각들과 발언들을 보여주고자 한다. 그간 디자인 쪽에서 미술과의 경계 문제를 고민하고 소통하고자 하는 시도들은 있었으나 미술가들이 디자인과의 경계를 고민하고 소통하고자 하는 시도는 매우 적었다고 할 수 있다. 

이번 전시는 미술가들이 폭넓게 이 시대 문화 현상 전체의 문제를 고민함에 있어, 앞으로의 시대가 본질적으로 '디자인의 시대'라는 인식에 기초하여, 이 문제를 이들(아티스트)의 입장에서 파악하고 미술과 디자인의 관계를 오늘날의 미술의 발전 상황과 연계해 이해해보고자 하는데 그 의도가 있다. 구체적으로 이번 전시는 미술에서 생각하고 있는 '디자인'은 어떤 모습을 하고 있게 될 것인가를 보여주는 전시가 될 것이다. 그리고 전문 디자이너로서의 시스템과 거리가 있는 이들의 자유로운 작업을 통해 현재 디자이너들의 여러 가지 조건들을 다시금 생각해 볼 기회가 될 것이다. 물론 단순히 아티스트들이 디자인을 하는 것에만 머무르지 않습니다. 

이번 전시는 디자인과 미술의 대립된 구도를 넘어 더 많은 디자인, 더 많은 예술을 위한 작은 발판이 될 것이고 그 지반은 보다 넓고 다양한 감성적 소통을 위한 모색에 있다고 할 수 있을 것이다.




▶3. 이번 전시는


우선 그 특유의 스타일로 디자인계 밖에서 디자인의 일정한 흐름을 만들어가고 있는 작가 최정화가 공간 디자인을 연출할 예정이며 인쇄물은 가슴시각개발연구소의 독특한 스타일의 인쇄물을 선보일 예정이다. 그리고 작가들로 하여금 전시공간 구성에 적극적으로 참여하게 함으로써 전시공간 구성에 있어 디자인적 요소를 극대화시킬 계획이다. 예를 들어 김순기는 전시장 입구의 디자인을, 안규철은 조명 디자인을 할 예정이며 이미경이 만든 테이블 위에 작가들의 오브제들이 전시가 될 것이다. 그리고 김범은 웹 아트 디자인을 선보일 예정이며 이수경은 그녀의 예술가 제복 시리즈를 옷걸이에 걸어 공간 디자인에 참여할 예정이다. 


▶이번 전시 참여 작가


김순기 / 한수정 / 김범 / 유현미/ 홍경택/ 이소미/ 이미경/ 박이소/ 안규철/ 최정화/ 이수경/ 김홍주/ 주재환/ 우순옥/ 양혜규/ 김나영/ 

  
▶문의 
02-733-8945  

전시회
●전시명 
sadi입학설명회  


▶홈페이지
 http://www.sadi.net 


▶기간 
2000-11-25~2001-01-18  

▶장소 
sadi 1층 스페이스 갤러리  

▶내용 
sadi입학설명회
sadi 입학을 희망하는 학생들을 위하여 교과과정과 교육내용을 이해하고 
디자이너로서의 장래를 결정하는데 도움을 주고자, 총 3회에 걸쳐 입학설명회를 개최합니다.

▶ 일시

- 1차 : 2000년 11월 25일 (토) 오후 3시

- 2차 : 2000년 12월 22일 (금) 오후 7시

- 3차 : 2001년 1월 18일 (목) 오후 7시

▶ 장소

sadi 1층 스페이스 갤러리



※일정 및 장소는 변경될 수 있으니 사전에 확인 전화 바랍니다.


▶ 특별 전형일정(비실기전형)

1. 입학원서 교부: 2000. 11. 27 (월) ~ 2001. 1. 12 (금) 

월 ~금 09:00 ~ 17:00, 토 09:00 ~ 12:00 (공휴일 제외)

2. 입학원서 접수: 2001. 1. 8 (월) ~ 1. 12 (금)

월 ~금 09:00 ~ 17:00

3. 1차 심사:

서류심사 : 2001. 1. 16 (화) ~ 1. 18 (목)

영어시험일 : 2001. 1. 16 (화) 오전 9시

4. 1차 합격자 발표 : 2001. 1. 19 (금) 오후 1시

5. 2차심사 (면접) : 2001. 1. 29 (월) ~ 2. 1 (목)

6. 최종합격자 발표 : 2001. 2. 5 (월) 오후 1시

7. 합격자 등록 : 2001. 2. 6 (화) ~ 2. 8 (목)

8. 합격자 신체검사 : 2001. 2. 9 (금) 


▶일반전형 일정(실기전형)

1. 입학원서 교부: 2000. 11. 27 (월) ~ 2001. 2. 6 (화)

월 ~금 09:00 ~ 17:00, 토 09:00 ~ 12:00 (공휴일 제외)

2. 입학원서 접수: 2001. 1. 29 (월) ~ 2. 6 (화)

월 ~금 09:00 ~ 17:00, 토 09:00 ~ 12:00 (공휴일 제외)

3. 1차 심사 (창의력 테스트) : 2001. 2. 9 (금) 오전 9시

4. 1차 합격자 발표 : 2001. 2. 13 (화) 오후 1시

5. 2차심사 (포트폴리오 면접) : 2001. 2. 14 (수) ~ 2. 16 (금)

6. 최종합격자 발표 : 2001. 2. 20 (화) 오후 1시

7. 합격자 등록 : 2001. 2. 21 (수) ~ 2. 23 (금)

8. 합격자 신체검사 : 2001. 2. 26 (월)


▶SADI Event

1. Fashion Design Critic Award Show


▶일시 
2000. 12. 5 오후 7시

▶장소 
패션센터 (대치동 섬유센터 3층)

2. Communication Design Exhibition

▶일시
2000. 12. 13 ~ 20 

▶장소
space gallery (논현동 보전빌딩 동관1층)  


전시회
●전시명 
'집' 현대작가전   


▶홈페이지 
http:// 


▶기간 ~2001-01-28  


▶장소 
로뎅 갤러리  


▶내용 

로댕갤러리서 '집' 주제 현대작가전 

미술관에서 전화로 자장면을 배달시켜 먹고 설치작품인 캡슐호텔 속에서 잠도 잘 수 있다. 입장객을 상대로 한 동남아 여행 경품행사도 벌어진다.



삼성미술관.삼성생명 주최로 서울 로댕갤러리에서 지난 주말 개막한 '나의 집은 너의 집, 너의 집은 나의 집-아시아 유럽 현대작가전' 은 여늬 미술전과는 발상부터 다르다. (내년 1월28일까지) 



기획의도는 '집' 에 관한 서로 다른 문화를 체험하고 공유해보자는 것. 프랑스의 제롬 상스.중국 출신의 후 한루.삼성미술관 책임 큐레이터 안소연씨 등 한.중.불 3개국 큐레이터가 공동기획했다.



이들은 "떠돌아다니는 생활이 일반화된 현대의 삶을 적극적으로 해석해보자는 전시" 라며 "파편화되고 표류하는 삶이 아니라 나눔.교류.상생의 삶을 지향하자는 취지" 라고 설명한다.



전시공간은 여러 개의 방과 복도가 있는 집으로 구성됐다. 알미늄 거울같은 칸막이는 작품과 구조물, 관람객을 반사시켜 실제와 허상의 구분을 흐릿하게 만든다. 프랑스의 신세대 건축가들인 '그룹 페리페릭' 이 구성한 공간이다.



입구에 들어서면 우선 태국작가 스라시 크솔윙의 '럭키 서울 2000' 경품행사를 만나게 된다. 가전제품.태국 특산품 등의 경품이 전시돼 있다.



최고상은 작가의 태국 집에서 묵으며 관광을 할 수 있는 4박5일의 무료 여행기회. 작가가 전시주제를 실천하는 것이다.



천정에는 상자가 주렁주렁 매달려 있는게 눈에 띈다. 일본 작가 준야 야마이데의 작품이다. 서울 시민들에게서 빌린 시계들을 소유자의 이름과 주소가 적힌 종이상자안에 넣은 것이다.

째깍거리는 소리들은 서울시민들의 삶을 압축해 나타내고 있다.



한옆에는 프랑스의 자비에 물랭과 일본의 이즈미 고하마가 공동으로 디자인한 의상 겸용 가구가 배치돼있다. 



복도로 들어서면 중국작가 왕 지안웨이의 비디오 작품 사이를 통과하게 된다. 한쪽 벽 스크린에 비친 중국인 집안의 가족들이 맞은 편 스크린에서 상영되는 폭력.외설 영화를 관람하는 중이다. 가정과 세계는 TV로 연결된다는 비판적 주제를 담았다.



복도 끝엔 한국작가 김소라.김홍석 팀의 '리빙 룸' 이 나온다. 어느 가정의 가재도구를 그대로 옮겨와 꾸민 거실이다. 관객들은 실제로 전화를 걸거나 TV를 보며 쉴 수 있다.



옆방에는 일본 캡슐호텔과 노숙자용 간이천막이 한데 붙어있는 일본작가 츠요시 오자와의 설치작품이 있다.



그 옆에는 네덜란드 작가그룹 B.a.d가 자신들의 가족앨범과 홈페이지, 명함을 전시 중이다. 관객과의 소통과 참여라는 메시지를 담고있다.



맨 끝에는 한국작가 서도호가 천으로 재현한 자신의 뉴욕 아파트가 실물크기로 전시돼 있다. 콘센트에서 전등.변기까지 재현된 집은 밖에서 훤히 비쳐보인다. 사적인 공간을 대중에게 보여주는 전시다.



어른은 개인 4천원.단체 2천원, 초중고생은 개인 2천원.단체 1천원이며 로댕 갤러리 입장권으로 호암갤러리에서 열리는 '근대화단의 귀재 이인성-작고 50주기 회고전'을 함께 볼 수 있다.



<중앙일보 제공>

  
▶문의 
02-2259-7781  

전시회
●전시명 
제8회 형태와 내용 트리엔날레 (Triennale fuer Form und Inhalte)  


▶홈페이지 
http://www.mak.frankfurt.de 


▶기간 
~2001-01-07   


▶장소 
독일 프랑크푸르트 응용미술관 　  


▶내용 
올해 제 8회를 맞는 프랑크푸르트 형태와 내용 트리엔날레는 "호주와 독일-새로 시작하는 공예(Crafts from Scratch)"이라는 주제로 건축 및 디자인 분야 이 두 국가가 관여된 각종 작품과 최신 트렌드를 조명한다.

 
▶문의 
Museum fuer Angewandte Kunst, Schaumainkai 17, Frankfurt am Main 전화 (49)069-21 23 4037   



전시회
●전시명 
한텐과 하피(Hanten und Happi) 전  


▶홈페이지 
http://www.mak.at 


▶기간 
~2001-01-07   


▶장소 
오스트리아 비엔나 응용미술관 　  


▶내용 
일본의 소방수와 세일즈맨 복장 디자인 전시회  


▶문의 
MAK - Oesterrichisches Museum fuer Angewandte Kunst, Stubering 5 전화 (43) 171 1360   

전시회
●전시명 
하임텍스틸 (Heimtextil) 홈퍼니싱 직물디자인 트렌드 박람회  


▶홈페이지 
http://www.messefrankfurt.com 


▶기간 
2001-01-10~2001-01-13   


▶장소 
독일 프랑크푸르트 박람회장 (Messe Frankfurt) 　  


▶내용 
내년 직물업계는 과거 몇 해 유행해 온 미니멀리즘 추세를 계속할 것인가 아니면 화려한 고전취향으로 전환할 것인가? 매년 연초면 직물관련 업체 및 디자이너들에게 2001/2002년 직물 디자인 트렌드를 제시하고 정보를 제공하는 독일 프랑크푸르트 직물디자인 박람회가 내년 초에는 포르투갈과 손잡고 이번 행사를 함께 조직한다. 특히 제7번홀에 마련된 트렌드 전시장에서는 유럽과 기타지역에서 초대된 직물 전문가들의 패션 강연회가 열릴 계획이며 트렌드 브로슈어가 배포 및 트렌드 쇼 비디오가 상영될 예정이다.

 
▶문의 
Messe Frankfurt, Ludwig-Erhard-Anlage 1, 60327 Frankfurt am Main 전화 (49)069 75750
   

전시회
●전시명 
'타피오 비어칼라-눈, 손, 사고' 전  


▶홈페이지 
http://www.design museum.fi 


▶기간 
2000-08-25~2001-01-14   


▶장소 
핀란드 헬싱키 미술 디자인 미술관 　  


▶내용 
1915년생으로 1985년 타개한 핀란드 출신 제품 디자이너인 타피오 비어칼라(Tapio Wirkkala의 생전 작품을 전시한다. 북유럽 핀란드 전통에 엇나지 않게 단순간결한 기능주의 미학과 곡선미가 우수한 목재, 유리, 금속, 도자기 제품들이 전시에 포함된다.

 
▶문의 
Museum of Art and Design 전화 (358)962 20540   


전시회
●전시명 
'눈, 손, 그리고 사고(思考)전' ~Tapio Wirkkala Exhibition  


▶홈페이지
http://www.designmuseum.fi/ 


▶기간 
2000-08-25~2001-01-14   


▶장소 
핀라드 헬싱키 　  


▶내용 
Museum of Art and Design 에서 주최하는 Tapio Wirkkala의 전시회. 


▶문의 
tel: +358 9 62 20 540　fax: +358 9 62 20 54 55   

전시회
●전시명 
취리히 미술관 소장품 플랑카드 디자인 전시회  


▶홈페이지 
http://www.museum-gestaltung.ch 


▶기간 
~2001-01-17   


▶장소 
스위스 취리히 디자인 미술관 (Museum fuer Gestaltung Zuerich) 　  


▶내용 
취리히 디자인 미술관이 소장하고 있는 그래픽 소장품들 가운데 우수한 디자인이 돋보이는 플랑카드를 한자리에 모아 전시한다.

 
▶문의 
Museum fuer Gestaltung Zuerich, Austellungsstrasse 60 전화 (41)14 46 22 11 
  

전시회
●전시명 
티포텍투르(Typotektur) 전  


▶홈페이지 
http://www.museum-gestaltung.ch 


▶기간 
2000-10-24~2001-01-26   


▶장소 
스위스 취리히 디자인 미술관 　  


▶내용 
한 편의 포스터가 관객에게 의도한 메시지를 효과적으로 전달하기 위해서는 이미지와 더불어 텍스트를 포함해야 한다. 그러나 일부 포스터 디자이너들은 텍스트를 비쥬얼 재료로 활용하여 타이포그라피의 유희적인 측면을 강조함으로써 포스터가 전달하고자 하는 메시지를 배가시키기도 했다. 티포텍투르 전은 포스터 디자인에 활용된 타이포그라피의 다양하고 창조적인 활용 케이스를 탐구하여 디자이너들에게 타이포그라픽 디자인의 또다른 가능성을 제시해 줄만한 전시회다.

 
▶문의 
Museum fuer Gestaltung Zuerich, Austellungsstrasse 60 전화 (41)14 46 22 11 

전시회
●전시명 
텔레비젼게임展-BIT GENERATION 2000  


▶홈페이지 
http://www.tvgame-museum.com/  


▶기간 
2000-10-28~2001-01-28   


▶장소 
일본 츠쿠바현 水戶芸術館現代美術갤러리 　  


▶내용  
- BIT GENERATION 2000 "TV GAMES" - 

텔레비젼게임은 디지털기술을 사용한 새로운 표현으로, 미국에서 탄생하였지만 이후 일본을 대표하는 일본 문화로 발전했다. 

일본의 젊은 두뇌가 집결된 텔레비젼게임업계는 컴퓨터 발전과 더불어 최근 수년간 시각표현부문에 있어 눈부신 발전을 이룩해냈으며, 이후 음악이나 패션 등의 각 사회분야에도 영향을 미치고 있다. 



이 전람회에서는 텔레비젼게임이 단순한 어린이용 놀이수단이 아닌, 시대를 반영하는 새로운 표현이라는 시점으로 텔레비젼게임을 해석하고 있다.

"텔레비젼 게임이란 무엇인가"라는 커다란 주제를 '과거와 미래', '하드웨어와 소프트웨어', '다른 분야에 대한 영향' 등 다양한 각도에서 조명하고 있다. 



水戶芸術館現代美術갤러리

茨城縣水戶市五軒町1-6-8　Tel.029-227-8120


▶전시시간
9:30~18:30


▶입장료
일반 800엔, 단체 600엔  

▶문의 
Tel.+81+29-227-8120   

전시회
●전시명 
3rd Ogaki International Invitational Poster Exhibition, 2000  


▶홈페이지 
http://www3.famille.ne.jp/~poster-m 


▶기간 
2000-10-28~2001-01-30   


▶장소 
일본 Ogaki 시 　  


▶내용 
일본 오가끼 시에서 열리는 포스터 초대전. 국제적인 행사로, 세계 각국의 포스터 작가들의 작품이 초대 전시된다. 

 
▶문의 
+81(584)881188   
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이제는 사랑한다는 말이 담긴 연

애편지도, 결혼한다는 것을 알리

는 청첩장도 사이버 세상으로 옮겨왔다.

그저 글만 타이핑해서 이메일을 통해 보

내는 것이 아니라 움직이는 그림과 음악

까지담아보낼수도있게된것이다. 카
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Cool SSiittee

ee--카카드드관관련련사사이이트트

정리/ 객원기자이진수 eemitch@thrunet.com
본내용은임프레스웹디자인12월호에서발췌하였습니다.

이이

포포유유카카드드닷닷컴컴

http://www.4ucard.com

누구나자유롭게사용할수있도록회원가입을받지않고있다. 예

고창이있어서이틀후까지의카드를알려준다.

카카드드카카페페

http://cardcafe.at21.com

특별한카드, 삶이있는카드, 편지카드, 영화카드, Hite Game, 연

예인카드등각테마별카드의특성과자신의일정관리등자신만

의공간인마이카드카페등이있다. 네티즌들에게사연을받아일

주일에3명을선별하여자신만의e-카드를만들어준다.

엔엔블블러러드드닷닷컴컴

http://www.nblood.com

엔블러드닷컴의 포토 카드는 기존의 e-카드와는 달리 사용자가

직접제작한다는특징이있다. 마치스티커사진기처럼자신의얼

굴이나다른사람의얼굴을원하는카드에넣어서보내는것이다.

카카드드락락

http://www.cardrock.co.kr 

유머, 사랑, 우정, 화해등테마별캐릭터인터넷카드, 전자명함서

비스가있다. 영화카드의경우에는그림과대사, 음악을직접선택

하여나만의영화카드를만들수있다. 일주일에세번, 새로운카

드가등장한다.

카카드드투투카카드드

http://www.card2card.com

카드투카드는투데이, 연인, 생활, 생일, 결혼, 스페셜등5개의카

드방과사용자편의를위한프라이버시, 분양카페로이름을더해가

는 밤섬 가는길, 디지털북서점인 서점아가씨, 그리고 생활기상정

보코너인날씨와편지를운영하고있다.

SSeenndd22uu

http://www.send2u.co.kr

Send2u는 대한민국최대의 e-카드데이터베이스를보유하고있

으며 e-카드의기본이된플래시카드와 3D 애니메이션카드, 따

뜻한목소리와함께보낼수있는보이스카드, 게임카드와심리

테스트카드등이준비되어있다.

레레떼떼

http://www.lettee.com

각종프로그램및유틸리티를다운받을수있으며, 컴퓨터관련기

획특집자료를볼수있고소프트웨어리뷰, 윈도우활용강좌가수

록되어있다.  

DDeeaarryyoouu  

http://www2.dearyou.com

짝사랑하는사람에게몰래디어유의메일을보내서그사람이마음

을받아들여답장메일을보내면디어유에서커플탄생을축하해주

는 사이버 찜이라는 코너가 있다. 임시저장함에 카드를 1년 동안

저장할수있다.

◀◀◀◀◀◀CCOONNTTEENNTTSS
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씨씨즈즈메메일일

http://kr.cizmail.com

기존의무료e-카드사이트뿐만아니라유료(월5,000원) 성인전용

캐릭터메일사이트를운영하고있다. 캐릭터펜팔, 캐릭터채팅, 공

개만화, 공개편지등의성인전용서비스를이용할수있다.

한한솔솔CCSS클클럽럽ee--카카드드

http://www.csclub.com/ecard/main.asp

인터넷쇼핑몰한솔CS클럽의 e-카드사이트이다. 한솔CS클럽회

원만이이용할수있다. 플래시애니메이션 e-카드뿐만아니라간

단한GIF 애니메이션카드들도많다.

EEggrreeeettiinngg..ccoomm

http://www.egreetings.com

다양한종류의플래시카드를찾을수있는사이트이다. 플래시카드

뿐만아니라3D 애니메이션카드도찾을수있다. 쇼핑몰이함께있

어서카드와함께선물도한꺼번에보낼수도있다.

YYnnoott  

http://www.ynot.com/

미국에본사를두고있는사이트로미국외에도일본, 독일, 스페인,

베트남, 중국등에도각국의특징에맞는지사를갖고있다. 기존의

플래시카드외에도MP3 음악이삽입되어있는Audio 카드가있다.

GGrreeeettMMee..CCoomm

http://www.greetme.com

각플래시카드마다해설이덧붙여있다. GIF 카드도많은데플래시

카드에비해결코질이떨어지지는않는다. 회원이아니면1달러내

외의금액을지불해야한다.

112233GGeeeettiinnggss..ccoomm

http://www.123greetings.com

GIF 애니메이션카드가대부분이다. 그달에대한이벤트와기념일

에대해꼼꼼히적혀있다. 쉽고빠르게카드를보내고싶을때이용

하면편리하다.

AAmmeerriiccaannGGrreeeettiinnggss..ccoomm

http://www.americangreetings.com 

모든카드에음악이삽입되어있고종류도다양하다. Create & Print

코너에서는카드의배경그림과글자를직접편집하여출력할수있

다. 간단한플래시게임과재미있는그림도볼수있다.

RREEGGAARRDDSS..CCOOMM

http://www.regards.com

사용자가 자신이 좋아하는 이미지를 업로드하여 자신만의 카드를

만들수있다. 실제카드사이즈로프린트할수있는코너도갖고있

다.  라이브비디오스트리밍무비카드도제공하고있다.

CCyybbeerr--CCaarrddss..ccoomm

http://www.cyber-cards.com

웹상으로우편엽서를보내는사이트로배경화면이나배경음악, 우

표의모양을사용자가고를수있다. 필요에따라서는시도함께보

낼수있다.

BBlluuee  MMoouunnttaaiinn

http://www.bluemountain.com

카드와선물을보낼수있는쇼핑몰이함께있다. 중국, 일본, 이태리

등한국을포함한8개국에서비스하고있다. 각국의명절에맞는카

드도준비되어있다.

GGrreeeettiinngg  HHiillllss

http://www.inet-park.com/greeting

iNet-Park Project가운영하는무료축하카드서비스이다. 카드를보

내고수신확인을할수있어서수신자가카드를받아서개봉했는지

확인할수있다.

@@nniiffttyy

http://www.nifty.com/card 

회원, 비회원모두무료로사용할수있다. GIF로된축하카드와플

래시로된축하카드액설런트의구분이있으나역시둘다무료이다.

축하카드액설런트는인터넷휴대폰으로도보낼수있다.
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닉스는 아니지만 유닉스와 똑같이 동작하는 프로그램에 대해

모든 사람들에게 수정 및 재배포를 허용한다는 GNU(Gnu is

Not Unix) 프로젝트는컴퓨터프로그램을돈으로구입해야한다는일반

적의식을깨기시작했고, 정보의바다인인터넷이일반화된지금공짜

로제공되는인터넷의수많은컨텐츠는언젠가부터사용자에게온라인

을통한정보의제공은무료여야한다는생각을심어주게되었다. GNU

프로젝트를시작으로한오픈소스와오픈컨텐츠운동은컴퓨터산업

뿐만아니라 다른산업에도 영향을 미쳐, 소위 오픈냅(OpenNap)이라

불리는냅스터의음악DB가전세계에있는모든컴퓨터사용자의하드

디스크속의MP3 파일을공유시켜주게되었다. 이로인해사용자간의

일대일(Peer to Peer : 이하P2P) 네트웍서비스가큰인기를얻기시작

했고, P2P 네트웍 서비스를 지원하는 그누텔라(Gnutella)나 프리넷

(Freenet)과 같은서버들은MP3 파일뿐만아니라사용자가가진모든

정보를공유시키기에이르렀다. 그래서사용자간의P2P 네트웍서비스

를이용한파일공유는과연어느수준까지가도덕적으로올바른지에

대한논의가일어나게되었다.

한편인터넷을통한음악의공유를문제로한냅스터와전미음반협

회(RIAA, The Recording Industry Association of America)의법적인문

제는 아직 해결되지 않았지만 냅스터의 인기는 여전하고, 국내에도

MP3 파일공유프로토콜서비스를제공하는소리바다가등장했으며, 맥

용 냅스터가 없어 그동안 맥사용자들은 맥스터(Macster)나 랩스터

(Rapster) 등비공식적인방법으로냅스터의오픈냅서버를이용하는프

로그램을사용해왔지만냅스터가서비스를시작한지15개월만에드디

어맥스터의프로그래머를영입해맥용냅스터를내놓으면서맥사용자

도냅스터서비스를당당하게(?) 이용할수있게되었다. 이처럼 MP3

파일공유 프로그램의 인기는 여전하며 맥사용자들에게도 정식버전의

냅스터가주어진만큼이제이러한프로그램들에대해꼼꼼히따져볼

필요가있을것이다. 이에이번호맥웨어벤치에서는오픈냅을지원하

는프로그램뿐만아니라다양한P2P 네트웍서비스를지원하는맥용프

로그램을비교분석해본다.

프프로로그그램램소소개개

현재P2P 네트웍서비스를지원하는프로그램들은냅스터와전미음

반협회간의소송이유예됨에따라미래를알수없는운명에처해있다.

냅스터와유사하게중앙서버를사용해파일요청을라우팅하는서비스

를제공하는대표적인프로그램은글로벌스케이프의큐트MX(CuteMX)

와Scour.net의스카우터(Scouter), 아이메쉬(iMesh) 등으로, 특히큐트

MX와스카우터는MP3 파일뿐만아니라동영상이나소프트웨어도폭

Product IInnffoo

유유

MMPP33  파파일일공공유유프프로로그그램램의의최최강강자자는는??

NNaappsstteerr  ffoorr  tthhee  MMaacc  11..00bb11  vvss
MMaacctteellllaa  PPPPCC  vvss  MMPP33  RRaaggee  22..88
현재MP3와관련된최고의관심사는냅스터와전미음반협회(RIAA)의법적공방일것이다. 이미냅스터와같은사용자끼리의P2P(일대일) 네트웍서비스를지원하는프

로그램이다수등장한상태여서이들프로그램의미래는냅스터의법적소송결과에달려있기때문이다. 

한편법적공방에처해있음에도불구하고냅스터의인기는갈수록커지고있고, 또한얼마전윈도우즈사용자만염두에두었던냅스터가맥용으로도선보이자비공식적

인맥용MP3 파일공유프로그램을사용하던맥사용자들은매우기뻐하고있다. 

이에이번호에는맥사용자들이사용할만한MP3 파일공유프로그램을소개하고비교분석해본다. 그리고현재냅스터와전미음반협회의법적공방이어떻게진행되고

있는지도간단히살펴본다.

◀◀◀◀◀◀CCOONNTTEENNTTSS
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넓게공유할수있어냅스터의판결로인한영향이더크며업계의소송

에휘말릴가능성도더크다. 이와비슷하게P2P 네트웍서비스를지원

하지만중앙서버를두지않고사용자간의직접적인파일교환을지원하

는그누텔라나프리넷과같은서비스들은비교적법적인제약을받을

가능성이적다. 사이버세계의전체에영향을미칠지도모르는냅스터

의소송이진행되고있는가운데서도속속개발되고있는갖가지 P2P

네트웍서비스지원프로그램을소개한다.

맥용냅스터(Napster for the Mac 1.0b1)는맥스터의마지막릴리즈

버전을그대로흡수했기때문에인터페이스와기능이모두이전맥스터

의그것과거의동일하다. 단달라진점은검색기능이향상된것으로,

입력한검색어를최대10개까지기억해차후같은검색어를입력할때

단어의앞부분만입력하면자동으로단어가모두입력된다. 또한MP3

파일을음질별혹은다운로드속도별로검색할수도있게되었다.

한편맥용냅스터는맥OS X에서작동하지않는데, 이에대해냅스터

사는맥용냅스터의개발을계기로맥OS X용도곧개발할계획이라고

한다. 그리고윈도우즈용냅스터와달리맥용냅스터는한글검색기능

을지원하지않는점이가장큰문제점으로지적되고있으나, 전신인맥

스터가각국의언어를지원하는언어팩기능을갖고있는점을볼때머

지않아맥사용자들도냅스터에서한글을쓸수있게될것같다.

냅스터의비공식클라이언트로PR 5.5가마지막버전인맥스터는깔

끔한인터페이스의툴바와간결한기능으로오픈냅서비스를이용하기

에적합하게구성되어있으며, 쟝르별리스트와검색창을통해원하는

MP3 파일을찾을수있다. 또한냅스터의사용자들과채팅을즐길수

있는기능과오픈냅의뉴스를보여주는콘솔, MP3 파일의정보를수정

하는 기능도 지원하며, 다운로드한 파일과 냅스터 사용자를 관리하는

윈도우도갖추고있다.

역시냅스터의비공식클라이언트인랩스터는맥스터가공식적인냅

스터의맥용클라이언트프로그램이되면서수명을다하게되었다. 즉

최초의맥용냅스터프로그램으로베타 13버전까지나왔고맥용MP3

프로그램과의연계기능이장점이었던랩스터는냅스터사에의해더이

상오픈냅의서비스를제공할수없게되었다.

그누텔라(http://gnutella.wego.com)는 AOL의 자회사인 널 소프트

(Null Soft)의 일부개발자들이허가받지않은프로젝트를통해제작한

P2P 네트웍방식의파일공유기술로, 맥텔라PPC(이하맥텔라)는그누

텔라의맥용클라이언트다. 맥텔라는파일자체를공유하는것이아니

라자신의 IP 주소를그누텔라의서버에전송해등록한뒤사용자간의

공유폴더에액세스하는방식을이용하며, 접속시그누텔라를사용중인

모든사용자의 IP 주소를저장하게된다. 이프로그램은검색시파일의

종류나이름을가리지않기때문에어떤종류의파일이검색될지는알

수없다.

NNaappsstteerr  ffoorr  tthhee  MMaacc  11..00bb11 RRaappsstteerr  11..00bb1133

MMaacctteellllaa  PPPPCC

MMaaccsstteerr  PPRR  55..55

맥용냅스터

웹스터

맥텔라

맥스터
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스카우터는동영상이나음악, 이미지등의파일을공유하는 P2P 네

트웍 서비스 지원 프로그램으로, 냅스터의 멀티미디어판이라고 할 수

있다. 스카우터는윈도우즈용의스카우어익스체인지와같이Scour.net

의서비스를이용할수있게해주는클라이언트프로그램으로, 닌텐도

64 에뮬레이팅프로그램인식스티포스(SixtyForce)의 개발자로유명한

게릿구쎈(Gerrit Goossen) 씨가만든프로그램이며, 현재맥OS X용스

카우터도개발되어있다. 

그런데 스카우터는 비공식적인 프로그램이며 안타깝게도 현재

Scour.net에서는스카우터의접속을막고있다. 하지만Scour .net의홈

페이지에는맥용스카우어익스체인지와유닉스버전이곧개발될것이

라고전하고있으며, 아마독자들이이기사를읽을때쯤이면맥사용자

도Scour.net 서비스를이용할수있을것으로예상된다.

윈도우즈버전의스카우어익스체인지를사용해보면냅스터와사용

법이거의유사함을알수있다. 그리고음악뿐만아니라동영상이나이

미지파일의미디어별검색이용이하고검색량이나속도에서도만족할

만했다. 

냅스터의공식맥버전을개발한후냅스터는다른MP3 검색프로그

램들이오픈냅에접속할수없도록조치했다. 하지만MP3 레이지는아

직도여전히오픈냅에당당하게(?) 접속하고있다. 간단한인터페이스

를가진이프로그램은오픈냅뿐만아니라자신의로컬하드디스크상

의MP3 파일들을카탈로그화하고검색할수있으며, MP3 파일의속성

과이름을편집할수도있다. 뿐만아니라MP3 플레이어기능을갖고

있어MP3를사용하고관리하는데필요한거의모든기능을갖추고있

다고할수있다. 더욱이폰트패치를이용하면한글을사용해국내가수

의MP3 파일을검색할수있기때문에국내맥사용자의한글사용에대

한갈증을어느정도는해소시켜줄수있을것이다. 하지만강제로폰트

를치환하는만큼한글검색의정확도는크게기대하기힘들다.

프프로로그그램램의의비비교교

이제본격적으로프로그램들을비교해보겠다. 여기에서취급할프로

그램은앞에서소개한6개중현재맥에서사용할수있는맥용냅스터

(이하냅스터)와MP3 레이지, 맥텔라의3개다.

인인터터페페이이스스및및사사용용의의편편의의성성

냅스터는깔끔한아이콘을이용한툴바를지원함으로써사용자가메

뉴바에서기능을찾아헤매는일이없도록해준다. 또한이툴바는맥사

용자에게친숙한아이맥풍의14가지색상으로바꿀수있다. 각기능윈

도우역시친숙한버튼아이콘과색상으로구성되어있다. 한편가장기

본적인버튼과풀다운메뉴만으로구성된MP3 레이지의인터페이스는

단순하지만지루하며, 대시보드(Dash Board)라는런처윈도우를제공

하지만실제화면상에띄워놓고사용하기엔너무크다. 맥텔라는앞서

설명한두프로그램의중간정도의인터페이스를지원한다. 즉윈도우

상단에마치웹사이트의내비게이션바를연상시키는메뉴탭이위치하

며, 메뉴바에는기본적인기능만준비되어있다. 

냅스터는 드래그&드롭을 이용해 파일을 다운받을 수 있다. 하지만

맥텔라는드래그&드롭을사용할경우다운받는파일의이름을클리핑

으로저장해맥의직관적인면과는다소거리가있었고, MP3 레이지는

아예드래그&드롭기능을지원하지않았다. 

검색결과를볼수있는검색창의경우냅스터를제외한두프로그램

SSccoouutteerr  11..00bb33

MMPP33  RRaaggee  22..88

Product IInnffoo

스카우터

MP3 레이지

시시스스템템요요구구사사항항

구구분분 지지원원기기종종 지지원원환환경경

냅냅스스터터 파워맥이상 맥OS 8.1 이상, 하드디스크2.2MB 이상,

램6MB 이상, CarbolLib 1.0.4 필요

MMPP33  레레이이지지 파워맥이상 맥OS 8.0 이상, 하드디스크1.4MB 이상, 

램2MB 이상

맥맥텔텔라라 68K 맥과 맥OS 7.5 이상, 하드디스크1.5MB 이상, 

파워맥전기종 램16MB 이상



에서는윈도우크기를세세하게조절할수없었는데, 특히MP3 레이지

의경우검색창의세부정보를줄일수있는옵션이제공되지않아윈도

우를세로로만조절할수있고맥텔라는크기가전혀조절되지않는고

정윈도우를지원한다.

결과적으로 프로그램의 인지도와 역사에서도 그렇지만 인터페이스

와사용의편의성만을따진다면냅스터가가장우수하고그다음으로

맥텔라와MP3 레이지의순서일것이다. 단MP3 레이지의경우한글이

지원된다는장점이있다.

검검색색기기능능

냅스터와MP3 레이지의경우기본적으로오픈냅을이용한다는점에

서MP3 파일을찾는능력은같다고할수있다. 하지만맥텔라의경우

수시로열리고닫히는그누텔라의이용자정보를항상다운받고있으므

로검색결과는수시로변하며시간에따라검색량이늘어나고그에따

라필요없는(이용을마치고접속을종료한사용자의정보) 정보또한쌓

이게된다. 또한냅스터와MP3 레이지는MP3 파일을음질이나주파수

혹은다운로드속도별로검색할수있기때문에MP3 파일의검색만을

놓고본다면맥텔라보다냅스터나 MP3 레이지를이용하는것이좋을

것이다.

한편MP3 레이지에는자체MP3 플레이기능이내장되어있어다운

로드한파일을즉석에서들어볼수있다. 또한MP3 레이지와냅스터는

각종맥용MP3 플레이어의목록을갖추고있으므로이목록에서원하

는플레이어를선택하면 MP3 파일 타입을해당플레이어에적합하게

바꿔준다.

MP3 파일의정보를수정하는기능의경우냅스터는심플한윈도우

를제공하고MP3 레이지는MP3 파일의정보수정과 ID3 태그의버전,

리소스에디팅등세세한부분까지일괄처리로바꿀수있지만맥텔라

는이러한기능을지원하지않는다.

부부가가기기능능

냅스터는오픈냅의접속자와채팅할수있는기능을제공하며특정

사용자를기억할수있도록설정할수있다. 또한요즘등장한프로그램

답게온라인지원기능이충실한데, 특이한점은냅스터에서URL을입

력하면바로해당사이트로이동할수있다는것이다.

맥텔라는현재네트웍의상태를표시해주는기능을갖고있는데, 이

기능을통해사용자는자신의컴퓨터에전송된데이터의양을확인할

수있다. 맥텔라는소프트웨어의자유로운재창조를위한GNU 프로젝

트를따르므로소스코드전체를다운받아수정할수있으며, 또한지금

은찾아보기힘든68K 맥용버전도있다.

한편 MP3 레이지는MP3 파일을 AIFF나 WAV, 퀵타임과같은다른

포맷으로바꿔주는익스포트메뉴를갖고있으며, 원본파일의사운드

볼륨을재설정해주는기능도지원한다. 한가지특이한점은 ID와패스

워드를정해냅스터에등록하지않고도서비스를이용할수있다는것

이다.
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냅스터
냅스터와MP3 레이지에서는음질별, 주파수별, 다운로드속도별로검색할수있다.

MP3 레이지에내장된MP3 플레이기능

MP3 레이지의파일정보수정기능

M P3 레이지 맥텔라



총총평평

전세계에서가장방대한MP3 파일의DB인오픈냅을갖춘냅스터의

서비스를완벽하게이용하기위해선냅스터의맥버전을사용하는것이

최선의방법이다.

단한글을사용할이용자라면MP3 레이지면충분하다. MP3 레이지

는MP3 파일을검색할뿐만아니라실행하고편집하는등MP3 파일과

관련된거의모든기능을제공하기때문이다. 

한편새로운P2P 네트웍서비스를즐기고싶다면맥텔라를사용하는

것도재미있을텐데, 이를이용하면전세계의사용자와마음껏파일을

교환할수있기때문이다. 단그누텔라의서비스의경우검색속도에문

제가 있지만 이스라엘의 한 무명 벤처기업인 브이트레일스

(http://www.vtrails.com)가 냅스터 및 그누텔라 등과 유사한 방식으로

웹사이트의접속속도를크게높일수있는기술을개발하였다고하니

이는머지않아개선될듯하다.

마마치치며며

냅스터사용자들은동영상파일이나기타다른파일도MP3 파일처

럼공유하기위해이파일들을MP3 파일처럼바꿔주는데, 이때MP3 파

일의 ID3 태그와파일명을쉽게변환해주는랩인토시(Wrapintosh)라는

프로그램을이용하면편리하다. 하지만얼마전게임소프트웨어만을전

문 으 로 교 환 하 는 P2P 네 트 웍 서 비 스 인 ‘ 롬 넷

(http://romnet.zophar.net)’이 출시되는등이제 P2P 네트웍서비스도

분야별혹은기술별로다양화될전망이다.

한편지난 15개월간의서비스를거치면서자사의오픈냅서버를통

제하기에만급급했던냅스터가돌연맥용버전을출시한것은그시기

가냅스터서비스의유료화와비슷하다는사실에주목할필요가있다.

왜냐하면맥용냅스터공식버전이출시되면서냅스터는다른프로그램

들이오픈냅을이용하지못하도록조처했기때문이다. 따라서결론적으

로맥용MP3 파일공유프로그램은줄어들었다고할수있다.

하지만 앞으로 인터넷 사용자들은 냅스터가 시작한 무료 서비스의

단맛을잊지않고좀더새로운, 그리고보다진정한무료서비스의세계

로계속발길을옮길것이고, 이러한인터넷사용자들의요구에부응해

각종P2P 네트웍서비스가폭발적으로증가할것으로보인다. 그렇지만

맥사용자들은인터넷에서마저윈도우즈사용자에비해상대적으로소

외되고있고, 특히국내맥사용자들은한글사용의부담까지안고있어

아쉬운데, 국내의맥사용자들에게좀더반가운소식이들려오길기대하

며이글을마친다. 

프프로로그그램램기기능능비비교교

구구분분 냅냅스스터터 MMPP33  레레이이지지 맥맥텔텔라라

검검색색방방법법오오픈픈냅냅서서버버이이용용 오픈냅서버이용 타인의로컬하드디스크에액세스

MMPP33  검검색색기기능능 음질및주파수, 다운로드속도별검색 음질및주파수, 다운로드속도별검색 제목으로만검색

검검색색가가능능포포맷맷 MP3 파일 MP3 파일 공유로지정된모든파일

오오픈픈냅냅채채팅팅 ○ × ×

IIDD33  태태그그수수정정 ○ ○ ×

한한글글검검색색기기능능 × ○ ×

드드래래그그&&드드롭롭다다운운로로드드 ○ × ×

파파일일변변환환 × ○ ×

냅스터의채팅기능

한글이지원되는MP3레이지

글·최윤성두런컴퓨터대표gaegol@mac.com
본본내내용용은은맥맥마마당당1122월월호호에에서서발발췌췌하하였였습습니니다다..
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Cartoon
일일러러스스트트우우일일남남
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•가도마루(角丸, edge-round) : 반

달모서리. 책 바깥쪽의 아래 위 귀를

둥글게따내는제책방식.

•가이페이지(page change) : 조판에서 장

(章) 등의끝에여백을둔채다음장의새페이

지부터짜기시작하는것.

•가편집(dummy) : 인쇄하도록 만들어진 원

고, 실제인쇄되는크기와똑같고단들의분할

이그려져있는가편집용지나레이아웃용지

로만든다. 가편집을한번해보는것은인쇄될

때발생할수있는사고를방지한다. 

•강조점(bullet) : 강조하기위해사용하는작

은점. 

•게라즈리(gallery proof) : 교정쇄, 활자조판

의교정쇄로아직교정되지않은상태를지칭

한다. 

•고세이즈리(proof) : 교정쇄, 교정하기위하

여찍어내는인쇄또는그인쇄물.

•고즈리(slip proof) : 낱교정쇄, 신문조판등

에서기사를한건단위로짜서교정쇄를내는

것. 

•나카미다시 : 중간제목, 중간표제.

책의제목을3단계로했을때, 큰제목

과작은제목사이에드는제목.

•나카토비라 : 속 표제지, 하나의 책 표제가

둘이상있을경우, 제각기의부분에붙이는표

제지(標題紙)

•놈브르(nombre) : 쪽번호, 원래프랑스어에

서나온말로책에붙이는페이지번호를가리

킨다. 

•다루마 : 수동인쇄기. 수동으로 찍

는볼록판인쇄기의총칭.

•다치오토시 : 자투리 종이. 전지(全紙)에서

필요한면적을자르고남은종이또는제책에

서다듬재단할때생긴종이. 

•다테메(縱目) : 세로결. 종이결이 낱장에서

긴변에평행하게있는종이.

•단보루: 골판지또는판지를골이생기게가

공한포장용지.

•덴(天, head, top edge) : 머리, 윗 마구리.

속장을 다듬어 재단한 3면 가운데 위쪽 또는

페이지면의위쪽여백. 

•덴노리(pad) : 머리풀매기. 메모, 원고용지,

편지지처럼 머리를 접착제로 굳혀서 한 장씩

떼어쓸수있도록만든것. 

•도비라(title page) : 표제지. 책의표제, 글쓴이

이름, 출판사이름따위를넣는페이지.

•도시(impression) : 통, 통수. 인쇄기에용지를

통하게하여찍히는횟수를나타내는단위.

•도입부(lead-in) : 본문의첫번째몇낱말.

그림 설명에 많이 사용하는데 글자의 크기나

굵기를대비가되도록만든다. 

•도트에칭(dot etching) : 망점수정. 스크린

을건제판필름의망점을작게하는것. 필름

망점의 크기를 바꿈으로써 부분 또는 전체적

으로농담을조절함.

•돈보(resister mark) : 가늠표. 여러색을겹쳐

인쇄할때각판의가늠을잡기위하여인쇄판

4면중앙에직교(直交)된눈금을표시한것.

•돋보임체(display type) : 머리글이나뽑음글

등에쓰이는크고두꺼운글자체. 본문글자체

와구분된다. 

Glossary

인인쇄쇄및및
편편집집용용어어
해해설설

이번호에는인쇄편집관련용어를정리해보았다.

ㄱㄱ ㄴㄴ
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•돌출글(baurb) : 책표지의날개나뒷면에책

을설명해놓은글. 잡지에서는이것을머리글

과결합시켜기사의중요성, 유용성, 또는다른

효용가치들을 지적함으로써 독자들이 기사를

읽도록 만든다. 제목 앞에 오게 되면「상투제

목(precede)」이 되며 머리글 뒤에 오게 되면

「부제(deck)」가된다. 제목과관계없이지면의

임의적위치에독자적으로올수도있다. 

•들여짜기(indent) : 글줄을다른글줄보다짧

게하는것. 문단의첫글줄이나, 인용문, 목록,

또는 특정한 다른 자료일 경우에 많이 사용한

다. 반대는내어짜기(hanging indent)이다. 

•등(spine) : 책이 접혀진부분의뒤쪽. 무선

제본을 했을 경우는 직사각형의 형태가 생긴

다. 여기에는이름, 날짜, 잡지의주요기사내

용등을넣어책이꽂혀있을때눈에띄게할

수있다. 

•디센더(descender) : 알파벳소문자에서아

래로삐친획. 예를들면p의아래부분. 

•마에스케(preliminary matter) : 앞붙이.

출판물. 특히책에있어본문앞쪽에붙

이는표제지. 

•마에토비라(half title, flytile) : 앞 표제지. 본

표제지앞에제목만을인쇄한표제지.

•마와시즈리(work and twist) : 돌려찍기. 한

개의판을써서한장의종이에같은판을4면

인쇄하는방법.

•망점(halftone) : 사진과같은연속적인명암

으로되어있는원본을재생하는것. 원본을망

판을 통해 재촬영하여 연속적 명암을 점들의

패턴으로 만든다. 어떤 망판을 사용하느냐에

따라망점의형태가달라진다. 인쇄되는것은

이망점들이다. 

•망점빼기(dropour halftone) : 손이나기계적

필터를사용하여하이라이트부분이나불필요

한배경의망점을없애는것. 

망점빼기는실루엣방점과비슷하지만필요한

이미지를 둘러싼 배경 전체를 없애지는 않는

다는점에서다르다. 망점빼기는삭제되는영

역을선택할수있으며그선택성때문에비용

이더든다. 

•망판(screen) : 망점을 만드는 데 사용되는

판. 이것을통해서사진원본을재촬영하면망

점으로된사진이생긴다. 

•무선제본(perfct binding) : 책 등에 본드를

발라서만드는제본. 책을펼쳤을때지면이평

평하게 펴지지만 잘 만들지 않으면 낱장들이

떨어지기쉽다. 그러나책의중간에다른것들

을끼워넣거나하는것이용이하다. 

•물림선(gurrer) : 두개의낱쪽사이의경계선. 

•미다시(caption, head) : 표제, 제목. 신문이

나잡지의기사첫머리. 또는책의본문이구분

되어있을때구분되는곳에다는표제. 

•미즈바리 : 물바름. 디자인 작업의 편의를

위해패널을만들어쓰는경우가있는데, 이때

종이에물을발라패널에밀착시키는일.

•바라 : 낱장 떼기. 좋지않은재단칼

로속장을재단했을때잘린데가서로

달라붙은것을손으로떼는작업.

•베라(leaf) : 낱장. 한장으로된종이에찍은

인쇄물. 주로낱장광고따위를말한다. 

•베타(solid) : 민판. 인쇄물이잉크로완전히

덮여있는곳. 망점인쇄물에서는망점면적이

100% 부분. 

•베타구미 : 붙여짜기. 글자, 글줄사이를띄

지않고하는활자조판으로서, 1)신문에서글

줄사이에인테르나공목을넣지않고짜는것.

2)서적이나잡지에서제목의글자와글자사이

의간격을두지않고짜는것.  3)영문조판에

서글줄사이에인테르를넣지않고틈없이짜

는것을가리킨다. 붙여짜기는가독성이나쁘

므로많이쓰지않는다. 

•베타즈리(solid printing) : 민인쇄. 인쇄물에

서어느부분이바탕을완전히덮게인쇄하는

것. 

•보디: 몸통(활자). 활자면의돋아나온부분

을제외한각진기둥부분

•보카시(gradation) : 농담(濃淡). 피사체. 네

거티브 포지티브 등에서 밝은 곳으로부터 차

츰어두운곳으로이르는농도의단계.

•본문(body copy) : 기사내용등의글. 

•본문체(body type) :기사의 본문에 사용된

글자체. 돋보임체와구별된다. 

•블리드(bleed) : 일러스트레이션이나 다른

요소들을지면의끝모서리까지늘린것. 

•사진축확(photostat) : 그래픽 원본

을복사하거나축소, 확대하는데이용

하는제판보다는비용이덜드는과정. 처음에

는 음화로 찍은 다음, 이것을 양화로 바꾼다.

사진축확을 이용하면 현상, 인화하는데 시간

이덜걸려서편리하다. 일반복사보다는비싸

지만대량으로찍으면싸게할수있다. 

•샤타이카스지(斜體活字) : 빗글자(꼴). 1) 구

문(歐文)활자의 이탤릭체. 2)사식문자에서의

한쪽으로기운변형체.

•선망판(line screen) : 평행한선들로만들어

진망판. 

•세가미(背紙, back lining) : 등종이. 제책할

때등에붙이는데쓰는종이. 

•세모지(back title) : 등글자. 책등에넣는책

이름, 글쓴이이름, 펴낸곳따위의글자. 

•세바리(back lining) : 등바대. 등굳힘할 때

등을보강하기위해쓰이는천이나종이. 

•시로누키 : 희게빼기. 인쇄면에있어검정

또는다른색의민인쇄나, 30% 이상의어두운

망판인쇄면안에글자나그림을희게(또는바

탕색으로) 빼내는것. 

•시메트리(sysmetry) : 대칭. 일정한선또는

점을기준해서, 양쪽으로형상이대응하고있

는것. 

•시오리(tassel) : 갈피끈, 갈피표. 책을 읽던

곳에끼우는끈이나얇은나무.

•시와(wrinkle) : 주름. 손상한것으로서빼놓

아야할주름진종이혹은옵셋인쇄기또는원

압인쇄기에서발생하는종이의주름.

•시훈(紙粉) : 종이먼지. 종이표면에묻어있는

가루모양의먼지. 인쇄에악영향을미친다.

•실루엣 망점(silhouette halftone ) : 사진의

주요 부분만 망점으로 처리되고 불필요한 부

분은없어지는망점. 

•아타리센 : 맞춤선, 기준선. 옵셋인

쇄용대지에줄을칠때사진판이들어

갈위치, 민인쇄할곳등경계를표시하는금. 

•야키스케 : 빛쬐기. 감광막이 있는 판재 또

는필름, 인화지따위에원판을밀착하거나확

대하여빛을쪼이는것. 

•양끝맞추기(justify) : 글줄의 왼쪽과 오른쪽

을똑같이맞춘것. 양끝맞추기를하기위해서

ㅁㅁ
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는단어들사이의공간을약간띄우는일이필

요하다. 신문을제외하고는아주나쁜방법이

다. 

•어센더(ascender) : 높은 획. 구문활자에서

b, d, h, l과같이 x높이보다위로뻗어있는부

분.

•어센더라인(ascender line) : 높은 한계. 높

은획의한계선.

•오리꼬미: 접어매넣기. 본문페이지의판형

보다큰별지를접어서페이지사이에끼워맨

것. 

•오비 : 띠. 본양장(本洋裝) 제본에서둥글림

할때둥글게한것이먼저대로되돌아지않게

하기위해매어놓은띠모양의천.

•오시(printing press) : 인쇄압. 인쇄할때판

면의 잉크를 피인쇄면에 스며들도록 가하는

압력.

•오잘리드(Ozalid) : 청사진과같으나바탕이

하얗고선이진하다. 보통파란색이지만갈색

이나검정색도가능하다. 바탕은약간거칠은

질감이어서원본을깨끗하게재생하지는않는

다. 원본을감광지에놓고빛을쪼여만들어지

는인쇄이다. 

•오픈(open) : 테두리글자. 구문활자의글꼴

로로만(roman)체 글자의테두리로디자인된

장식체.

•요코메(橫目, cross direction) : 가로결. 종이

결이낱장에서짧은변에평행하게나있는것. 

•와리스케: 판벼르기. 레이아웃과같은뜻으

로판면치수의설계, 글자, 사진, 일러스트레

이션, 도표의인쇄상매김과벼르기. 

•우라(back side) : 뒷면. 판지의 경우, 양질

(良質)면을앞면이라고하는데상대하여그뒷

면을말한다. 

•우키다시, 엠보싱(embossing) : 돋움내기.

잉크를쓰지않고그림이나글자따위를두툼

한종이에눌러돋아나게한것. 

•윤곽 흐리기(vignette) : 일러스트레이션의

배경이 점점 사라지다가 마침내 지면의 흰공

간과같아지게만드는것. 

•x-높이(x-height) : 알파벳 소문자에서 몸

통부분, x-높이는 x자를기본으로한단위로,

그위로올라가는획은어센더, 그아래로내려

가는획은디센더라고한다. 

•조아이(gathering) : 접지모음. 제책과

정에서 접지해 놓은 인쇄물을 순서대로

포개는것.

•좌철(side wire binding) : 책의왼쪽에철사

로제본하는방식, 반대로「우철」이있다. 

•중철(saddle stitch) : 책을접어중간에스테

이플을찍어제본하는것. 지면은평평하게펼

쳐지지만두꺼운책에는사용할수없다. 

•지(地) : 밑. 책의속장을다듬어재단한3면

가운데아래쪽. 

•지라시(dodger) : 낱장광고, 선전지.

•지몬(指紋, ground tint) : 바탕무늬. 인쇄물

에서글자밑바탕에인쇄되는연속무늬.

•컷(cuts) : 출판물에 사용되는 일러

스트레이션, 그림, 사진들.

•펼침쪽(spread) : 두 개의 마주보는

낱쪽을펼쳐놓은것. 

•페이지 모노 : 책거리. 제책하여 책거리로

할수있는인쇄물. 낱장거리에상대하여쓰는

말. 글자원고를중심으로한것이많으며, 전

체가일관된조판, 레이아웃형식으로된것을

가리킨다. 

•페이퍼백(paper back) : 종이표지. 종이표

지에, 본문도중질이하의용지를쓰고싼값판

을목표로만든책. 신서판, 문고판따위

•포맷(format) : 출판물의 꾸밈. 크기, 형태,

타이포그라피, 여백, 제본, 머리글 등의 모든

요소들을 조합하여 출판물에 독특한 성격을

부여한다. 

•하리꼬미 : 따붙이기, 붙여넣기. 1)

대지에사식문자를붙이는일, 2)전사

평판(轉寫平版)에서본을뜬전사지를대지에

놓고뾰족한쇠끝으로화선이외의부분을쪼

아붙이는것. 3)사진제판에서접착제를바른

투명막또는유리판에막을벗긴네거티브따

위를 붙이거나 필름으로 만든 네거티브 따위

를따붙일곳을도려낸마스크페이퍼에붙이

는것.

•하시라(headline) : 기둥(제목). 판면바깥여

백에짜넣는제목.

•한시타 : 판밑, 제판원고. 글자나 그림따위

를제판용원고에맞도록먹으로묘화(描畵)한

것. 좁은 뜻으로는 선화(線畵)를 인쇄 원고로

만든것. 

•혼가케(sheetwise) : 따로걸이. 판을앉히는

방법의하나. 앞판과뒤판을다른판을써서앉

히는방법. 

•혼즈리(production run) : 본인쇄. 인쇄물교

정이끝난다음에하는인쇄. 

•확대(blow-up) : 기계적방법으로일러스트

레이션의크기를크게하는것. 반대말은축소

이다. 일러스트레이션을확대하거나축소하는

데는두가지방법이있다. 첫째는편집자나디

자이너가 원하는 형태로 원본작업을 하는 것

이며둘째는필요한확대, 축소비율을지정하

는것이다. 후자는제판실에서카메라를이용

하여확대나축소를하게된다. 원본은 100%

로 표시한다. 따라서 두 배 확대하는 것은

200%라고 표시하며 반으로 축소하는 것은

50%라고표시해야한다. 확대, 축소의비례는

반드시 %를 사용하며‘2배확대’라든가‘반’

이라는식으로말해서는안된다.  

본내용은임프레스그래픽디자인9월호에서발췌하였습니다.

ㅈㅈ

ㅋㅋ

ㅍㅍ

ㅎㅎ



PPhhoottoosshhoopp

웹웹이이미미지지를를위위한한PPhhoottoosshhoopp  55..00..xx  컬컬러러설설정정

Adobe Photoshop 5.0.x는인터넷상에표시되는컬러출력이

미지를일관되게유지하기위해컬러관리툴을제공하고있습

니다. 신뢰할만한컬러출력을얻기위해서는Photoshop 5.0.x에서기

존이미지에대한컬러조정을하기전에이러한이미지들이어떤컬러

영역으로작성되었는지를먼저알아야합니다. Photoshop에서컬러조

정을이해하려면Adobe Gamma, RGB Setup, Profile Setup 등에의해

컬러가어떻게표시및변환되는지를아는것이중요합니다.

AAddoobbee  GGaammmmaa

많은 사용자들이 Adobe Gamma를 사용해 모니터를 조정합니다.

Adobe Gamma는밝기및대조, 화이트포인트, 컬러온도및감마를설

정함으로써사용자모니터의디스플레이를중간상태로최적화해줍니

다. 일단모니터가제대로조정되면 Photoshop이새로운이미지로온

스크린컬러를정확하게관리할수있게해줍니다. 인터넷으로부터이

미지를표시하는모든모니터가조정되는것은아니지만모니터를중간

상태로조정함으로써미조정모니터의극단적인명암의중간이미지를

만들어낼수있습니다. 

RRGGBB  SSeettuupp  

RGB Setup 대화상자는Photoshop에이미지변환및표시방법을지

시할 대화상자를 포함하고 있습니다. 기본적으로 Photoshop 5.0.x는

2.2 감마를갖고있는sRGB 컬러영역을사용합니다. 대부분의컴퓨터

(윈도우기반의컴퓨터포함)의 기본감마가 2.2이기때문에 Adobe는

sRGB를기본값으로선택했습니다. 그러나사용자가프로그램의기본

모니터셋업을사용해Photoshop 4.0.x 또는그이전버전으로이미지

를만들경우이미지가1.8 감마의AppleRGB 컬러영역으로작성됩니

다. 현재시중에나와있는컴퓨터의 90% 이상이 2.2 감마로설정되어

있기때문에이미지가시스템에서제대로나타날수있도록2.2 감마설

정으로이미지를변환하고자할수있습니다. 

RGB Setup 대화상자에서Display Using Monitor Compensation 옵

션은Adobe Gamma를사용해사용자가조정한모니터셋팅으로이미

지를표시할수있게해줍니다. 이옵션을선택할경우Photoshop은미

조정 모니터의 극단적인 명암의 중간으로 이미지를 표시하게 됩니다.

그러나Microsoft Internet Explorer나 Netscape Navigator 같은웹브라

우저가이미지를어떻게표시할것인지에대한정확한표현을위해서는

이 옵션 선택은 해제되어야 합니다. Display Using Monitor

Compensation 선택을해제할경우 Photoshop은웹브라우저또는미

조정모니터에나타나는대로이미지를표시할수있게해줍니다.  

PPrrooffiillee  SSeettuupp  

Profile Setup 대화상자는 이미지를 열거나 저장할 때 Photoshop이

ICC 프로파일을 관리하는 방식에 관한 설정을 포함하고 있습니다.

Embed Profiles 섹션은사용자가이미지를저장할때포함시킬프로파

일종류를선택할수있게해줍니다.  일부또는모든파일선택을해제

하면이미지의파일크기를줄일수있습니다. 

사용자는Assumed Profiles 및 Profile Mismatching Handling 섹션을

통해Photoshop에사용자파일이어떤컬러영역에서나왔는지, 또필

요에따라이를어떤컬러영역으로변환할지를지시할수있습니다.

Photoshop 4.0.x 및이전버전으로작성된언태그된이미지를처음열

때사용자이미지는 Profile Mismatch Handling section에선택된컬러

영역으로변환됩니다. 대부분의인터넷사용자들이윈도우기반의컴퓨

터를사용하기때문에이미지를Windows (sRGB) 컬러영역으로변환

하기를원할수있습니다. 혹은웹용으로적합한컬러를갖고있어이미

지변환을원치않을수도있습니다. 사용자의이미지가잘못된컬러영

역에서 열리거나 잘못된 영역으로 변환되지 않도록 하기 위해서는

Profile Setup 대화상자를 사용합니다. 보다 자세한 정보는 아래 "기존

이미지" 설명을참조하십시오.

주: Indexed Color 모드 (예: GIF89a 파일/포맷)로 저장된이미지는

Profile Setup 대화상자설정의영향을받지않습니다. 인덱스컬러이미

지는 ICC 프로파일을포함하지않기때문에이러한이미지를변환하지

않습니다. Indexed Color모드로 저장된 이미지는 해당 이미지의 컬러

정보를포함하는컬러테이블(즉, 인덱스)을포함합니다. 

웹웹그그래래픽픽컬컬러러설설정정

다음은웹을위한Photoshop 이미지를작성하기위한여러작업흐

름입니다. 

새새이이미미지지

사용자가 새로운 웹 이미지를 작성하고 가능하면 많은 컴퓨터에서

컬러가정확하게표시되게하려면다음순서대로실행하십시오.

1. File � Color Settings � RGB Setup 순으로선택합니다.

2. RGB 팝업메뉴에서, sRGB를선택합니다.

Q & A
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주: 사용자의 웹 이미지가 주로 Mac OS 모니터에서 표시되면

AppleRGB를선택합니다.

3. Display Using Monitor Compensation을선택한다음, OK를클릭

합니다.

4. File � Color Settings � Profile Setup 순으로선택합니다.

5. Embed Profiles 섹션에서RGB 및Grayscale 선택을해제합니다.

6. Assumed Profiles 섹션에서RGB 팝업메뉴로부터None을선택합

니다.

7. Profile Mismatch Handling 섹션에서, RGB 팝업 메뉴로부터

Ignore를선택합니다. OK를누릅니다.

기기존존이이미미지지((컬컬러러변변환환없없음음))

웹브라우저에서원하는방식으로웹이미지컬러가나타나게하기

위해사용자는이를다른컬러영역으로변환하고자할수있습니다. 이

를위해서는 Photoshop으로이이미지들을열기전에, 이미지들이변

환되지않도록해야합니다. 

1. File � Color Settings � RGB Setup 순으로선택합니다.

2. RGB Setup 팝업메뉴로부터, sRGB를선택합니다.

3. Display Using Monitor Compensation 선택을해제하면, OK를선

택합니다.

4. File � Color Settings � Profile Setup을선택합니다.

5. Embed Profiles section 에서RGB와Grayscale 선택을해제합니다.

6. Assumed Profiles 섹션에서RGB 팝업메뉴에서None을선택합니다.

7. Profile Mismatch Handling 섹션에서, RGB 팝업 메뉴로부터

Ignore를선택합니다.  OK를클릭합니다.

기기존존이이미미지지((컬컬러러변변환환))

여러가지플랫폼이나컬러영역으로부터작성된이미지를갖고있을

경우사용자는사용자의파일이작성되고공통컬러영역(즉RGB)으로

변환될때어떤프로파일이사용될지를선택할수있도록Photoshop을

설정해야합니다. 이를위해서는다음순서대로실행합니다. 

1. File � Color Settings � RGB Setup 순으로선택합니다.

2. RGB 팝업메뉴로부터sRGB를선택합니다.

주: 사용자의 웹 이미지가 Mac OS 모니터에 주로 표시될 때

AppleRGB를선택합니다.

3. Display Using Monitor Compensation을 선택하고, OK를클릭합

니다.

4. File � Color Settings � Profile Setup 순으로선택합니다.

5. Embed Profiles 섹션에서RGB 및Grayscale을선택합니다.

6. Assumed Profiles 섹션에서, RGB 팝업 메뉴로부터 Ask When

Opening 을선택합니다.  

7. Profile Mismatch Handling 섹션에서, RGB 팝업 메뉴로부터

Convert to RGB Color를선택합니다.

기존이미지를변환하기위해이러한셋팅을변환한후에Photoshop

5.0.x는사용자가파일을열때마다사용자에게파일을작성할때어떤

프로파일을 사용할 지를 선택할 것을 요구합니다. 사용자 파일이

Photoshop의이전버전프로파일없이매킨토시컴퓨터에서터나왔다

면AppleRGB를선택하십시오. 사용자이미지가윈도우시스템상에서

Photoshop이 아닌 이미지 편집 프로그램으로부터 나온다면 sRGB를

선택하십시오.

웹웹이이미미지지저저장장

웹그래픽을되도록작게유지하려면컬러태그를추가하지않고사

용자파일을저장해야합니다. 이러한컬러태그는모든프로파일정보

를추적합니다. 추가컬러태그를제외하면사용자이미지의파일크기

를적게유지할수있습니다. 

Exclude Non-Image Date를선택하면웹브라우저가이미지에서컬

러를 표시하는 방법이 변경되지 않습니다. 그러나 alpha channels,

paths, guides, grids, thumbnail previews, EPS previews, ICC profiles,

파일정보(예: 캡션, 키워드, 저작권) 같은정보는이미지와함께저장되

지않습니다. 사용자가Photoshop 포맷(*.psd)을저장할경우, 최종파

일의해상도는72 ppi가됩니다. 또모든duotone 이미지는원래이미지

의블랙채널로부터데이터만을포함하는그레이스케일파일이됩니다. 

이미지를저장할때비-이미지데이터를제외하려면:

1. File � Save A Copy 순으로선택합니다.

2. Save A Copy 대화상자에서 Exclude Non-Image Data를선택합

니다.

3. 파일명, 위치, 파일유형을선택한다음Save를클릭합니다. 

IIlllluussttrraattoorr  99..00

IIlllluussttrraattoorr  99..00으으로로부부터터수수출출된된SSWWFF  파파일일에에서서텍텍스스트트역역류류

MMaaccrroommeeddiiaa  FFllaasshh에에서서 AAddoobbee  IIlllluussttrraattoorr  99..00으으로로부부터터 수수출출된된

SSWWFF  파파일일을을열열때때커커스스텀텀커커닝닝및및트트래래킹킹((ccuussttoomm  kkeerrnniinngg  aanndd

ttrraacckkiinngg))  을을포포함함한한텍텍스스트트가가역역류류((rreeffllooww))됩됩니니다다..  

Illustrator에서텍스트를아우트라인으로전환하고파일을SWF

로다시수출합니다.

주: 사용자가텍스트를아우트라인으로변환하면텍스트객체는사

용자가텍스트로편집할수없는그래픽객체가됩니다. 텍스트를아우

트라인으로 변환하는 것에 관한 보다 상세한 정보는 Adobe Illustrator

9.0 User Guide 의303-304 페이지를참조하시기바랍니다. 

1. 사용자가SWF로수출한Illustrator 문서를엽니다. 

2. 선택툴을사용해모든텍스트객체를선택합니다. 

QQ
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3. Type � Create Outlines 순으로선택합니다.

SWF 파일은선도값(leading value)을포함하지않지만텍스트의각라

인을 Illustrator에사용된리딩(leading)을반영하기위해포지셔닝된개

별텍스트객체로표현합니다. Macromedia Flash가SWF파일을수입할

때는텍스트들간의편집이불가능하고한텍스트안의라인사이에서

만편집이가능합니다.  

PPrreemmiieerree

PPrreemmiieerree  55..xx  에에서서22  GGBB  파파일일크크기기제제한한문문제제

AAddoobbee  PPrreemmiieerree  55..00로로작작업업하하다다보보면면한한정정된된파파일일크크기기문문제제에에

직직면면해해 에에러러가가 발발생생하하거거나나,,  시시스스템템 충충돌돌,,  영영화화 재재생생 불불능능 등등의의

문문제제가가발발생생합합니니다다..  

파파일일크크기기제제한한

이러한제한은 Premiere 때문이아니라운영체제의특징(예: 플

레이백서비스) 때문입니다. 특정영화파일유형(예: AVI 무비)

에서제한파일크기는관련플레이어애플리케이션(예: 플레이백서비

스)에의해결정됩니다. QuickTime은MooV 파일 (Mac OS)과 .mov 파

일(Windows)을재생하는반면, Video for Windows (MCI 드라이버) 혹

은Direct Show (구ActiveMovie)는AVI 파일들을재생합니다. 각플레이

백서비스의제한파일크기는다음과같습니다. 

MCI/Video for Windows 1 GB

DirectShow 2 GB

QuickTime (Mac OS and Windows) 2 GB

Premiere는General Project Settings (Project � Settings � General)

에서지정한Edit Mode에따라사용할플레이백서비스를결정합니다.

Video for Windows가 선택된 경우 Premiere는 (설치되어 있을 경우)

DirectShow를 사용합니다. DirectShow가 설치 되어 있지 않다면 기본

MCI AVI드라이버를 사용합니다. Quicktime이 선택된 경우Premiere는

Mac OS나Windows용Quicktime을사용합니다. 일부캡처보드업체들

은특별히Premiere 5.0을위한자체플레이백서비스를개발했습니다.

이러한서비스가설치된경우 Edit Mode 리스트에선택사항으로나타

나게됩니다.

Premiere 5.x 를사용하면서운영체제한계를극복하려면타임라인에

서사용자의프로젝트를재생해야합니다. 가끔Premiere 4.2는타임라

인(즉, Construction window)에서재생할때오디오싱크 (audio sync)

를놓칠때가있지만Premiere 5.x 는타임라인에서싱크를유지할수있

습니다. 그러나 여전히 오디오 싱크 문제가 부정확한 프로젝트 설정

(예: 프로젝트타임베이스가소스클립의프레임속도와맞지않은경우)

이나하드웨어불일치 (예: 개별오디오및비디오캡처보드에서클럭

속도가맞지않는경우)  때문에발생할가능성이있습니다. Premiere는

하드드라이브를사용하지않기때문에이재생은시스템의파일크기

제한을적용받지 않습니다.  

사용자의 플레이백 서비스가 컷리스트(cutlist)를 지원하거나 (아래

참조), 사용자의캡처및카드제조업체가Premiere용플레이백모듈을

제공할경우사용자는해당타임라인에서비디오테이프로여러개의작

은영화들을완벽하게출력시킬수있습니다. 컷리스트지원이나플레

이백모듈없이타임라인에서재생할수도있지만출력은보장할수없

습니다. 타임라인에서성공적으로재생하기위해관련된문제는다음과

같습니다. 

컷컷리리스스트트

컷리스트는함께연결되고순차적으로재생되는클립또는요소(예:

오디오클립, 비디오클립, 레더링이펙트) 리스트를말합니다. 이컷리

스트는재생될각클립의파일명, 각클립내에서의시작및정지시간에

대한레퍼런스등을포함합니다. 해당플레이백서비스가컷리스트지

원을포함하는경우Premiere는타이밍정보, 파일명, 클립시작및정지

시간, 렌더링된이펙트및트랜지션등을포함하는플레이백서비스로"

플레이리스트"를 넘길 수 있습니다. 그러면 플레이백 서비스는

Premiere와더이상통신하지않고캡처카드드라이버와직접연결되어

비디오를재생할수있습니다. 만일해당플레이백서비스가컷리스트

지원을포함하지않는다면Premiere는 해당플레이백서비스와지속적

으로인터페이스하면서타임라인에서재생할때어떻게해야할지를일

일이지시해야합니다. 이작업이진행되는동안재생이잠시중단되거

나지연되는현상이야기될수있습니다. 

PPrreemmiieerree의의TTiimmeelliinnee으으로로부부터터의의재재생생

타임라인으로부터의재생은Project � Preview 또는File � Export 선

택과Print to Video 혹은 Export to Tape, 다른옵션(예: 사용자의캡처

보드제조업체가제공하는플러그인) 선택을말합니다. 사용자는영화

를 만들 때 타임라인으로부터 직접 재생하지 않아도 됩니다(File �

Export � Movie). 타임라인에서직접테이프로재생하기만하면사용

자는파일크기제한을피할수있습니다. 타임라인으로부터의순조롭

고완벽하게재생하려면재생서비스가컷리스트를지원하거나사용자

의캡처카드가재생을최적화하는Premiere 5.0 지정플러그인을갖고

있어야합니다. (사용가능한플러그인종류는비디오카드제조업체에

QQ
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추추가가정정보보

Illustrator가파일을SWF로수출할때, 커스텀커닝및트래킹값을

특유의문자배치값으로변환해줍니다. 플래시브라우저플러그인

은이특유의값을정확히해석합니다. 그러나Macromedia Flash는

SWF 파일을수입할때특유의값을무시하고대신폰트의기본커닝

및트래킹값을사용해텍스트를표시합니다.
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문의바랍니다).

QuickTime 3.0은컷리스트를지원하며, QuickTime drivers (Mac OS

및Windows용) 를포함한캡처카드는타임라인으로부터완벽한재생

이가능합니다. 그러나, Video for Windows와DirectShow 의현재버전

은컷리스트를지원하지않습니다. AVI 파일의재생을위한서비스를활

용해사용자는복수영화를렌더링하고 (타임라인이나Sequence 윈도

우로부터) 차례로재생할수있습니다. 단, 플레이백서비스와Premiere

가통신하고드라이버가한파일에서다른파일로전환하는중에지연

이발생할수있습니다.

표준AVI 인터페이스를사용해AVI 드라이버를갖춘캡처카드는컷

리스트를지원하지않습니다. 그러나사용자의캡처카드제조업체들은

타임라인으로부터올바르게컴파일된모든미디어 (예: 적절한데이터

속도, 최적화된드라이브, 권장설정)를완벽하게재생하기위해export

옵션을추가하는플레이백모듈(플러그인)을포함할수있습니다. 써드

파티 플레이백 플러그인을 사용하는 경우, 카드 제조업체가 공급하는

사용자캡처카드의특정프리셋을사용하고있는지확인해미디어가제

대로컴파일될수있게하시기바랍니다. 

써써드드파파티티애애플플리리케케이이션션

사용자는 써드파티 애플리케이션을 사용해 2GB 파일 크기 제한을

피할 수 있습니다.  Apple QuickTime MoviePlayer Pro, Octopos

Systems Movierecorder, Darim Vision Corporation의DDClip 등은아무

문제 없이 여러 개의 2 GB 영화 파일을 출력할 수 있게 해줍니다.

MoviePlayer Pro 사용법은문서번호 322268, "How to Combine Movie

Files With QuickTime Movie Player."에나와있습니다.  DDClip에관한

보다 자세한 정보가 Darim Vision Corporatio 웹사이트 (

www.darvision.com/products/ddclip/ddclip.html)에서 제공되고있습니

다. Movierecorder에 관한보다자세한정보는Octopos Systems 웹사

이트(www.octopos.de) 를참조하시기바랍니다.

AAfftteerr  EEffffeeccttss

AAfftteerr  EEffffeeccttss  44..11  및및 그그 이이전전 버버전전에에서서 IIlllluussttrraattoorr  99..00  AAII  나나 EEPPSS  FFiillee을을

iimmppoorrtt할할수수없없는는경경우우

AAddoobbee  IIlllluussttrraattoorr  99..00  AAII  이이나나 EEPPSS  파파일일을을 iimmppoorrtt하하려려고고하하는는데데,,

AAddoobbee  AAfftteerr  EEffffeeccttss  44..11  혹혹은은그그이이전전버버전전에에서서임임포포트트대대화화상상

자자에에해해당당파파일일이이표표시시되되지지않않거거나나 ((MMaacc  OOSS))  ""AAfftteerr  EEffffeeccttss  eerrrroorr::  ppaarrsseerr

ccaannnnoott  rreeaadd  tthhiiss  ffiillee  oorr  cclliippbbooaarrdd""라라는는에에러러메메시시지지가가뜹뜹니니다다..  

다다음음중중하하나나를를실실행행하하십십시시오오..

솔솔루루션션11

Illustrator 8.0 포맷으로해당파일사본을저장한다음저장한사

본을After Effects에서import합니다.

1. Illustrator에서해당파일을열어File � Save a Copy 순으로선택

합니다.

2. 해당 사본 이름과 위치를 지정한 다음 Save As Type menu

(Windows)에서 Illustrator (.AI)를 선택하거나 Format menu (Mac

OS) 에서Adobe Illustrator Document를선택한다음Save를누릅

니다.

3. Compatibility 팝업메뉴에서 Illustrator 8.0을선택한다음Preserve

Appearance를선택하고OK를누릅니다.

4. Illustrator에서 "You are saving this document in Illustrator 8.0

format. Saving this document in an older format may disable

some editing features when the document is read back in."라는

경고가뜨면OK를누릅니다.

주: Illustrator 8.0 포맷으로Illustrator 9.0 파일을저장할경우Illustrator

는사용자가Transparency 팔레트에서지정한Transparency 속성을버

리게됩니다. Illustrator 9.0 에서저장된파일을열면해당파일이 After

Effects에서어떤모양으로나타날지를미리볼수있습니다. 

솔솔루루션션22

Illustrator에서 파일을 Photoshop 5 (PSD) 포맷으로 export한 다음

After Effects에서import합니다.

솔솔루루션션33

Illustrator 에서 비트맵 포맷(e.g., TARGA, TIFF, PICT)으로 파일을

export한다음,   After Effects에서import합니다.

주: 비트맵포맷으로 Illustrator 파일을 export할 경우 After Effects에

서컴포지션으로import할수없습니다.

AAccrroobbaatt

AAccrroobbaatt  DDiissttiilllleerr  사사용용중중 ""......[[ffoonntt  nnaammee]]  ccaannnnoott  bbee  eemmbbeeddddeedd  dduuee  ttoo

lliicceennssiinngg  rreessttrriiccttiioonnss""라라는는에에러러메메시시지지가가뜨뜨는는경경우우

PPoossttSSccrriipptt  파파일일을을처처리리할할때때AAddoobbee  AAccrroobbaatt  DDiissttiilllleerr  44..00에에서서다다

음음과과같같은은에에러러메메시시지지가가뜹뜹니니다다..  

""%%%%[[  PPrroodduuccttNNaammee::  DDiissttiilllleerr  ]]%%%%

%%%%[[  EErrrroorr::  [[ffoonntt  nnaammee]]  ccaannnnoott  bbee  eemmbbeeddddeedd  dduuee  ttoo  lliicceennssiinngg

QQ
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추추가가정정보보

After Effects 4.x는 Illustrator 9.0 이전에 발표되었기 때문에, EPS

parser 플러그인 (parser plug-in)은 Illustrator 9.0 AI 또는EPS 파일을

지원하지않습니다. Illustrator 9.0으로부터파일저장및export에관한

보다상세한정보는Adobe Illustrator 9.0 User Guide 14장을참조하십

시오.  
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rreessttrriiccttiioonnss..]]%%%%

%%%%[[  EErrrroorr::  iinnvvaalliiddffoonntt;;  OOffffeennddiinnggCCoommmmaanndd::  ((vvaarriieess))  ]]%%%%""

이이 에에러러 메메시시지지에에서서 OOffffeennddiinnggCCoommmmaanndd는는 xxsshhooww나나 sshhooww,,  또또는는

aasshhooww일일수수있있습습니니다다..  

다다음음중중하하나나를를실실행행하하십십시시오오..

솔솔루루션션11

Acrobat 4.05로업데이트하십시오. 어도비는Acrobat 4.0 등록

사용자들에게Acrobat 4.05를무료제공하고있습니다. Acrobat

4.0 등록사용자가아니거나, Acrobat 4.0 등록당시사용했던주소가아

닌다른곳에Acrobat 4.05를보내고자할경우엔, 어도비고객지원센터

(563-2555)로연락주시기바랍니다. 

솔솔루루션션22

원 파일의 텍스트를 라이센싱 제한이 없는 폰트로 포맷한 다음

PostScript 파일을재작성하십시오.

솔솔루루션션33

아래와같이어떠한폰트도임베딩하지않도록Acrobat Distiller의 job

options를변경하면됩니다. 

1. Settings � Job Options를선택합니다.

2. Fonts 탭을클릭합니다.

3. Embed All Fonts option 선택을 해제합니다. (이는 또한 Subset

Fonts option 이선택된경우에도Distiller가폰트를서브셋팅할수

없게해줍니다.)

4. OK를누릅니다.

5. PostScript file을다시한번디스틸합니다. 이폰트들은폰트가설

치되어있지않은시스템에서Acrobat 뷰어로시뮬레이션됩니다.  

주: 심볼 폰트는 대체될 수 없기 때문에 Acrobat Distiller와 Acrobat

PDFWriter는 자동으로 모든심볼 폰트를 내장하도록 설계되어 있습니

다. 폰트가레터가아닌캐릭터를포함하고있거나표준캐릭터맵을사

용하고있지않은경우Acrobat Distiller와 Acrobat PDFWriter는이를심

볼 폰트로 해석할 수 있습니다. 따라서 사용자가 Embed All Fonts

option 선택을해제했더라도Acrobat Distiller와Acrobat PDFWriter가해

당 폰트를 포함하려 하게 됩니다. 사용자는 Acrobat Distiller와Acrobat

PDFWriter의이러한시도를막을수없습니다. 

솔솔루루션션44

사용자가 원 파일을 Corel WordPerfect 9로 작성해 해당 파일이

WordPerfect TrueType폰트만을 포함하고 있다면, WordPerfect의

Publish To PDF 커맨드를사용해PDF 파일을작성하십시오. 보다자세

한내용은WordPerfect 사용설명서를참조하시기바랍니다. 

권리포기 (Disclaimer): 이정보는허용될경우에만어도비에서제공

할수있습니다. 어도비는WordPerfect의Publish To PDF command 사

용을지원하지않습니다. 이커맨드에관한정보는WordPerfect 사용설

명서를 참조하십시오. 각 폰트 임베딩의 허용여부는 사용자의

WordPerfect 폰트라이센스계약서를참조하십시오. 

이 제한조치를실행하기위해제조업체들은자사폰트에라이센싱

제한정보를추가합니다. 이라이센싱제한정보는폰트의사용방식을

알려줍니다. 즉폰트임베딩허용이나해당폰트의임베딩제한, 사용자

가폰트를보고인쇄할수는있지만편집할수없는부분제한등을제시

합니다. 

Acrobat Distiller 4.0은폰트라이센싱제한을존중해임베딩을금지하

는라이센싱의경우해당폰트를임베딩하지않습니다. Acrobat Distiller

4.0은또해당폰트의임베딩을허용하는특정라이센싱제한정보를찾

게되어있습니다. 해당폰트가이러한허가를명시하고있지않은경

우, 임베딩이금지되어있지않은경우라도Acrobat Distiller 4.0는해당

폰트를임베딩하지않습니다. 따라서 Acrobat Distiller가임베딩가능한

폰트를임베딩하지않는경우가있을수있습니다. 반면Acrobat Distiller

4.05는라이센싱제한정보가특별히임베딩을금지하지않는한, 폰트

들을임베딩합니다. 

Acrobat Distiller에관련된폰트라이센싱제약에관한보다상세한정

보는 www.pdfzone.com/rich/fonts1.html 에서 "Font Embedding

Restrictions in PDFs: The Scoop" 부분을참조하시기바랍니다.

어도비시스템즈는라이센싱제약을만들거나지원하지않으며라이

센싱제약조건에서임베딩을금지한폰트를사용자가임베딩할수있도

록지원할수없습니다. 폰트에관련된정보혹은지원을원하시면폰트

제조업체혹은공급업체에연락하시면됩니다. 

Windows 경우사용자는Acrobat PDFWriter의임베딩가능한폰트리

스트를찾아보고 TrueType 폰트의임베딩가능여부를확인할수있습

니다. 

1. Start � Settings � Printers 순으로선택합니다.

2. 마우스 오른쪽 버튼으로 Acrobat PDFWriter를 선택한 다음 팝업

메뉴에서 Properties 를선택합니다.

3.Details 탭을누른다음Setup을클릭합니다.

4. Font Embedding 탭을누릅니다.

AA

추추가가정정보보

라이센싱제한은자사의폰트사용을제한하고자하는일부폰트

제조업체들에의해이루어집니다. 특히이업체들은자사폰트가문

서에임베딩되는것을방지하길원하는경우도있습니다. 제조업체

들은일단폰트가인코딩되지않은문서 (즉, PostScript 파일)에임

베딩되면원구입자에구애받지않고추출및사용되기때문에, 자사

폰트가임베딩되는것을방지할수있습니다. (PostScript 파일과달

리, PDF 파일은임베딩된폰트가PDF 파일로부터추출될수없도록

인코딩되어있습니다.) 
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5. Never Embed 리스트를살펴봅니다. 라이센싱제한때문에임베

딩할수없는 TrueType 폰트는빨강색으로쓰여져있습니다. (Type 1

멀티플마스터폰트도빨강색글자로되어있습니다. Acrobat PDFWriter

는 이를임베딩할수없기때문입니다. Acrobat Distiller는 복수마스터

폰트를임베딩할수있습니다.)

Windows사용자는마이크로소프트의폰트특성확장자를설치하고

해당폰트의특성을확인함으로써 TrueType 폰트의임베딩여부를알

수있습니다. 

1. 마이크로소프트웹사이트www.microsoft.com/typography

/property/property.htm에서폰트특성확장자를다운로드합니다.

2. 마이크로소프트지시에따라확장자를설치합니다.

3. ̇ 마우스오른쪽버튼을눌러폰트파일을선택하고팝업메뉴에서

Properties를선택합니다. 

4. Embedding 탭을누릅니다. 

이확장자에관한보다상세한정보는www.microsoft.com/embed/

embed2.htm에서 "An introduction to embedding," 자료를참조하십

시오.

Adobe Technical Support에서는Mac OS 각폰트의임베딩가능여

부를확인할수없습니다. 

WordPerfect 9의Publish to PDF 커맨드의경우, 라이센싱이다른애

플리케이션들의임베딩을금지한경우에도WordPerfect TrueType 폰트

를임베딩할수있습니다. 
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WWeebb  PPuubblliisshhiinngg  SSoolluuttiioonn  ::  AAddoobbee  PPhhoottoosshhoopp  //  AAddoobbee  IIlllluussttrraattoorr  //  AAddoobbee  GGooLLiivvee  //

AAddoobbee  LLiivvee  MMoottiioonn

eePPaappeerr  SSoolluuttiioonn  ::  AAddoobbee  AAccrroobbaatt  //  AAddoobbee  AAccrroobbaatt  CCaappttuurree  

PPrrooffeessssiioonnaall  PPrriinnttiinngg  SSoolluuttiioonn  ::  AAddoobbee  PPhhoottoosshhoopp  //  AAddoobbee  IIlllluussttrraattoorr  //  AAddoobbee

IInnDDeessiiggnn  //  AAddoobbee  PPaaggeeMMaakkeerr//  AAddoobbee  SSttrreeaammlliinnee  //  AAddoobbee  DDiimmeennssiioonn

DDyynnaammiicc  MMeeddiiaa  SSoolluuttiioonn  ::  AAddoobbee  PPrreemmiieerree  //  AAddoobbee  AAfftteerr  EEffffeeccttss

DDiiggiittaall  IImmaaggiinngg  SSoolluuttiioonn  ::  AAddoobbee  PPhhoottoosshhoopp  //  AAddoobbee  PPhhoottoosshhoopp  LLEE  //  AAddoobbee

PPhhoottooDDeelluuxxee

Adobe Acrobat 4.0 (Win 95/98, Win NT 4.0, Power Mac)

Adobe Acrobat Capture 3.0 (Win 95/98, Win NT 3.51 이상)

Adobe After Effects 4.1 (Win 95, Win NT, Power Mac)

Adobe Dimensions 3.0 (Win 95, Win NT 4.0, Power Mac)

Adobe Font Folio 8.0 (Win, Mac)

Adobe FrameMaker 6.0 (Win 95/98, Win NT 4.0, Mac, Power Mac, SUN OS, 솔라리

스, HP-UX, SGI, IRIX, IBM, AIX)

Adobe FrameMaker + SGML 6.0 (Win 95/98, Win NT 4.0, Mac, Power Mac, SUN

OS, 솔라리스, HP-UX, SGI, IRIX, IBM, AIX)

Adobe GoLive 5.0(Win98, Win NT 4.0 이상, Power Mac)

Adobe Illustrator 9.0 (Win 95/98, Win NT 4.0, Power Mac)

Adobe InDesign 1.5 (Win 98 이상, Win NT 4.0 이상, Power Mac)

Adobe PageMaker 6.5 Plus (Win 95/98, Win NT 4.0 이상, Power Mac)

Adobe PhotoDeluxe 2.0 for Macintosh (Power Mac)

Adobe PhotoDeluxe Home Edition for Windows (Win 95/98)

Adobe PhotoDeluxe Business Edition (Win 95/98, Win NT 4.0)

Adobe Photoshop 6.0 (Win 95/98, Win NT 4.0 이상, Power Mac)

Adobe Photoshop Limited Edition (Win 95 이상, Win NT 4.0 이상, Power Mac)

Adobe Premiere 5.1 (Win 95/98, Win NT 4.0 이상, Power Mac)

Adobe PressReady (Win 95/98, Win NT 4.0 이상, Power Mac)

Adobe Streamline 4.0 (Win 95, Win NT 4.0 이상, Power Mac)

Adobe Type Manager Deluxe 4.5 Mac (Win 95, Win NT 4.0 이상, Power Mac)

어어도도비비PPrreemmiiuumm  VVAARR

서서울울

고려아이엔티 02. 563.1666

다이나믹미디어 02. 522. 4428 www.dynamicmedia.co.kr

051. 819. 6064(부산)

월드S&C   02. 3456. 1381

(주) 트라이콤 02. 587. 3884       

한빛소프트 02. 3284. 3100 www.hanbitsoft.co.kr

대대전전

NKC 042. 670. 7291

대대구구

민커뮤니케이션 053. 745. 6257 www.mincoms.co.kr

어어도도비비공공인인대대리리점점

서서울울

멀티아이엔시 02. 704. 0065

비쥬얼네트 02. 523. 5123

삼보컴퓨터 02. 3774. 3000

소프트랜드 02. 3473. 7084 www.softland.co.kr

소프트윈코리아 02. 558. 3114 www.softwin.co.kr

E4YU.com 02. 702. 7081 www.e4yu.com

중앙정보처리 02. 313. 8600 www.isnet.co.kr

대대전전

시와과학 042. 482. 1231 www.siwa.co.kr

춘춘천천

CDS정보통신 033. 257. 3001 www.colsinfor.co.kr

울울산산

노스데이타 052. 275. 0077 www.elex.co.kr

마마산산

한국전산 055. 246. 2790 www.software080.com

Product & SSeerrvviiccee
AA..  제제품품라라인인업업 BB..  제제품품구구입입처처
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한국어도비업그레이드센터는어도비업그레이드제품만을전문으로판매하고있는

인터넷쇼핑몰입니다. 다양한업그레이드옵션으로저렴한가격에정품어도비제품

을구입하실수있습니다.

어도비정품사용자뿐만아니라경쟁사제품도어도비제품으로업그레이드가가능

합니다. 또한윈도우와맥버전상호간업그레이드와하드웨어구입시번들로들어온

어도비제품도업그레이드하실수있습니다.

단한가지의어도비정품제품을사용하시더라도, 모든어도비제품을업그레이드가

격에구입하실수있습니다.

장장소소및및연연락락처처::  서서울울시시강강남남구구삼삼성성동동115533--33  예예림림빌빌딩딩22층층

☎02-563-7114

인터넷(www.adobeupgrade.co.kr)

어도비제품을사용하시다가궁금한점이있으시면바로어도비고객지원센터로전화

주십시오. 친절한상담으로제품사용의모든문제점을해결해드립니다. 또한제품

정보와가격, 구입처등어도비에대한모든궁금증을해결해드리겠습니다.

어도비고객지원센터의전화서비스는어도비의정품을구매하신모든고객분들에게

제공되며, 또한한국어도비시스템즈가주최하는각종행사에우선적으로초대됩니다.

이이용용방방법법

☎02-563-2555 / Fax : 02-563-8262

운운영영시시간간 월요일~금요일(오전9시부터오후6시)

서서울울

중앙컴퓨터아트스쿨이대: 712-1311

중앙컴퓨터아트스쿨영등포: 2636-5031

중앙컴퓨터아트스쿨강남: 501-6110

중앙컴퓨터아트스쿨종로: 743-1311

중앙컴퓨터아트스쿨혜화: 3675-1811

삼육대학교어도비/애플교육센터: 3399-1206

테크데이타컨설팅: 3453-1231

대대전전

중앙컴퓨터아트스쿨: 527-1311

부부산산

동서대학교정보교육원: 320-1251

동명정보대학교정보기술원: 629-7201

중앙컴퓨터아트스쿨: 469-1611

광광주주

호남대학교정보기술원: 940-5700

DD..  어어도도비비고고객객지지원원센센터터

EE..  어어도도비비교교육육센센터터

CC..  어어도도비비업업그그레레이이드드센센터터
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